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Baggrund, formal og metode

TYSKERES PRAFERENCER FOR REKLAMEMATERIALE

Design af reklamefoldere som skal gge turismen ved Vesterhavet

Det overordnede formal med analysen er at fa indsigt i, hvilke typer af reklamefoldere, som tyske
respondenter bedst kan lide. Dette med henblik pa at fa flere tyskere til at tage pa ferie ved Vesterhavet
og bespge diverse attraktioner. Resultaterne fra analysen skal benyttes til videreudvikling af
reklamemateriale ved attraktioner omkring Vesterhavet.

Undersggelsen er indsamlet online via et spgrgeskema, som er lavet med 1.000 tyske respondenter fra
primzert de nordlige delstater i Tyskland.

Split-test og enkeltstaende reklamefoldere

Specifikt skal naerveerende undersggelse skabe indsigt i, hvilke designvalg der bedst appellerer til et
bredere tysk marked. Til dette anvendes to forskellige tests. Indledningsvist anvendes en split-test, hvor
respondenterne vurderer, hvilken af to reklamefoldere de bedst kan lide. Den ene er lavet i en mere
‘klassisk’ tysk reklamestil, mens den anden er lavet i en ‘ny nordisk’ reklamestil.

Herefter far hver respondent tildelt 5 ud af 10 enkeltstaende reklamefoldere og skal vurdere folderen i
forhold til, hvor enige de er i diverse udsagn, inden de gennemfgrer 3 dbne spgrgsmal til hver af de
tildelte foldere. Til dette analysepunkt er der udarbejdet en dben kodning af svarene til de abne
spprgsmal. Kommentarerne er kodet saledes, at det fgrste respondenten naevner i sit svar fremgar i
kodningen.
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Sammenligning af reklamefoldere

RINGK@BING SKJERN MUSEUM

De to foldere til hgjre er reklamer for Ringkgbing Skjern Museum,

som er vist til de tyske respondenter. Folder A til venstre er lavet i

en mere ‘klassisk’ tysk reklamestil, mens folder B til hgjre er lavet i
en ‘ny nordisk’ inspireret stil.

Respondenterne blev bedt om at vaelge, hvilken af de to reklamer,
som de bedst kunne lide. Det ses nedenfor, at 60% af tyskerne
bedst kunne lide folder A, mens 40% bedst kunne lide folder B.

Foretrukken folder (n=1.000)
Hvilken af disse foretraekker du?

Foretraekker

Foretraekker
folder A

60%

folder B

40%

‘ RINCKO B! NG™\ 4 ‘ L VESTERHAVET

' SKJERN MUSEU . . . 7




Sammenligning af reklamefoldere

RINGK@BING SKJERN MUSEUM — RESPONDENTER DELT OP PA HVILKEN FOLDER DE BEDST KAN LIDE

K@N
62%
Maend (n=478)
59%
Kvinder (n=519)
0% 25% 50% 75%
Folder A W Folder B
TOP 4 TYSKE DELSTATER
Nordrhein-Westfalen 60%
(n=549) I 20%
. _ 60%
Niedersachsen (n=230) I 0%
Schleswig-Holstein 59%
(n=103) I 1%
_ 59%
ambure (=75) Y 41%
0% 25% 50% 75%

Folder A ®m Folder B

r

ANTAL BES@G TIL DANMARK

Jeg har aldrig veeret pa

ferie i Danmark (n=222) _ 41%

Ja, jeg har veeret der 1-2
gange (n=550)

Ja, jeg har veeret der 5-9
gange (n=165)

Ja, jeg har vaeret der 10

gange eller mere (n=53) _ 32%

0% 25%

Folder A MW Folder B

18-30 ar (n=182)
31-40 &r (n=214)
41-50 &r (n=173)
51-60 ar (n=204)
61 ar eller zldre (n=227)

Folder A W Folder B

. INTERESSE | AT BES®@GE DANMARK

59% I .
' Inogen grad interesseret 55%

59%
i | hgj grad interesseret 58%

% = [
6% i | meget hgj grad 65%
| interesseret (n=328) - 35%
50% 75% i 0% 25% 50% 75%

I 44%
I 31%
— 1%

0% 25% 50%

Folder A M Folder B

54%
63%
56%
69%
59%

75%



Sammenligning af reklamefoldere

VESTERHAVET ARTIKEL

De to foldere til hgjre er artikler med rejsetips for Vesterhavet, som

e EIN TOLLER SPIELPLATZ FUR GROSS UND KLEIN

er vist til de tyske respondenter. Folder A til venstre er lavet i en

e L) . L o o ¥ Die ddnische Nordseekiiste
klassisk’ tysk reklamestil. Folder B til hgjre er lavet i en ‘ny nordisk - ein toller Spielplatz fiir Grof und Klein

S Die danische

inspireret stil.

TR R e Y Nordseekiiste

Urlauber an der dani-

Respondenterne er blevet bedt om at vaelge, hvilken af de to i ki :

Heids - vom machtigen Rothirsch bis zur vielfaltigen Vogelwelt

Blavand, Henne Strand. Hvide Sande und Sgndervig bieten Erlebnisse fur die ganze

reklamer, som de bedst kunne lide. Det fremgar nedenfor, at 63% af - e e  Famie i ween Fod. kst gasnan el P
tyskerne bedst kunne lide folder A, og 37% bedst kunne lide folder B.

geh iner Tipp: Der

Watton, dass Sie nicht nur ginmal  dar schonston, wikdoston und raunston Nordsookse dirokd vor Ort. Gemise
komman? Landschaften ganz Europas - und Sic  der Saion, Fier und Horig auf Sic

findon [ war b
Was wollen wir heute unfernehmen? ol el e Kiir e
w i " Kb 2urtck - oft wird daraus cine richtige st parfokt zum Saflen der ersten
Leuchttorme erklimmen? Oder Sief hinsb in 4 Familientradition Gber mehrere  Lassen Sie thre Kinder dic Natur Erdboeren des Sommers !
s . Welt? Gonerats v il i )
:“:‘::m:::;ld‘ﬂ icht Strand. \lhdI der D landschaft,  Hoch hinaus — und sinan der viclen
+ > den und den off stolzen L hi erkli en?
Foretru kken folder (n=1.000) Emﬂ:mm Altes. Wi cin riesiger Sandkastenogen  Waiton der Heide mmmm ?m::‘m:;»‘:ﬂch;mlamx:‘m:
s ore i, danischen Nordseekiste i igen Vogohwel dar Walt? Dor o
Tipps fiir Ihren Familienurlaub s et Spber st dagen s Duticer v wie Kot i Lmd:
H H ani i . von icht zu ver- Krautee in. drige Gange, dass sich
Hvilken af disse foretraekker du? an der danischen Nordseekiiste: § S oo, S e S o ok e ke e A Koo
it tropi i i iy i ? wasdic  gebon mossan_.

Museen & Attraktionen: Welt und tropischen
Und wenn man gar nicht alles schafft? Keina Sorge:

Sie ko 8 ganz bestimmt wieder..!

Ceeral mn der Musesn wd Atraicio-
‘nen laden die ganze Famiie 7u Zetreisen, 7u stinmischen Geschichien Ober
die Wikinger und Ober Danemark gis Seefabvernation en.
* Erleben Sie Natur und Kultorgeschichie an der Nordseekaiste im Tepitz
Museum in Bidvand
i Krafte der Natur Naturkraft in
ing kennenlernzn: Das Verstandris 30r die Welt um uns herum, for

<
Tips

Erlaben Sie Natur und Kulturge-
schichte an dar Nordseckasto im
Tirpitz Musoum in Biivand.

beschafty.
Das Erlebnisceater Naturkrah schafft esteigertes Bewusstosin durch
Spiclen und Lemen.

Eine Vialzahl von Verarataltungen
und offenien Werkstatten bercichorn
dan Urlaub. Fin gutes Boispial it dic

KerzongioBorsi Klostor Design

den Urlaub. Design.
« Zurtck in die Wikingerzeit Wandeln Sie in den Fuflspuren des
Wikinger und werden Sie Tel der Geschichim Bork Viingeham
inHemmet

Foretraekker
folder B

37%

Foretraekker
folder A

63%

Camping:

Dise Campingplatze sind besondsrs kinderfreundlich:

 Hidbjerg Strand Camping - mit Erlebmistad und .Play City™-Spielland
mitTr or

vvvvv havetde/s




Sammenligning af reklamefoldere

VESTERHAVET ARTIKEL — RESPONDENTER DELT OP PA HVILKEN FOLDER DE BEDST KAN LIDE

KON
66%
Maend (n=478)
60%
Kvinder (n=519)
0% 25% 50% 75%
Folder A ® Folder B
TOP 4 TYSKE DELSTATER
Nordrhein-Westfalen 61%
(n=549) I 30%
. _ 64%
Niedersachsen (n=230) T Y
Schleswig-Holstein 67%
(n=103) I 33
_ 63%
Hamburg (n=75) I i
0% 25% 50% 75%

Folder A ®m Folder B

r

ANTAL BES@G TIL DANMARK

Jeg har aldrig veeret pa 60%

ferie i Danmark (n=222) _ 40%

Ja, jeg har veeret der 1-2
gange (n=550)

61%

Ja, jeg har veeret der 5-9 73%

gange (n=165)

Ja, jeg har vaeret der 10 70%

gange eller mere (n=53) - 30%

0% 25%
Folder A MW Folder B

50% 75%

18-30 ar (n=182)
31-40 &r (n=214)
41-50 &r (n=173)
51-60 ar (n=204)
61 ar eller zldre (n=227)

0%
Folder A

25%

INTERESSE | AT BESOGE DANMARK

| nogen grad interesseret 60%
| hgj grad interesseret 59%
| meget hgj grad 69%
interesseret (n=328) - 31%
0% 25% 50% 75%

Folder A W Folder B

62%

——— 33%

65%

I 35%

70%

I 30%

67%

—— 33%

50%
M Folder B

75%



Sammenligning af reklamefoldere

MARKED | TARM

De to foldere er reklamer for et marked i Tarm. Folder A til venstre er
lavet i den ‘klassiske’ tyske reklamestil, mens folder B til hgjre er lavet

i en ‘ny nordisk’ stil.

Respondenterne er blevet bedt om at veelge, hvilken af de to
reklamer, som de bedst kunne lide. 47% af tyskerne kunne bedst lide
folder A, mens de resterende 53% bedst kunne lide folder B.

Foretrukken folder (n=1.000)
Hvilken af disse foretraekker du?

Foretraekker Foretraekker

folder B

53%

folder A

47%

TARMHANDELSFORENING A

MARKT IN TARM




Sammenligning af reklamefoldere

MARKED | TARM- RESPONDENTER DELT OP PA HVILKEN FOLDER DE BEDST KAN LIDE

KON

54%
Maend (n=478)
42%

M
58%

0% 25% 50%

Folder A M Folder B

75%

TOP 4 TYSKE DELSTATER

Nordrhein-Westfalen
(n=549)

46%

I 54%

51%

I 40%

Niedersachsen (n=230)

Schleswig-Holstein
(n=103)

54%

I 46%

33%

rembure (1775) N o7
(]

0% 25%
Folder A ®m Folder B

50% 75%

r

ANTAL BES@G TIL DANMARK

Jeg har aldrig veeret pa 43%

ferie i Danmark (n=222) _ 57%

Ja, jeg har veeret der 1-2 46%
Ja, jeg har veeret der 5-9 50%

gange (n=165)

18-30 ar (n=182)
31-40 &r (n=214)
41-50 &r (n=173)
51-60 ar (n=204)
61 ar eller zldre (n=227)

Folder A

INTERESSE | AT BESOGE DANMARK

| nogen grad interesseret 46%

(n=159) 54%

| hgj grad interesseret 47%

(n=460) 539

| meget hgj grad 51%

Ja, jeg har veeret der 10 66% int t (=328
0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75%
Folder A ®m Folder B Folder A m Folder B
ALDER

75%
M Folder B



Sammenligning af reklamefoldere

BLAVAND 20O

De to foldere er reklamer for Blavand Zoo. Folder A til venstre er lavet
i den ‘klassiske’ tyske reklamestil. Folder B til hgjre er lavet i den ‘ny

nordiske’ stil.

Respondenterne er blevet bedt om at veelge, hvilken af de to de
bedst kunne lide. 48% af tyskerne kunne bedst lide folder A. De
resterende 52% kunne bedst lide folder B.

Foretrukken folder (n=1.000)
Hvilken af disse foretraekker du?

Foretraekker

Foretraekker
folder B

52%

folder A

48%

4N )
W kom helt taet pa dyre ""\'.' :

Mod Blavands Konge:\
Aslan den hvide love 8§

?'.,

.
“

‘

b al

‘ kommst den Tieren
Komm und lerne Blava
Aslan, den Weifien L&

2022/2023

Ed

. (]
BLAVAND 20O

Kom helt teet pa dyrene!
Du kommst den Tieren ganz nah!




Sammenligning af reklamefoldere

BLAVAND ZOO — RESPONDENTER DELT OP PA HVILKEN FOLDER DE BEDST KAN LIDE

KON

51%
Maend (n=478)
45%

M
55%

0% 25% 50%

Folder A M Folder B

75%

TOP 4 TYSKE DELSTATER

Nordrhein-Westfalen
(n=549)

47%

I 53%

47%

I 53%

Niedersachsen (n=230)

Schleswig-Holstein
(n=103)

54%

I 46%

43%

rombure (1775) N 57
(o]

0% 25%
Folder A ®m Folder B

50% 75%

r

ANTAL BES@G TIL DANMARK

Jeg har aldrig veeret pa 45%

Folder A

INTERESSE | AT BESOGE DANMARK

ferie i Danmark (n=222) _ - ' I nogen grad interesseret 43%
Ja, jeg har veeret der 1-2 46% i
: | hgj grad interesseret 43%
Ja, jeg har veeret der 5-9 55% i (n=460) _ 57%
ey N
! - 56%
Ja, jeg har veeret der 10 60% ! ) tl meget h?: g—rggs)
0% 25% 50% 75% i 0% 25% 50% 75%
Folder A m Folder B i Folder A m Folder B
ALDER
18-30 4r (n=182) ? 20%
31-40 8r (N=214) R 550
41-503r (1=173) e ——— 0,
D160 AT (120 ) 2104
61 ar eller celdre (N=227)  o————— 339 02%
0% 25% 50% 75%

M Folder B
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Reaktion til reklamefoldere Danmarks Flymuseum
WWW.

DANMARKS FLYMUSEUM e

Grafen nedenfor viser respondenternes enighed i udsagn omkring reklamefolderen fra Danmarks Flymuseum.
Grafen er opdelt pa kernemalgruppen og den samlede mangde af respondenter. Kernemalgruppen er de
respondenter, som har angivet, at de ‘i meget hgj grad’ interesseret i en ferie ved Vesterhavet i Danmark.

Grafen viser, at kernemalgruppen generelt er mere positive overfor denne type af reklamefoldere end
gennemsnittet af alle respondenter. Hverken kernemalgruppen eller den samlede gruppe mener, at det er szerligt
kritisk, at der ikke er mere tysk pa folderen.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad

4,4
temaet/oplevelsen handler om A 1,3

Foldere e ek | — 1
Folderen fanger it bl | 11
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 4,3
og jeg ville selv overveje oplevelsen A 39
Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 4,2
og design) — 3,9
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 4,0
informationer e 3,8
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden e 3'8
1 2 3 4 5
Megfat Kerne-malgruppe (n=177)  ® Samlet (n=504) Meget
uenig enig




Reaktion til reklamefoldere

ABNE SPORGSMAL TIL REKLAMEFOLDEREN OMKRING DANMARKS FLYMUSEUM

Ferste graf til venstre viser kommentarer til, hvilke informationer respondenterne savner pa folderen. Hovedsageligt savner respondenterne information om museets
lokation samt abningstider.

Grafen i midten viser, hvad respondenterne mener fungerer godt ved folderen. Det fremgar, at 17% mener, at oplevelsen pa museet bliver kommunikeret godt. Samtidig
falder billederne og farverne ogsa i god jord med henholdsvis 13% og 11%, der noterer, at disse fungerer godt.

Sidste graf til hgjre viser, hvad respondenterne mener, der kan ggres bedre ved folderen. Her er der hovedsageligt en efterspgrgsel efter mere konkret viden om museet,
da 22% savner mere information pa abningstider, priser, lokation osv.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af abne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen? Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=147) (n=504) (n=504)

Viser klart hvad oplevelsen _ 17% . .
Lokation _ 27% handler om / informativt P Mere tekst / information _ 22%

Gode billeder _ 13% Ggre det mere moderne / - 6%
o . 0
I

Farver .
Mere tekst pa tysk / -
6%

H hand| level orienteret til tyskere
vad hand e'r op eve'sen om - 13% Mange / diverse billeder _ 9%
/ mere information
Andre farver . 4%

Design / layout || 3%
Priser - 6%

Ser indbydende ud - - For rodet / overvaeldende . 2%
Mere tysk I 1% Tysktekst [ 2% Feerre billeder I 2%
0% 10% 20% 30% 0% 10% 20% 0% 10% 20% 30%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet. H



»

Reaktion til reklamefoldere * i S k un sten
ISKUNSTEN THYBOR@N 3\

I

Grafen nedenfor viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra Iskunsten Thyborgn.

Iser kernemalgruppen kan godt lide folderens stil med valg af farver, billeder og design. Dette belyses med en score pa 4 ud
af 5.

1 ThyQoron ..

Dog er der plads til forbedring i forhold til praktisk information. Dette parametre opnar en score pa 3,6 hos
kernemalgruppen og 3,3 hos den samlede gruppe.

g~

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor. v e m
’ e
Folderen o ek | 35
Temaet/oplevelsen har min grundlaggende interesse 4,0 x 2
og jeg ville selv overveje oplevelsen A — 3,7 m o
.
Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 4,0 - 4 f
og design) A — 3,7 gE
30 o) £t
Folderen fanger mit blik ’ ®w 0o
R 3,6 e
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 3,8 u % %
temaet/oplevelsen handler om . FEF .a .‘é
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 3,6 z ':’ =°
informationer A 3,3
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden [ 33:33
1 2 3 4 5 apartof = VESTKYSTEN
Meget Meget

) Kerne-malgruppe (n=151)  ® Samlet (n=496) >
uenig enig



Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@GRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OMKRING ISKUNSTEN THYBOR@N

Ferste graf til venstre viser, at det hovedsageligt er information om indholdet pa museet respondenterne savner. F.eks.er mange usikre pa, hvad oplevelsen preaecist gar

ud pa. Dertil savner 19% mere tysk pa folderen.

Grafen i midten viser, at de bla farver samt lyset er vellidt, da 21% synes dette fungerer godt.

Sidste graf til hgjre viser, at der savnes praktisk information omkring museet. Navnlig savner 14% mere information omkring parametre som abningstider, priser, lokation

osv. Endvidere er der 14%, som savner mere tysk.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af dbne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen?
(n=257) (n=496)

o e oo, [ e I
_ Design / layout | RN 7%
19%

Familieorienteret - 9%
Lokation - 12%
Ser indbydende ud / godt

0,
indtryk - 6%
Abningstider - 11%

Viser klart hvad oplevelsen
Priser . 4% Tysk tekst I 1%

Mere tysk

handler om / informativt

0% 10% 20% 30% 0% 10% 20%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet.

Hvad kan ggres bedre ved folderen?

Mere tekst / information om
praktiske forhold

Mere pa tysk / orienteret til
tyskere

Andre farver / lys

Andet billede / stil
Mere tekst / information om
oplevelsen

For simpelt design / andet
design

(n=496)

0%

4%

8%

7%

7%

10%

14%

14%

20%



Reaktion til reklamefoldere | :
FLUGT Flun'

REFUGEE MUSEUM OF DENMARK

Grafen viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra FLUGT.

Reklamefolderen scorer lidt lavere end de tidligere foldere fra Danmarks Flymuseum og Iskunsten. Som det
fremgar fra de dbne kommentarer pa naeste slide, kan dettes skyldes, at det er lidt sveert at afkode, hvad
oplevelsen indeholder, og hvad museet tilbyder.

Kernemalgruppen er igen mere tilfredse end den samlede gruppe af respondenter.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Pl e e | 56

Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad

3,7
temaet/oplevelsen handler om A 3,6

Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 3,6

og jeg ville selv overveje oplevelsen e 3,2

Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 3,5

informationer ¥

Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 3,4
og design) A— 3,2

Folderen fanger it bl | 5,

Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden _2'3? 0
1 2 3 4 5

Meggt Kerne-malgruppe (n=164) M Samlet (n=507) Meget
uenig enig




Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@RGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM FLUGT

Ferste graf til venstre viser, at hele 35% af respondenterne hovedsageligt savner information om museets indhold og oplevelsen. Der efterspgrges ogsa information

omkring lokation.

Grafen i midten viser, at 19% mener, at folderens design fungerer godt.

Sidste graf til hgjre viser, at folderen hovedsageligt kan forbedres gennem andet billedvalg, da mange individer synes, at billedet er slgret og ikke afslgrer, hvad

oplevelsen pa museet gar ud pa. Samtidig er der mange tyske respondenter, som tror museet handler om flyvemaskiner (sandsynligvis pga. navnet). Der kan derfor

overvejes at arbejde med at ggre det klarere, hvad museet tilbyder.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af dbne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen?
(n=259) (n=507)

Hvad kan ggres bedre ved folderen?

Hvad handler oplevelsen om _ b ) _ . Andet billede / for slgret
/ mere information 35% Design / layout / tema 19% billede

. Viser klart hvad oplevelsen -
o) 0,
Lokation - 12% handler om / informativt %
Abningstider . 6% Ser |ndbyFiende ud / godt - coq
indtryk
Mere tysk . 6% Farver - 5%
Priser I 2% Tysk tekst - 4%

0% 10% 20% 30% 40% 0% 10%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet.

Mere information om
oplevelsen

Mere tekst / information om
praktiske forhold

Andet design

Mere tysk / orienteret til
tyskere

20%

(n=507)

Andre farver / lys - 7%

B 3%

0%

10%

20%



Reaktion til reklamefoldere

VISIT VESTERHAVET GUIDE 2022

Grafen nedenfor viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring guidefolderen til Vesterhavet for 2022.

Folderen scorer generelt meget positivt pa alle udsagn. Seerligt i forhold til valg af billede og farver, som opnar en
score pa 4,5 hos kernemalgruppen. Igen tilkendegives der, at det ikke er seerligt kritisk, at der ikke er mere tysk
pa forsiden. Men scoren er omvendt heler ikke sa lav, at mere tysk ikke bgr overvejes.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder

4,5
og design) e 4,3

Folderen fanger it bl | 1

Folderen e ek e 1,1
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 4,3
og jeg ville selv overveje oplevelsen e 4,0
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 4,2
temaet/oplevelsen handler om . EEE
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 3,8
informationer E——— 3,5
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden I 3312
1 2 3 4 5
Meget Kerne-malgruppe (n=164) M Samlet (n=493) Meget

uenig enig
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Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@GRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM VISIT VESTERHAVET GUIDE 2022

F@rste graf til venstre viser, at respondenterne savner information om folderens indhold, og hvad guiden daekker over. 27% svarer, at de savner mere information om
oplevelsen ved Vesterhavet fra folderens forside.

Grafen i midten viser, at tyskerne godt kan lide billedet og motivet. F.eks. nsevner mange naturen som vaerende seerligt tiltreekkende.

Sidste graf til hgjre viser, at der savnes praktisk information og tekst pa forsiden samt information om oplevelsen generelt.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af abne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen? Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=213) (n=493) (n=493)

Hvad handler oplevelsen om ) Mere tekst / information om _ .
/ mere information _ 2p% Billedet _ 29% praktiske forhold po%
Mere information om _ 10%
0
Mere tysk . 4% Design / layout / tema - 14% oplevelsen

Mere tysk / orienteret til
v/ -

. serindbydende ud/goct - e
0, 0,
Lokation . 4% indtryk 12%

Andet design . 2%

Abningstider I 1% Farver - 6%
Andet billede l 1%
. Viser klart hvad oplevelsen -
[v) [v)
Priser I 1% handler om / informativt >% Andre farver / lys I 1%

0% 10% 20% 30% 0% 10% 20% 30% 0% 10% 20%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet. n



Reaktion til reklamefoldere

LAUBJERGS PLANTESKOLE & ROSENHAVE

Grafen nedenfor viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra Laubjergs planteskole &
rosenhave.

Begge grupper kan godt lide reklamefolderens farver og design. Navnlig er blomsterne tiltraekkende for mange af
respondenterne.

A B
Begge grupper angiver plads til forbedring i forhold til information pa folderen — bdde hvad angdr oplevelsen og de praktiske | — -~ I-.El{gG S -
forhold. LANTESKOLE & ROSENHAVE

-

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 4,2
og design) — 3,9
T 4,2
Folderen fanger mit blik
——— 4,0
Folderen er s ke | — 15
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 3,9
og jeg ville selv overveje oplevelsen . 3,5
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 3,7
temaet/oplevelsen handler om . EF
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 3,5
informationer B 3,1
Det er kritiSk, at der ikke er mere tYSk tekst pé forsiden _ 3?:55
1 2 3 4 5
Meget

_ Kerne-malgruppe (n=161)  ® Samlet (n=507) Meget
uenig enig




Reaktion til reklamefoldere

ABNE SPGRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM LAUBJERGS PLANTESKOLE & ROSENHAVE

Ferste graf til venstre viser, at 47% savner information om, hvad oplevelsen pa Laubjergs planteskole & rosenhave gar ud pa. Mange har svaert ved at koble billedet af

blomsterne sammen med billedet af maskinerne. Szerligt nar der ikke er forklarende tekst pa tysk pa forsiden.

Grafen i midten viser, at selve motivet samt farverne er tiltraeekkende. 22% kan godt lide billedet, og 21% noterer, at farverne er gode.

Sidste graf til hgjre viser, at respondenterne synes folderen kunne forbedres med mere information omkring de praktiske forhold samt oplevelsen. 11% svarer ogsa, at de

savner mere tysk pa folderens forside.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af abne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen?
(n=295) (n=507)

H h I level .
/ mere information
Lokation . 6% Design / layout / tema - 11%

gl . Ser indbydende ud / godt .
Abningstider I 2% indtryk - 5%

Viser klart hvad oplevelsen
| \" plev l 3%

priser | 13 : .
riser § 1% handler om / informativt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet.

Hvad kan gg@res bedre ved folderen?

Mere tekst / information om
praktiske forhold

Mere information om
oplevelsen

Mere pa tysk / orienteret til
tyskere

Anden designstil

Andet billede / motiv

Andre farver / lys

30%

(n=507)

- -
-
| 1%

0%

10%

20%



Reaktion til reklamefoldere

NATURKRAFT

Grafen viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra Naturkraft.

Iseer kernemalgruppen er pa tveers af alle udsagn glade for folderen. Den virker til at vaekke interesse og fremstar

let at afkode i forhold til, hvad oplevelsen handler om.

Farverne og designet falder ligeledes i god jord hos respondenterne.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Temaet/oplevelsen har min grundlaggende interesse _ 4,2
og jeg ville selv overveje oplevelsen 3,8
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad _ 4,1

temaet/oplevelsen handler om 3,8

Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 4,0

og design) 3,7
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 4,0
informationer 3,6
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden _ 3;%
1 2 3 4
Meget

) 1 Kerne-malgruppe (n=167)  H Samlet (n=493)
uenig

5
Meget
enig

UDFORSK
NATURENS
KR/FTER




Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@GRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM NATURKRAFT

Ferste graf til venstre viser, at selvom mange synes, at folderen er let at afkode, sa er der stadigveek en mindre del, som savner information pa forsiden.

Grafen i midten viser, at mange synes positivt om, at folderen er familieorienteret. Mange svarer, at folderen virker afslappet og varm.

Sidste graf til hgjre viser, at 16% af respondenterne efterspgrger mere praktisk information pa folderen sdsom lokation, priser og abningstider.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af dbne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen?
(n=183)

Hvad handlgr opIeve!sen om _ 43%
/ mere information
Lokation - 13%
Priser l 1%
Mere tysk l 4%
Abningstider I 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Hvad synes du fungerer godt ved folderen?
(n=493)

Billedet / motivet ||| T 11
Familieorienteret _ 10%
Design / layout / tema _ 10%
Viser klar hvad oplevelsen _ 9%
handler om / informativt °
rarver | 7
Ser indbydende ud / godt
- I <
indtryk
Tysk tekst - 2%

0% 10%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet.

Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=493)

Mere tekst / information om _ 16%
praktiske forhold ?

Mere information om
oplevelsen
Andre farver / lys _ 10%
Anden designstil - 5%

Andet billede / motiv - 3%

Mere pa tysk / orienteret til .
tyskere . 2%

0% 10%

20%



Reaktion til reklamefoldere

RINGK@BING-SKJERN MUSEUM

Grafen nedenfor viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra Ringkgbing-Skjern
museum.

Den scorer generelt noget lavere end mange af de andre foldere. Den formar dog stadigvaek at fange
respondenternes blik med en score pa 3,9 for kernemalgruppen og 3,8 for den samlede gruppe.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

ol g it bl 3.5
Folderen er tillidsvaekkende _ 31 3'4
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 3,4
og jeg ville selv overveje oplevelsen . Em
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 3,3
temaet/oplevelsen handler om . E
Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 3,2

og design) R 3,0

Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden _32 34

Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 3,2
informationer N 2,8
1 2 3 4 5 endelaf 3 VESTERHAVET
Meget o _ _ Meget
Kerne-malgruppe (n=161)  ® Samlet (n=502)

uenig enig




Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@GRGSMAL TIL REKLAMEFOLDEREN OM RINGK@BING-SKJERN MUSEUM

Ferste graf til venstre viser, at rigtig mange savner information om museet generelt. Iszer i forhold til, hvad oplevelsen gar ud pa.

Grafen i midten viser, at 14% synes billedet fungerer godt, mens 9% synes designet og layoutet er godt.

Sidste graf til hgjre viser, at en stgrre del synes, at billedet er forstyrrende. F.eks. svarer mange, at de synes, billedet er uhyggeligt. Der er ogsa 13% af respondenterne,

som savner information om praktiske forhold, og 11% der savner information om oplevelsen pa museet.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af abne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen? Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=502)

(n=321) (n=502)

Hvad handle'r opIeve!sen om _48% Billedet / gasmasken _ 14% Andet billede / uhyggeligt _ 18%
/ mere information

Mere tekst / information om

Mere tysk . 59 Moderne design / layout / - b praktiske forhold
tema

Mere information om

) Viser klart hvad oplevelsen oplevelsen
Lokation I 3% . . - 6%
handler om / informativt Mere p& tysk / orienteret til
) g g tyskere
Abningstider I 2% Sermtergssantu / godt - cog

indtryk Andre farver / lys

Priser I 2% Farver . 2% Anden designstil

0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet.
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Reaktion til reklamefoldere

RINGK@BING GUIDE

Grafen viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring guidefolderen til Ringkgbing.

GRr
Aary
S/kOS][
N
.OS

Ringk¢bing

Folderen virker for mange respondenter tillidsveekkende med en score pa 3,9 for kernemalgruppen og 3,7 for den

samlede gruppe.

Igen kan kernemalgruppen bedre lide folderen end den samlede respondentgruppe.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Folderen e lldsycekken | 3,7
- 3,9
Folderen Fan e it b N 3,5
Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 3,9
og design) A 3,6
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 3,8
og jeg ville selv overveje oplevelsen A 3,4
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 3,8
temaet/oplevelsen handler om A 3,4
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 3,6
informationer ¥
. . e 34 LT
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden I — ’ BlC[@
3,3 i
1 2 3 4 5 | Ringkobing
SJEL, SMIL & STIL
Meget Kerne-malgruppe (n=167)  H Samlet (n=498) Meget
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Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@GRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM RINGK@BING GUIDE

Forste graf til venstre viser, at der er et gnske om mere information pa forsiden — bade praktisk information og information om oplevelsen af Ringkgbing som by.

Grafen i midten viser, at 19% af respondenterne synes, at billedet er godt og giver en rar stemning til folderen. 9% af de adspurgte roser ogsa folderen for dens mere
traditionelle design.

Sidste graf til hgjre viser, at der efterspgrges information om oplevelsen generelt samt praktisk information. Ligeledes er der ogsa en del, som synes, at billedet og
designstilen er lidt for traditionel.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af abne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen? Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=258) (n=498) (n=498)
/ mere information ° om praktiske forhold
Traditionelt design / layout _ 9% Mere information om _ 11%
Mere tysk - 10% / tema oplevelsen
Viser klart hvad oplevelsen _ o Andet billede / for .
. handler om / informativt 7% gammeldags - i
Abningstider l 5% k/ I
Mere pa tysk / orienteret ti
0, 0,
Farver - 6% tyskere - 7%
Lokation I 2% Ser interessant ud / godt
0, i i o)
indtryk - 4% Anden designstil . 2%
Priser | 0% Orienteret til tyskere / tysk
° flag I 1% Andre farver / lys I 1%
0% 25% 50% 0% 10% 20% 0% 10% 20%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet. n



Reaktion til reklamefoldere

VARDE

Figuren viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra Varde.

Folderen scorer hgjt pa tveers af alle udsagn bade hos kernemalgruppen og den samlede gruppe. Den er let at
afkode, og der er tilstraekkeligt information pa folderen.

Pa naervaerende folder er der mere tysk tekst end de andre. Dette kommer til udtryk ved, at begge grupper laener
mod at veere uenige i, at det er kritisk med for lidt tysk tekst.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor.

Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 4,3
temaet/oplevelsen handler om A —— 41
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 4,3
informationer ——— 4,0
Folderen er ek 4,1
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 4,3
og jeg ville selv overveje oplevelsen e 4,0
Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 4,2
og design) R —— 4,0
Folderen fanger it bl | 30
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden . 22'77
1 2 3 4 5

Meggt Kerne-maélgruppe (n=157)  ®Samlet (n=478) Meget
uenig enig
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Reaktion til reklamefoldere

ABNE SP@GRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM VARDE

Ferste graf til venstre viser, at der stadig er en gruppe, som efterspgrger mere information omkring oplevelsen. Men det er vaerd at notere, at dette er for en gruppe pa

106 respondenter. Dernaest savnes der information omkring lokationen.

Grafen i midten viser, at folderen far ros for at veere informativ og let at laese. Stemningen og billedet roses ogsa for at veere orienteret til tyskere.

Sidste graf til hgjre viser, at nogle respondenter synes billedet og designstilen er lidt for traditionel. Endvidere efterspgrger nogle respondenter en mere moderne folder.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af dbne spgrgsmal til reklamefolder

Hvad synes du fungerer godt ved folderen?
(n=478)

12%

Hvilke informationer savner du pa folderen?
(n=106)
Viser klart hvad oplevelsen

Hvad handler oplevelsen om handler om / informativt

/ mere information

22%

Billedet / stemningen

Lokation - 9% .
Design / layour / tema _ 9%
Tysk tekst / orienteret til

8%
Mere tysk . 4% tyskere _ ’

Ser interessant ud / godt d
indtryk K

Priser 1%
I ’ Farver - 5%

0% 10% 20% 30% 0% 10%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet.

20%

Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=478)

Andet billede / for
gammeldags / for basic

Anden designstil / for meget

(o)
tokst I -
Mere information om
oplevelsen
Mere tekst / information om o
praktiske forhold - 4%
Andre farver / lys - 3%
Mere pa tysk / orienteret til .
tyskere - 2%
0% 5%

8%

10%



Reaktion til reklamefoldere

VADEHAVSCENTRET

Grafen nedenfor viser respondenternes enighed i diverse udsagn omkring reklamefolderen fra Vadehavscentret.

Der er generel god tilfredshed med folderen — bade hos kernemalgruppen og den samlede gruppe.

Svarene indikerer ogsa, at der er en tilstraekkelig mangde tysk tekst pa forsiden.

Samlet enighed i udsagn vedrgrende folder fra Danmarks Flymuseum sammenlignet med kernegruppe

/DK /DE /UK

R

VADEHAVSCENTRET

Porten til UNESCO Verdensarv

TRAKFUGLENES
VADEHAV
ARKITEKTUR | SKLASSE

Tag et godt kig pd nedenstdende reklamefolder og giv herefter din vurdering af udsagnene nedenfor. gég ?’G\Rgggfm
Folderen er tillidsveekkende . 61,2 UND WATTENMEERA! o< ElL
! IN NORDISCHEM DESIGN
Folderens forside indeholder tilstraekkeligt med 42 ,
. . ! THE MIGRATORY BIRDS
informationer —— 3,9 BODEN SEA
Folderen er let at afkode - jeg kan se hvad 4,0
temaet/oplevelsen handler om . 3,9
Jeg synes godt om folderens stil (valg af farver, billeder 4,0
og design) —— 3,9
ol g it bl —— 35
Temaet/oplevelsen har min grundlaeggende interesse 4,0
og jeg ville selv overveje oplevelsen A 3,8
Det er kritisk, at der ikke er mere tysk tekst pa forsiden I 2 83'0
' S
1 2 3 4 5 5 ez
EUROPEAN MUSEUM OF THE YEAR 2020
Meget Kerne-malgruppe (n=171)  ® Samlet (n=522) Meget ﬁ%\
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Reaktion til reklamefoldere

ABNE SPOGRGSMAL TIL REKLAMEFOLDER OM VADEHAVSCENTRET

Ferste graf til venstre viser, at der efterspgrges information om praktiske forhold sasom lokation.

Grafen i midten viser, at szerligt farverne, billedet og stemningen falder i god jord hos respondenterne. Mange svarer, at de godt kan lide den moderne designstil og

synes arkitekturen er paent.

Sidste graf til hgjre viser, at nogle synes, der kunne anvendes andre billeder. F.eks. Flere eller andre billeder af naturen og fuglene, som er at finde ved Vadehavet.

Fordeling i procent af svar efter aben kodning af dbne spgrgsmal til reklamefolder

Hvilke informationer savner du pa folderen? Hvad synes du fungerer godt ved folderen? Hvad kan ggres bedre ved folderen?
(n=136) (n=522) (n=522)

e oo B e oo I
I - Forver 19 prakiske forhol 10%

/ mere information
Billedet / stemningen Andet billede / mere natur
[sermingen || R 1 / I
Lokation - 13% arkitekturen og fugle
. Mere information om
0, [0)

Abningstider . 6% dart hvad onlevel
Viser klart hvad oplevelsen _ . L
handler om / informativt 11% Andre farver /lys - 4%
Mere tysk l 4% Ser interessant ud / godt Mere pa tysk / orienteret til
0, (o)
indtryk - 6% tyskere - 2%
Priser I 3% Tysk tekst / orienteret til . Anden designstil / for .
tyskere - 4% moderne . 2%
0% 20% 40% 0% 10% 20% 0% 5% 10% 15%

*Ovenstaende grafer viser en procentuel fordeling af svar efter en aben kodning i forhold til meengden af respondenter der har faet spgrgsmalet. n



UNDERS@GELSEN ER FINANSIERET AF:

ees Danmarks
<+ Erhvervsfremmebestyrelse

1455 Varde
=) Kommune
N

NATURENS RIGE

Ringkabing-Skjern Kommune

DANSK

& KYST&NATUR

TURISME

wm a
WA aw DESTINATION
" A

w VESTERHAVET



Silverlining

RESEARCH

KONTAKT

Terje Vammen
Senior Director & Partner

Silverlining Research
E-mail: tv@silverliningresearch.com
Mobile: +45 2986 1515

Bjarke Bggeskov
Project Director & Partner
Silverlining Research

E-mail: bb@silverliningresearch.com
Mobile: +45 4019 2060

WWW.SILVERLININGRESEARCH.COM


http://www.silverliningresearch.com/

	Slide 1
	Slide 2:   indhold
	Slide 3: Baggrund, formål og metode
	Slide 4
	Slide 5: Sammenligning af reklamefoldere
	Slide 6: Ringkøbing skjern museum
	Slide 7: Ringkøbing Skjern museum – respondenter delt op på hvilken folder de bedst kan lide
	Slide 8: Vesterhavet artikel
	Slide 9: Vesterhavet artikel – respondenter delt op på hvilken folder de bedst kan lide
	Slide 10: Marked i tarm
	Slide 11: Marked i tarm– respondenter delt op på hvilken folder de bedst kan lide
	Slide 12: Blåvand zoo
	Slide 13: Blåvand zoo – respondenter delt op på hvilken folder de bedst kan lide
	Slide 14: reaktioner på reklamefoldere
	Slide 15: Danmarks flymuseum
	Slide 16: Åbne spørgsmål til reklamefolderen omkring danmarks flymuseum
	Slide 17: Iskunsten thyborøn
	Slide 18: Åbne spørgsmål til reklamefolder omkring Iskunsten thyborøn
	Slide 19: Flugt
	Slide 20: Åbne spørgsmål til reklamefolder om FLUGT
	Slide 21: Visit Vesterhavet guide 2022
	Slide 22: Åbne spørgsmål til reklamefolder om Visit vesterhavet guide 2022
	Slide 23: Laubjergs planteskole & rosenhave
	Slide 24: Åbne spørgsmål til reklamefolder om Laubjergs planteskole & rosenhave
	Slide 25: Naturkraft
	Slide 26: Åbne spørgsmål til reklamefolder om Naturkraft
	Slide 27: Ringkøbing-skjern museum
	Slide 28: Åbne spørgsmål til reklamefolderen om ringkøbing-skjern museum
	Slide 29: Ringkøbing guide
	Slide 30: Åbne spørgsmål til reklamefolder om Ringkøbing guide
	Slide 31: Varde
	Slide 32: Åbne spørgsmål til reklamefolder om Varde
	Slide 33: vadehavscentret
	Slide 34: Åbne spørgsmål til reklamefolder om Vadehavscentret
	Slide 35
	Slide 36: Kontakt

