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Formal med dagen:

. Formalet med workshoppen er, at deltageme
. viden om deres potentielle geester, og msplratl
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Vi har sammensat et program i fire blokke:

Blok 1 Introtil analyserne: SRD og SOD
Blok 2 Praesentation af ny viden fra analyserne

Blok 3 Dyk nedi jeres eget omréde

Blok 4 Vidensdeling og idéudvikling
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Kort praesentation
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o til analyserne
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Sadan Rejser Danskerne
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Sadan Rejser Danskerne

« Hvad er grundlaget? 3.000 danskere om aret kortlaegger ca. 5.000 rejser
« Hvor leenge har det kart? Siden 2015 — dvs. vi har data pa de sidste 9 ars rejsevaner

* Hvad er en rejse? En rejse er defineret som en ferie i enten Danmark eller udlandet,
med mindst en overnatning uden for eget hjem

258 danskeres ferier inden for Destination Vesterhavet. Derudover har ca. 1.5000
danskere svaret pa deres kendskab til og opfattelse af destinationen — uagtet om de har
besggt den eller ej.

. « Hvad kan vi sige om Destination Vesterhavet? | 2023-undersggelsen har vi viden om
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Sadan Oplever
Danskerne 2.0
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Hvad er segmentering?




Sadan oplever danskerne 2.0 er et add-on til det oprindelige veerktgj

Segmenter for oplevelser
sammen med barn

Segmenter for
oplevelser uden barn
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Séstort er segm enfef

De SekS Klassisk kultur Adrena(l;n og Abensindet og kreativ
spaending

segmenter for

oplevelser

uden bgrn

\/ A .
—- Tryk pa et Samveer og Fordybelse og Sa lidt som muligt
segment og fa afkobling lzering

mere viden!

| Note: Tallene i cirklerne angiver segmenternes starrelse i 2020.
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Tryk pa et
segment og fa
mere viden!

De fem

segmenter for
oplevelser Leg og laer
med barn

. ..
Sjov og ballade Fart og beveegelse

12 Note: Tallene i cirklerne angiver segmenternes starrelse i 2020.



Leer segmenterne at kende

Med segmentet
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Dyk ned i potentialet for dit oplevelsestilbud
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Potentialediagram
Kunst- eller

designmuseer
Segmenter for Segmenter for
oplevelser uden bgrn? oplevelser med bgrn?!
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Potentialediagram
Historiske museer

Segmenter for Segmenter for
oplevelser uden bgrn? oplevelser med bgrn?!

1 I Fiskedammen Sikker havn IFiSkedammen

Sikker havn

Oplevelsesmatch

: Leg og leer
< .
Sa lidt som ‘ . u
muligt Fordybelse ~ %4  Klassisk |
ﬁ og Ieérlng - kultur i
;:_-‘ < Se og leer
<> i %% Hjemme |
———————————————————————————————————————————— , e . N .
i -« =Ly
| 2
Samveer 3 Abensinde b4
fkogl' 3 de og iFart o]
v 3 kreative £ bievaege?se
’ _ Sjov og
£ Adrenalin |
‘ N1 og ballade
\V’ - speending 3
Dybt vand En underlig fisk Dybt vand En underlig fisk

Brugere >

[ ] L3
16 1: Starrelsen pa cirklen indikerer segmentets starrelse i 2020, hvor potentialediagrammet blev lavet. E pl n IO n



Version 2.0
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En masse ny viden om segmenterne:

& A\

Medievaner Baeredygtige Barnenes
holdninger og fritidsinteresser og
handlinger oplevelsespraeferencer

Bookingvaner og forbrug Naturoplevelser



| rapporten kan fglge segmenternes brugerrejse
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Quiz-tid!




Pause 10 min

Intro til analyserne: SRD og SOD

Praesentation af ny viden fra analyserne

Dyk ned i jeres eget omrade

Vidensdeling og idéudvikling
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Hvad teenker danskerne om...

Destination Vesterhavet?
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Kendskab
Hvor hgjt er danskernes kendskab til Destination Vesterhavet sammenlignet
med de andre destinationer?

Hvad er dit kendskab til fglgende destinationer?

| I |
1 1
1 1 7% . . o
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Kendskab

Kendskab til Destination
Vesterhavet pa tveers af
landet
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Har besagt eller kender godt
100%

49%

N



Image

Hvad forbinder danskerne Visit Vesterhavet med?

Hvilke af fglgende oplevelser og aktiviteter, man kan lave pa en ferie, forbinder du umiddelbart med Destination Vesterhavet?

m Alle danskere

88%

58%

25%
21%
0
B
Opleve naturen (strand, Ro og afslapning Mad og gastronomi Attraktioner (f.eks. museer, Shopping og bymiljger Ingen af de naevnte
havet, skoven, outdoor (gardbutikker, spisesteder forlystelsesparker,
aktiviteter) mv.) zoologiske haver mv.)
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Image

Hvad forbinder danskerne Visit Vesterhavet med?

Hvilke af fglgende oplevelser og aktiviteter, man kan lave pa en ferie, forbinder du umiddelbart med Destination Vesterhavet?

m Jeg har besggt omradet pa en ferie Jeg har en god fornemmelse af, hvad man kan se og opleve i omradet Jeg kender kun en smule til omradet Jeg kender slet ikke til omradet
95%
87%
81%
64% 65%
55% 54%
40%
31% 29%
0
25% 279 50
16% .
7% 11% 10% 8o4 6oy, 8%
2% . 3% 1% 2%

Opleve naturen (strand, Ro og afslapning Mad og gastronomi Attraktioner (f.eks. museer, Shopping og bymiljger Ingen af de naevnte
havet, skoven, outdoor (gardbutikker, spisesteder forlystelsesparker,

aktiviteter) mv.) zoologiske haver mv.)
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Image

Sadan opfatter danskerne jer sammenlignet med de andre
destinationer

Visit Herning
[ ]

Samsg Shopping og bymiljger
° o
Kystlandet Destination Trekantomradet

) )

Destination Vesterhavet

° .
Rebild ® Ro og afslapning
o o ) q Visit Aarhus
Opleve naturen @ \%“étﬂ?&tﬂih*ll‘iﬁ\'ﬁtﬁﬂ%ﬂ . °
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Destination NordVestkysten 'Y ° () Wonderful Copenhagen
Visit Nordsjeelland ®

Destination Nord @

@® Destination Bornhol
Destination Sjeelland

Destination Fyn ® L4

[
Visit Sydsjeelland-Mgn

°
Midtsjeelland  Attraktioner

[ ]
Visit Lolland-Falster

-~ S
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Ferie ved Vestkysten

Hvordan holder danskerne ferie inden for
Destination Vestkysten?
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Ferie ved Vestkysten

Hvilke aktiviteter foretager feriegaesterne?

Hvor meget fylder aktiviteterne blandt danske ferierejsende ved Vestkysten?

Naturoplevelser Fysiske aktiviteter
(f.eks. nationalparker, badture, (f.eks. hiking, cykling, lgb, surfing, ski,
stranden, skoven) golf)
Shopping Madoplevelser
Lokale oplevelser (f.eks. gastronomi, street food,
(f.eks. lokal kultur og atmosfaere, lokale restaurantbesag)
markeder)

Familie-attraktioner

(f.eks. forlystelsesparker, zoologiske Afslappende aktiviteter
haver) (f.eks. ligge pé stranden, spa og

wellness, laese bgger
Kunst- og kulturoplevelser ger)

(f.eks. museer, udstillinger, koncerter
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Ferie ved Vestkysten

Hvilke aktiviteter foretager feriegaesterne?

Hvor meget fylder aktiviteterne blandt danske ferierejsende ved Vestkysten?

12%

20% 22%
32%
29% 63 53%
%
0,
33% 68%
45%
45%
59% 36%
19% 26%
23%
Naturoplevelser  Afslappende Lokale Madoplevelser Familie- Kunst- og Fysiske
(f.eks. aktiviteter oplevelser (f.eks. gastronomi,  attraktioner  kulturoplevelser aktiviteter
nationalparker, (f.eks. ligge pa  (f.eks. lokal kultur og street food, (f.eks. (f.eks. museer, (f.eks. hiking,
bé&dture, stranden,  stranden, spaog  atmosfeere, lokale  restaurantbeseg)  forlystelsesparker, udstillinger, cykling, Igb,
skoven) wellness, leese markeder) zoologiske haver) koncerter surfing, ski, golf)

bager)

49%
Slet intet
Mindre del
45% m Stor del
Shopping
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Ferie ved Vestkysten

Hvordan overnatter de?

Top 10 overnatningsformer

m Visit Vesterhavet Resten af Danmark
29%
21%
18%
17%
15% 14%
11%
8%
5% 6% " 506 5%
0 4% 4% 4% 30
i1 B
B B B -
Lejet feriehus / Eget eller lant  Feriecenter Hotel (4+ Campingvogn / Kro Campinghytte Hotel (1-3 Lejet Vandrerhjem /
sommerhus feriehus / stjerner) autocamper stjerner) ferielejlighed hostel
sommerhus
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Kendskab

Hvor kommer
feriegaesterne fra?

Har besagt eller kender godt
I996
 §

0%



Segmenterne

| lokalbefolkningen, blandt
feriegaester og | hele befolkningen
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Segmenterne

Voksensegmenter langs Vestkysten

Fordeling af segmenter for oplevelser uden bgrn inden for Destination Vestkysten

159 16%

Klassisk kultur

32%

29%

Hele befolkningen ®Feriegeester ® Fastboende

28% C . .i
21% .

15%

11% 11% I

13%

12% 11%

9% 10%
6% I

Samveer og afkobling

Adrenalin og spaending Fordybelse og leering Abensindet og kreativ Sa lidt som muligt
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Segmenterne

Barnesegmenter langs Vestkysten

Fordeling af segmenter for oplevelser med bgrn inden for Destination Vestkysten

Hele befolkningen ®Feriegeester ® Fastboende

)
el

y=-*
-
40%
33% y e
0,
29% > oe0s  27%
18%
16% 0%
12% 10%
0,
3% 5%
Sjov og ballade Leg og leer Fart og beveegelse Se og leer Hjemme bedst
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Segmenterne

Hvordan overnatter segmenterne pa ferie i Danmark?

m Klassisk kultur m Samveer og afkobling m Adrenalin og spaending m Fordybelse og leering = Abensindet og kreativ ® Sa lidt som muligt

32%

8% 8% 8%

8% .
L % 7% 2%

7%
9
5%,0s, 5%

") 4% B 4% 0
3% 3% % M M 204

5%
0, 0,
A%g0 70 3% 3% %9

204
1% 1% 2% 0
Lejet feriehus/  Eget eller lant Hotel (4+ Hotel (1-3 Feriecenter Campingvogn / Lejet Kro Telt Campinghytte ~ Vandrerhjem /
sommerhus feriehus / stjerner) stjerner) autocamper ferielejlighed hostel

sommerhus
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Segmenterne

Hvordan overnatter bgrnesegmenterne pa ferie i
Danmark?

m Sjov og ballade ®lLegogleer ®Fartogbeveegelse ®Seogleer ®Hjemme bedst

29%

17%

15% | 15%
14% . 14%

120 | 12%
9% 9%

7%
; 6%5%

1%

Lejet feriehus /  Eget eller lant Hotel (4+ Hotel (1-3
sommerhus feriehus / stjerner) stjerner)
sommerhus

Feriecenter ~ Campingvogn / Lejet Kro

Campinghytte Bed & Breakfast Vandrerhjem /
autocamper ferielejlighed

hostel
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Pause 10 min

Intro til analyserne: SRD og SOD

Praesentation af ny viden fra analyserne

Dyk ned i jeres eget omrade

Vidensdeling og idéudvikling
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Dagens agenda

Blok 1 Introtil analyserne: SRD og SOD
Blok 2 Praesentation af ny viden fra analyserne

Blok 3 Dyk nedi jeres eget omréde

» Blok 4 Vidensdeling og idéudvikling
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Tak for 1 dag!



Epinion Aarhus

Fellow Workspace

Mariane Thomsens Gade 4B
8000 Aarhus

Denmark

T: +45 87 30 95 00

E: aarhus@epinionglobal.com
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