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BAGGRUND

« Dansk turisme er tilbage pa veekstsporet efter to udfordrende ar. ' N\ fstMéémkEDEmﬁgE
Selvom 2022 var praeget af efterdgnningerne af corona, krig og , yRDENSET N I
stigende priser, rundede turismeforbruget 150 mia. kr. — de fleste A : g SR
stederilandet er man saledes over 2019-niveauet, for corona.

» Stigende priser gennem 2022 spiller en rolle for forbrugstallene, der i
rapporten er opgjort i Igbende priser. Sammenlignes 2022 med 2019
driver stigende priser for turisterne i gennemsnit 10 pct. af udviklingen.

+ Ensammenligning mellem 2019 og 2022 i reale termer kan fas ved at
traekke 10 pct. fra 2022-tallet. Inflationen varierer dog efter produkt og
udggr mellem 8 pct. og 11 pct. pr. destination.

e Turismeforbrugstallene i perioden 2019 til 2021 fglger
satellitregnskabsmetoden, mens de aktuelle 2022-tal forelgbigt er
modelberegnet pa baggrund af udviklingen i antal overnatninger og
priser.

+ De forelgbige estimater for 2022 vil afvige fra de endelige
satellitregnskabstal, der udkommer i 2024. Arsagerne er bade ny,
opdateret data og eventuelle metodeforbedringer.

« Aktuelt gennemgar 2022-tallene en stgrre revision naeste ar med
nye data for bade dggnforbruget fra Turistundersggelsen, privat
feriehusbrug fra Sommerhusundersggelsen og udenlandske
endagsturisters forbrug fra Endagsundersggelsen.

* |l dennerapport er 2019-, 2020- og 2021-tallene revideret som fglge af
dataopdateringer og metodeforbedring.

* Resultaterneidenne rapport udgives i juli 2023 i Turismens
gkonomiske betydning.

©VISITODENSE

* Pga. afstemning med nationalregnskabet udgives 2022-tal fgrst efter satellitregnskabsmetoden i sommeren 2024 baseret pa de mest opdaterede, men forelgbige nationalregnskabstal.


https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/turismens-oekonomiske-betydning?
https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/turismens-oekonomiske-betydning?
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* Forelpbig opggrelse 2022 ===
**Inkl. afledte effekter.
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DANSK TURISME ER TILBAGE PA VZEKSTSPORET

Turismeforbrug i Danmark 2019-2022, mia. kr.

152,3
137,0

18,2
102,5

2019 2020 2021 2022*

B Danmark m Udlandet | alt

s.4 *Forelgbige tal opgjort i Isbende priser. Sammenlignes 2022 med 2019 skyldes 10 pct. af udviklingen prisstigninger, hvilket giver et 2022-niveau i faste priser pa 138,9 mia. kr.



DANSK OG TYSK TURISMEFORBRUG DRIVER VZAEKSTEN

Samlet udvikling Turismeforbrug pr. marked 2019 og 2022, mia. kr.
2019-2022, mia. kr.

89,4

Danmark 12,4
Udlandet i alt
Tyskland 4.8
Norge

76,9
63,0

Sverige

USA
Storbritannien
Holland
Frankrig
Italien

Kina

@vrige Europa
@vrige Asien
@vrige Amerika

@vrige lande

m2022* m2019 Samlet udvikling 2019-2022*

S.5  *Forelgbige tal opgjort i lgbende priser.



MARKANT FREMGANG | FORBRUGET FRA HOTEL- OG
FERIEHUSTURISTER

Turismeforbrug pr. overnatningsform 2019-2022, mia. kr.

Kommerciel turisme Ikke-kommerciel turisme
. . 235 o

: 9,7 .
cameino . [ cget feriehus :

(nI
e

: . : 7,0
Lejet helarsbolig - 72 m2022* Lant feriehus ' 111'5
Vandrerhjem 2%2 w2019
Feriecenter 5 %3

o 1,1

Lystbade 09

: 0,8

Festival I 0.8

Krydstogt l %g

S.6 *Forelgbige tal opgjort i Igbende priser.



KYSTTURISMEN DRIVER VZAEKSTEN

Turismeforbrug pr. forretningsomrade 2019-2022*, mia. kr.

67,1 62,6 70,9 81,2 35,1 17,6 22,3 36,9 24,2 22,2 25,0 34,2

9,2
7.9

25,0
14,4

2019 2020 2021 2022* 2019 2020 2021 2022* 2019 2020 2021 2022

Kyst- og naturturisme Storbyturisme Erhvervs- og mgdeturisme
mDanmark mUdlandet

* Forelgbige tal opgjort i Igbende priser.
** Kyst- og naturisme: ferieturisme uden for de fire storbyer, storbyturisme: ferieturisme i de fire storbyer.
S.7 ** Daformal, ferie/forretning, pa hotel kun registreres overordnet, antages samme fordeling for hver nationalitet.
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STOR FREMGANG | DE FLESTE DESTINATIONER

Udviklingen i turismeforbrug 2019-2022 pr. destination,

mia. kr.

Udv.

2021-
Destination 2019 2020 2021 2022* 2022

Turismeforbrug, mia. kr. mia. kr. pct.

Wonderful Copenhagen 472 234 290 469 179 -03 1%
Aarhusregionen 121 102 M6 143 27 23 19%
Destination Nordvestkysten 8,8 8,5 9,6 10,4; 0,82 16 18%
Destination Vesterhavet 81 75 88 103 15 22 27%
Destination Fyn 81 65 74 95 21 14 18%
Destination Nord 73 60 66 83 17 10 14%
Destination Trekantomradet 7.2 51 5,5 77 22 05 7%
Destination Sgnderjylland 60 54 62 75 13 15 24%
VisitNordsjaelland 39 39 44 42 01 04 10%
Destination Bornholm 31 30 36 39 03 08 24%
VisitLolland-Falster 28 29 34 35 01 07 24%
Visit Sydsjeelland & Mgn 26 25 28 31 03 05 19%
VisitFjordlandet 28 19 22 30 09 02 9%
Destination Sjeelland 29 27 28 30 02 02 6%
Destination Vadehavskysten 25 21 23 27 04 02 8%
Destination Kystlandet 22 20 22 23 02 01 6%
Destination Himmerland 18 17 19 23 03 05 29%
VisitHerning 20 16 18 22 04 02 10%
Destination Limfjorden 5 13 15 19 04 04 29%
Uden for destination 4,2 4,2 4.6 5,2; O,Sé 10 23%

* Forelgbige tal opgjort i Igbende priser.

Destination
Nordvestkysten

Destination
Nord

Destination

Destination
Vesterhavet

Destination

Himmerland Bornholm
Destination
Limfjorden 5 " ~
i
~
Aarhusregionen
-l ‘o
° VisitNordsjeelland
VisitHerning e
L‘\ Destination R
Kystlandet , e v VisitFjordlandet Wonderful
i i Copenhagen
- ’c{) Fia
Destination Q&
Destination Sjeelland
Trekantomradet s
S .
%’ #: p| Destination Fyn Destination
Destination ‘o) i SydkystDanmark
Vadehavskysten l *
. 7

Destination
Sgnderjylland

VisitLolland-Falster

i |




KRAFTIG VZEKST PA VESTKYSTEN

Udviklingen i turismeforbrug i kommuner med stgrst frem- og
tilbbagegang 2019-2022, mia. kr.

Nr. Kommune 2019 2020 2021 2022* 2022
Turismeforbrug, mia. kr. mia. kr. pct.
Top 10 1Ringkgbing-Skjern 3,8 36 42 49 07 11 30%
Fremgang 2Varde 43 4,0 4,7 54 08 11 25%
2019-2022* 3Bornholm 3] 30 36 39 03 08 24%
4Norddjurs 1 14 15 19 04 08 66%
5Frederikshavn 3,0 2,6 29 37 09 07 23%
6 Tarnby 1,7 1,0 14 23 09 07 40%
7 Langeland 08 06 06 14 08 06 79%
8 Aarhus 57 41 47 62 15 06 10%
9Sgnderborg 19 18 2,0 25 04 05 28%
10 Syddijurs 1,6 1,8 22 21 -01 05 31%
Bund 10 89 Allerad 0,1 02 02 01 -0l -00 -19%
Tilbagegang 90 Brgnderslev 03 03 03 03 00 -00 -9%
2019-2022* 91Gladsaxe 04 05 06 03 -02 -00 -N%
92 Hgrsholm 05 04 04 04 00 -00 -10%
93 Kage 0,6 05 05 06 Ol -01 -10% o
94 Ballerup 05 03 04 04 00 -01 -16% s i
95 Hgje-Taastrup 06 05 05 05 00 -01 7% < B Under 100 mio. k.
96 Hvidovre 06 04 04 04 01 -02 -25% =gi'f$o‘1zci’o°ir1°°mi°- k.
97 Gentofte 1 06 07 08 0l -03 -28%
98 Kgbenhavn 341 141 183 333 150 -08 2%

S.9 *Forelgbige tal opgjort i Igbende priser.



INFLATION PRZAEGEDE 2022 - TURIST-PRISER STEG MERE END
FORBRUGERPRISER SIDSTE AR

-150% -10,0% -50% 0,0% 50% 10,0% 150% 20,0% 250% 30,0% 350% 40,0% 450% 50,0%

Forbrugerprisindeks i alt B

Turisme | ]

Turistpriser steg 10 %,

Kommerciel turisme [ ] 2021-2022 mod en
Ikke-kommerciel turisme N | generel stigning pa +8 %
Overnatning, hotel o.l. ] Haiere priser pa hotel
Overnatning, lejet feriehus mv. ] (+15J%), f¢pdevar2r (+12 %)
Restaurant o.l. | og benzin (29 %) drev
Fgdevarer N | udviklingen
Drikkevarer ]

Forlystelser |
Benzin o I——
Transport, lange distancer ]

Transport, korte distancer

Tgj og sko
Ure, smykker, tasker mv.

Fritidsudstyr og foto -
Mobiltjenester mv. I

m2019-2020 m2020-2021 2021-2022

S.10  Udviklingen i turistpriser er et vejet gennemsnit af udviklingen i turismeforbruget, dvs. prisudviklingen i dggnforbrugskomponenter ganget overnatninger.



METODE, ANTAGELSER OG FORBEHOLD

Metode

+ VisitDenmark dokumenterer arligt turismens gkonomiske betydning (TOBBE).
Turismeforbruget opggres i et turismesatellitregnskab (TSA), der fglger de
internationale anbefalinger fra FN, OECD og Eurostat og opfylder kriterierne for
et regionalt turismesatellitregnskab.

» Udover turismeforbrug via de kommercielle overnatningsformer i
overnatningsstatistikken inkluderer turismeforbruget ogsa andre
overnatningsformer og ikke-kommerciel turisme, dvs. lejet helarsbolig (Airbnb
mm.), krydstogt, festival, endagsturisme samt private overnatninger hos
familie/venner og i eget eller 1&nt feriehus.

* ldeen med TSA er at sgrge for, at resultaterne er i overensstemmelse med de
officielle tal for et lands gkonomi. Det er tal, der findes i nationalregnskabet.

* Turismeforbruget 2019, 2020 og 2021 fglger denne metode, mens 2022 er
estimeret ved

+ fremskrivning af turismeforbruget med udviklingen i overnatningstallene,
men skaleret til TSA med udgangspunkt i 2019-faktorer

+ fremskrivning af prisudviklingen for specifikke turismeprodukter, dvs.
forbrugstal i rapporten er opgjort i Igbende priser

« beregninger pr. overnatningsform, nationalitet, kommune og maned

Antagelser
Da det ikke er alle turisme-datakilder, der opdateres arligt, er der nogle antagelser

+ Udviklingen i familie-/venneovernatninger og udenlandske endagsbesgg har
fulgt udviklingen i kommerciel turisme fra 2019 til hhv. 2020, 2021 og 2022.

Udviklingen i overnatninger i eget og lant feriehus har fulgt udviklingen i lejet
feriehus fra 2019 til hhv. 2020, 2021 og 2022.

Udviklingen i dggnforbrug siden 2017 har fulgt prisudviklingen i
turismeprodukterne, dvs. udviklingen i turisternes dggnforbrug antages at fglge
prisudviklingen.

Forbehold

Kilderne til overnatninger/besgg og degnforbrug opdateres, nar resultaterne af
nye undersggelser kan implementeres eller evt. ved metodeforbedringer. Derfor
erstatter resultater i denne rapport tidligere udgivne tal.

Nationalregnskabsdata aendrer sig fra ar til ar, hvilket er en indbygget usikkerhed.
Dette kan pavirke skaleringsfaktorerne og dermed omsaetningen i den ene eller
anden retning fra den forelgbige til den endelige model.

2022-estimatet vil afvige fra de endelige og saedvanlige TOBBE-resultater for
2022, der fgrst udgives i 2024.

« Aktuelt gennemgar 2022-tallene en stgrre revision naeste ar med nye
dggnforbrugsdata fra Turistundersggelsen, privat feriehusbrug fra
Sommerhusundersggelsen og udenlandske endagsturisters forbrug fra
Endagsundersggelsen.

Estimatet kan anvendes efter behov eller som supplement — ikke som en
erstatning for det officielle og anerkendte turismesatellitregnskab.

For yderligere beskrivelse af metode og kildeliste henvises til Turismens
gkonomiske betydning.



https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/turismens-oekonomiske-betydning?
https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/turismens-oekonomiske-betydning?
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