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Kaere laeser

Brandguiden bidrager med baggrundsviden, eksempler
og vejledning til vores faelles branding og fortaelling
for Vestkysten. Brug den for eksempel, nar du skaber
produkter, samarbejder, koncepter, oplevelser og faciliteter
— til inspiration for din formidling lokalt, nationalt og
internationalt.

Guiden udspringer af indsatsomradet "En samlet
destination” fra Udviklingsplan for Vestkysten, der forener
alle Vestkystens kommmuner, i samarbejdet

om at udvikle Vestkystturismen.

Vores fzelles indsats handler om at styrke Vestkysten
som én samlet destination. Det ggr vi ved at udbrede
Vestkystens kernefortzelling og aktivere powerbrandet
VESTKYSTEN.

God forngijelse.

Hvorfor skal
vi bruge vores
faelles brand
VESTKYSTEN?

Nar powerbrandet
VESTKYSTEN optraeder | lokal,
national og international
markedsfgring, tiltraekker vi
i feellesskab.

Det gger Vestkystturismen og
vores omrade saettes pa
Verdenskortet.

Har du spgrgsmal?
Dansk Kyst- og Naturturisme
Sisse Wildt

swi@kystognaturturisme.dk
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BAGGRUND

Malet med et feelles brand og en feelles
kernefortzelling for Vestkysten, er at styrke
kendskabet til og fortaellingen om Vestkysten,
og samtidig skabe en steerk brandplatform for alle
der gnsker at vaere en del af Vestkystens identitet.
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Vestkysten er noget
helt saerligt. Sadan
markedsfores den bedst.
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Sammen
star vi staerkere

Vi skaber et samarbejde mellem samtlige aktgrer langs
Vestkysten, der arbejder malrettet med markedsfgring af
Vestkysten, som én samlet destination.

Nar vi star sammen, har vi formatet og gkonomien til at blive
en af Nordeuropas mest attraktive kystdestinationer.

Derfor giver det mening, at vi far en faelles form, finder et
feelles fodslag, og sammen skaber ét staerkt brand. Et brand,
der ikke bare vil kunne tiltraekke turister fra nabolandene, men
ogsa fra det gvrige Europa og resten af verden.

USPOLERET
KYSTSTRZAKNING

550 km

®

Vestkysten / Brandguide



PLADS TIL FORSKELLIGHED

SAMARBEIJDE | FLOK

Nar vi pa hver vores made bringer det nye logo og den

Vestkystens kommuner og destinationer
Partnerskab for Vestkystturisme
Dansk Kyst- og Naturturisme

apinbpuelqg / usisA

1, vil det styrke vores faelles brand, og

dentitet
den made vi saelger Vestkysten pa. Der er altid plads til

lokal sserkende og forskellighed.

nye i

VisitDenmark

bejdet, og

estkysten, lige fra den

dbyer til de store attraktioner
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destinationsmedarh ejdere

teder, har savnet et faelles

med kreative konsulenter deltaget aktivt

brand, til markedsfgring af Vestkysten som én

samlet destination.

VISITDENMARK MARKEDSFORING

dentitet og

f brand, vi

dvikl
kampagnekoncept.

Vores faelles brand og kampagnekoncept,

vil danne ramme for VisitDenmarks

fremtidige markedsfgring af Vestkysten

1 pa de udenlandske

som rejsema
markeder.
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For moderne turister

er oplevelser de nye
sevaerdigheder. Man tiltraekkes
af ferier med fokus pa afveksling
og aktivitet og sgger gerne at fa
udvidet sin horisont ved at mgde
lokal kultur og fa autentiske
oplevelser.

Vores unikke levemade
Kernen af det nye Vestkystbrandkoncept er derfor den
unikke levemade, der findes ude vestpa.

En levemade formet af den ra og rige natur, af de
uendelige horisonter og af de storslaede kontraster
mellem kulde og varme, lys og mgarke, stilhed og storm.
Hvor man far plads til at veere alene, men omvendt
o0gsa rum til at skabe faellesskab og neerveer med andre
mennesker. Hvor man far mulighed for at udfolde sig
selv — og sine drgmme. S& man — som vi siger — nok
kommer langt veek fra alting, men ogsa teet pa det, der
virkelig betyder noget.

Denne made at leve pa er saerdeles attraktiv for bade
eksisterende og potentielle turister. Fra Danmark

og udlandet. | juli og i januar. Det er kernen, af det,

der forener os — og nu 0gsa kernen af vores nye
brandkoncept.

Brandkonceptet kan med fordel bade anvendes overfor
danske savel som udenlandske turister. Derfor har vi
valgt at oversaette det til engelsk og lade det vaere
brandsproget for kernekonceptet — uagtet hvor det skal
kommunikeres geografisk og formatmaessigt.

Pa den made skaber vi et brand pa samme made til alle
tider. Det kan bedst betale sig.

Vi kalder det LIFE OUT WEST

Vestkysten / Brandguide




KERNEFORTZELLING

Kernefortaellingen er den historie, vi vil fortaelle
om Vestkysten, og som al vores kommunikation
udspringer fra.

-
N
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Herude vestpa. 13
F’Jeves og opleves livet pa en saerlig made.
- - Her mgder Danmark uendeligheden.

P Her abner himlen og havet op.
1 Naturen inviterer dig til at streekke gjnene

og treekke vejret. Lidt dybere.
Sa du maerker hvordan Vesterhavets salt
far luften og livet til at smage af mere.

Forunderligt og foranderligt.

Vestkysten / Brandguide

e Herude vestpa beveaeger alt sig.
Vandet, luften, sandet, sindet.
Beveeger dig, rykker dig mod det nzere.
< en og helt alene.

Utaammet natur, der far dine vilde ideer til vokse.
Sa de kan blive til store begivenheder, kunst, mad,
arkitektur, historier og oplevelser.

2]
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FOOD

OUT WEST OUT WEST OUT WEST OUT WEST

HISTORY

OUT WEST OUT WEST

CHRISTMAS

OUT WEST OUT WEST OUT WEST



DESIGNEKSEMPLER

| dette kapitel kan du se eksempler pa, hvordan
brandkonceptet foldes ud, nar det layoutes

| den nye identitet. Brug det gerne som
inspiration i dit designarbejde.

-
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JUST
ANOTHER
DARK SKY

HOUVIG
FZAESTNINGEN

JUST
ANOTHER
DARK SKY

JUST
ANOTHER
DARK SKY




BOM/ZERKE
LOGO
TYPOGRAFI
FARVEPALETTE
FOTOSTIL







apinbpuelg / usaisAyissA




Designguidens formal

Guiden skaber rammerne for, et klart og
sammenhaengende grafisk udtryk for Vestkysten.

Grundtanken med guiden er, at give gaesterne den
samme oplevelse af Vestkysten, uanset i hvilken
sammenhaeng de mg@der os.

Praktisk brug af guiden

Ggr det til en god vane at bladre i guiden i
forbindelse med design/produktion. Dels for

at tjekke, om det du sidder med, overholder
retningslinjerne. Dels for at finde inspiration, til
udformning af det materiale, du er ved at skabe.

God forngijelse.

Hvor far
jeg hjaelp?

Er du i tvivl om, hvordan du
skal forsta guiden, eller om du
ggr det rigtige i forbindelse
med en opgave, sa kontakt

Dansk Kyst- og Naturturisme.

KONTAKT
Dansk Kyst- og Naturturisme
Sisse Wildt
swi@kystognaturturisme.dk
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SOMAERKE
® SR
. ‘S"¢°I§I¢ERKE
@ sEgsTRRreNos

. STENBJERG
SOMZARKE

De vestjyske sgmaerker er inspirationen

til Vestkystens bomaerke. Semaerkerne er @ YEoERso
unikke for Vestkysten samtidig med de P
binder hav og land sammen og forener os Vecas
fra syd til nord. e

SOMZ/ERKE
® K/ZRGARD
SOMZ/ERKE

RINGBJERGE
SOMZAERKE

. S@NDERHO
SOMZERKE
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BLOKHUS
SOM/AERKE SOM/AERKE

VEDERS®
SOM/AERKE

1

SOM/ERKE . SOM/ERKE




BOMARKE

Et bomaerke er et visuelt symbol, der er
enkelt, genkendeligt og forteeller en historie,

som er unik for brandet.

Derfor tager et steerkt bomaerke ofte
udgangspunkt i noget, der allerede findes

i det, der skal brandes. Et element folk kan
genkende, og som folk er stolte af. Ideelt set
noget, der ikke findes helt mangen til andre
steder — og derfor med det samme leder

folks tanker hen pa Vestkysten.

Vestkystens bomaerke er et 'V', der bade

i udformning og farve er inspireret af de
sgmaerker, der findes op langs Vestkysten.
Sgmeerkerne er oprindeligt skabt til at guide
folk rundt pa havet, men er med tiden mere
gaet hen og blevet et staerkt symbol for den

lokale kultur.

Et steerkt symbol pa et liv formet af havets
rahed og rigdom. Og ikke mindst et staerkt
symbol, nar det kommer til at guide nye
mennesker rundt pa Vestkysten —som er det

vores brand i sidste ende skal ggre.

Bomaerket ma anvendes i alle identitetens

farver. Se farvepallete pa side 51.
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BOMARKE RESPEKT
OG MINIMUMSAFSTAND

Vestkystens bomaerke skal helst have et
hvidt omrade omkring sig. Dette er for at
sikre, at uanset bomaerkets format eller

placering, sa vil det altid vises tydeligt og

vaere laesbart.

Der kan veere undtagelser, hvor bomaerket - -

seettes pa et billede eller en farvet

baggrund. | disse tilfeelde er det vigtigt, at

det placeres, sa det fremstar tydeligt. -

Brug venligst ikke bomaerket i mindre end

minimumsstgrrelsen defineret her.

- -~ - -~
AW _4 A _J
A Y "
-— -—
- -
Print Online
Minimum size Minimum size

6 mm 40 pixels



VORES
Heolelo

Vestkystens logo samler destinationens
karaktertreek og veerdier i en grafisk signhatur.

3.2

W
N
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LOGO

Skrifttype

Der er valgt en steerk og tydelig
font med masser af karakter —
ganske som Vestkysten selv.
Fonten er den samme, som
anvendes i VisitDenmarks nye
identitet.

Font Montserrat

(se mere pd side 46)

Sprogversioner
Logoet findes i sprogversioner
til det danske, tyske og

engelske marked.

Storrelse
Logoet kan tilpasses i stgrrelse
og placering. Bemaerk

minimumstgrrelser pa side 40.

Farver

Logoet ma anvendesialle
identitetens farver. Se farver pa
side 51.

VESTKYSTEN

VESTKYSTEN

VESTKYSTEN

VESTKYSTEN

VESTKYSTEN
WEST COAST
OF DENMARK

VESTKYSTEN
WEST COAST
OF DENMARK

VESTKYSTEN
WEST COAST
OF DENMARK

VESTKYSTEN
WEST COAST
OF DENMARK

VESTKYSTEN
DIE DANISCHE
NORDSEE

VESTKYSTEN
DIE DANISCHE
NORDSEE

VESTKYSTEN
DIE DANISCHE
NORDSEE

VESTKYSTEN
DIE DANISCHE
NORDSEE






LOGO RESPEKT-
OG MINIMUMSAFSTAND

Vestkystens logo skal helst have en
minimumes-respektafstand omkring sig.
Dette er for at sikre tydelighed og
laesbarhed, uanset logoets format eller

placering.

Der kan veere undtagelser, hvor logoet

seettes pa et billede eller en farvet VE KY EN
A Ay

baggrund. | disse tilfeelde er det vigtigt, at WEST COAST
OF DENMARK

det placeres, sa det fremstar tydeligt. \

Brug venligst ikke logoet mindre end

minimumsstgrrelsen defineret her.

= & VESTKYSTEN = & VESTKYSTEN
wma \WEST COAST WA \WEST COAST
= OF DENMARK = OF DENMARK
Print Online
Minimum size Minimum size

25mm 170 pixels



SEKUNDAR LOGO

Logoet kan efter behov tilpasses til en

lokal geografi f.eks. en by, @, omrade.

= = VESTKYSTEN

(VESTKYSTEN) og det nye navn
bibeholdes. Hele logotypen _— FAN Q
A/

(VESTKYSTEN+NAVN) centreres i forhold

til bomaerket.

Font
Font Montserrat Medium
Stgrrelse  12/12 punkt.

A N
wm & VESTKYSTEN
Kerning Optical \ VvV 4
Du kan rekvirere en illustratorskabelon til \ 4

dit bylogo/destinationslogo hos Dansk

Kyst- og Naturturisme.

= = VESTKYSTEN
— LOKKEN



LOGO DONT'S

Korrekt og konsekvent brug af
Vestkystens identitet vil etablere og
vedligeholde styrken af Vestkysten
brandet.

Man ma derfor aldrig aendre eller
fordreje logoets grafik som vist pa

disse eksempler.




LOGOPLACERING
OG STORRELSE

Som hovedregel skal logoet placeres o1 02

i nederste hgjre hjgrne pa alt “E-ET
kommunikationsmateriale. Se eks. 1. TH E GI u NTS
Flere afsendere ou I WEs I

Hvis der er behov for to afsendere,
placeres det andet logo i venstre

nederste hjgrne. Se eks. 2.

Logostgrrelse og margin
Logostgrrelsen er 25% af formatet.

Margin er hgjden pa logoet.

Undtagelser

Der kan naturligvis veere undtagelser,
bade for logostgrrelse og placering
f.eks. pa en bannerannonce

- se eksempler pa side 26-27.

= 5 VESTKYSTEN Y = = VESTKYSTEN
NI VisitDenmark 3 = Ll




VORES
TYPOGRAFI

3.3



UTAMMET
NATUR s

Herude vestpa. Leves og opleves livet pa en saerlig Sa de kan blive til store begivenheder, kunst, mad,
made. Her mgder danmark uendeligheden. Her arkitektur, historier og oplevelser. Herude vestpa gar
abner himlen og havet op. Naturen inviterer dig til at solen sidst ned. Her kan du se lyset, maerke mgrket
straekke gjnene og traekke vejret. Lidt dybere. Sa du og finde meningen. Herude vestpa. Langt fra alt.
maerker hvordan vesterhavets salt far luften og livet Kommer du teet pa det, der betyder mest.

til at smmage af mere. Forunderligt og foranderligt.

Herude vestpa bevaeger alt sig. Vandet, luften,
sandet, sindet. Bevaeger dig, rykker dig mod det
naere. Her har du plads til at veere sammen og helt
alene. Her finder du ra ro til tanker og dramme.
Uteemmet natur, der far dine vilde ideer til vokse.

N
(7}
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PRIMAER TYPOGRAFI

Vestkysten bruger en skrifttype i fire

ABC1234.1?

Montserrat Black

forskellige vaegte. Skrifttypen hedder

Monserrat. Den har tyngde og pondusi

overskrifterne, men er samtidig Abcdefghijklmnopqrstuvwxyzam?\
letleselig, nar den kommer ned i ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ£GA
stgrrelse. Den fungerer rigtig godt pa 1234567890

bade tryk og digitale medier og sa er

det en Googlefont, hvilket betyder, at Montserrat Bold

Abcdefghijkimnopgrstuvwxyzasega
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Z£QA
1234567890

alle kan downloade den og bruge den

uden omkostninger.

Download den her Montserrat Semi-Bold

https://fonts.google.com/specimen/ Abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaess
Montserrat?selection.family=Montserrat ABCDEFGHIIKLM NOPQRSTUVWXYZ/E@A
1234567890

Montserrat Regular
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyzasega
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ£EBA
1234567890

Arial Bold

Abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaea
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/EQGA
1234567890

SEKUNDAR TYPOGRAFI

Til nyhedsbreve og e-mails kan man
have brug for at skrive i en systemfont,

som alle kan dbne pa deres computer.
Arial Regular

Abcdefghijkimnopgrstuvwxyzzega
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQA
1234567890

Her anvendes typografien Arial.



https://fonts.google.com/specimen/Montserrat?selection.family=Montserrat
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat?selection.family=Montserrat
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat?selection.family=Montserrat

A% Rubrik (S) A4 Rubrik (L)

Font Montserrat Black Font Montserrat Black
BRUG AF PRIMAR Size 70/60pt. Size 55/50pt.
TYPOGRAFI Tracking  -20 pt. Tracking -20 pt.

Kerning Optical Kerning Optical

Store bogstaver Store bogstaver

Her ser du, hvordan skriften brugesi

forskellige stgrrelser pa en annonce.

Her vist pa en A4 annonce. ME-ET MEET

| frer i ; THE GIANT
:::I:a(:-c))\;e;ssir::e(;;? stgrrelser TH E GIANTS OUT GWESTS
Stgrrelser scaleres til andre formater. OUT WEST

Du kan fa mere inspiration fra

annonceeksemplerne som starter pa

side 20 i denne guide.

Teksten placeres altid i gverste venstre

hjgrne.

= =~ VESTKYSTEN = =~ VESTKYSTEN
WA \WEST COAST WA \WEST COAST
=  OFDENM = OF DENMARK




Rubrik

Font Montserrat Black
Tracking  -20 pt.

Kerning Optical

Store bogstaver

Underrubrik

Font Montserrat Semi-Bold
Tracking  -20 pt.

Kerning Optical

Store bogstaver

Navnetekst

Font Montserrat Bold
Tracking  -20 pt.

Kerning Optical

Store bogstaver

Tittel tekst

Font Montserrat Regular
Tracking  -20 pt.

Kerning Optical

Sma bogstaver

Brodtekst

Font Montserrat Regular
Tracking  -20 pt.

Kerning Optical

Sma bogstaver

URL

Font Montserrat Bold
Tracking  -20 pt.

Kerning Optical

Sma bogstaver

PAUL CUNNINGHAM
Chef, Henne-Kirkebz kro

Lita non non nihit, occulle nihici te dolora plitet voluptur sit alicaer
natiuntin conet quo dolut eum hilias audae que id es udae re sin
comniatur, ut eius re, nimuste.

lifecutwest.dk

\VCESTKYSTEN

OUT WEST
anvendes altid den samme farve som logoet









FARVEPALETTE

Primaerfarver

Den rgde farve springer ud af
sgmaerkerne — og er den mest
dominerende farve i vores
identitet sammmen med den bl3,
som symboliserer havet der

"omkredser” sgmaerkerne.

Sekundzre farver

Resten af farvepaletten er ogsa
udsprunget af livet og naturen
langs Vestkysten — vandet,
sandet, himlen, lyset, mgrket,

vildskaben, det ra.

Natur- og signalfarver
Naturfarverne drager paralleller
til den seeregne natur og lys,
som ggr sig geeldene pa hele
Vestkysten. Signalfarverne
bidrager til en mere
igjnefaldende og moderne

kommunikation.

En farvepalette, der kan
kombineres pa kryds og tvaers
— og ikke mindst understgtte
kommunikationen i alle fire

arstider.

PRIMAR PRIMAR
PANTONE 485

CMYK 5/95/100/0
RGB 221/37/21
HEX #DD2515

PANTONE 289
CMYK 85/70/50/55
RGB 40/47/61
HEX #282F3D

PANTONE 7683
CMYK 85/65/0/0
RGB 58/91/167
HEX #3A5BA7

PANTONE WARM GRAY 1
CMYK 6/6/6/0
RGB 242/239/239

HEX #F2EFEF

PANTONE 2164
CMYK 35/15/0/50
RGB 108/125/145
HEX #6C7D91

PANTONE 2112
CMYK 100/100/35/45
RGB 34/28/68
HEX #221C44

PANTONE 7675
CMYK 60/60/20/25
RGB 102/89/123
HEX #66597B

PANTONE 543 PANTONE 484

CMYK 25/10/0/0 CMYK 25/95/95/25
RGB 200/217/241 RGB 155/37/26
HEX #C8DIF1 HEX #9B251A

PRIMAR

PANTONE
CMYK
RGB

HEX

PANTONE
CMYK
RGB

HEX

PANTONE
CMYK
RGB

HEX

PANTONE
CMYK
RGB

HEX

PANTONE
CMYK
2{€]=)

HEX

PANTONE
CMYK
RGB

HEX

000
0/0/0/0
255/255/255
#FFFFFF

1645

0/75/75/0
235/93/64
#EB5D40

7412
20/65/100/5
197/105/23
#C56917

7408
0/25/100/0
253/195/0

#FDC300

627
85/50/80/70
PAVZATY)
#153120

5497
65/45/55/15
100/115/107
#64736B



FOTOSTIL

Et afggrende element | hele den nye fortaelling om
Vestkysten er en ny fotostil, der bevaeger os vaek
fra det idylliserede billede, hvor solen altid skinner,
Dannebrog vejer i en mild brise og alle mennesker
konstant smiler og spiser is pa stranden.

Vi onsker billeder af Vestkysten

i alle slags vejr og hele aret rundt

Naturen og menneskene, skal portraetteres pa en
made, der bade er aegte og aestetisk. Og sa vidt
det er muligt med klar reference til, at vi er pa

Vestkysten. For Vestkysten er ogsa bjergtagende,

nar det blaeser og rusker. Og folk er ogsa skgnne,
nar de ikke er unge og solbrune.

Vi gnsker billeder, der viser de fantastiske
kontraster, man finder pd Vestkysten: Roen
og raheden. Det venlige og det vilde. Lyset
og mgrket. Feellesskabet og ensomheden.
Ungdommen og alderdommen. Kort sagt
billeder, der afspejler livet, som det er — og
som det elskes, af de der kommmer der, og de
der bor der.

Vestkysten / Brandguide
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