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INTRODUKTION

Tyskland er det stgrste udenlandske marked for
dansk turisme malt pa bade omsaetning og antal
overnatninger.

Fra 2018 til 2019 steg antallet af tyske overnatninger
i Danmark med 7,0 pct. Det var sjette ar i treek, at
antallet af tyske overnatninger udviste positiv
vaekst.

| 2020 satte corona ind og betgd et fald pa 21 pct. i
antallet af tyske overnatninger i Danmark. Allerede i
2021 rettede dette sig dog noget. Antallet af tyske
overnatninger i Danmark i 2021 var ‘kun’ var 8 pct.
fra 2019-niveauet.

2022 er startet godt. | fgrste halvdel af 2022 er
antallet af tyske overnatninger 19,9 pct. over 2019-
niveauet.

©MITCH WIESINGER
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Introduktion

I VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale
indsigter for de vigtigste markeder for dansk turisme.
Formalet er at give turismeaktgrer og andre interessenter et
indblik i en reekke markeders betydning for turismen i
Danmark.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler

Udgivet af
VisitDenmark
November 2022

Kontakt
Charlotte Remer Rassing
crr@visitdenmark.com

www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter

Indhold
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Markedspotentiale

Markedsforventninger

For ferien

kendskab og inspiration

Danmark som feriedestination
ankomst, overnatninger og forbrug




VISITDENMARKS MARKEDSKONTOR

|l HAMBORG

Markedschef
Mads Schreiner
mas@visitdenmark.com

Project manager, Leisure Tourism
Petra Hahn-Schmitz
psz@visitdenmark.com

Presse & marketingkoordinator
Lina Holm-Jacobsen
linhol@visitdenmark.com

Marketing & eventkoordinator
Anh Thivan IBleib

atn@visitdenmark.com

@konomi- og adm. ansvarlig
Karsten Hinzmann
khi@visitdenmark.com
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Marketing Manager

Stefanie Czechowsky
scz@visitdenmark.com

Project manager, Leisure Tourism
Henrike Farber
henrif@visitdenmark.com

PR og presse manager
Lea Weber
Iw@visitdenmark.com

Intern

Sofie Damsgaard Jensen
sofjen@visitdenmark.com

© Henrike Farber
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UDVALGTE KONKLUSIONER

Faerre tyskere booker ferie face-to-face

Tyskerne booker i hgj grad deres ferie online. Benyttelsen af online-
booking er mindre udtalt i forhold til ferieafholdelse i Danmark end
ferieafholdelse generelt.

Tyskerne vil gerne til Danmark pa ferie

Knap hver tiende (8 pct.) tysker forventer at besgge Danmark pa en ferie
med overnatning i 2022. Danmark er tyskernes foretrukne ferieland i
Skandinavien.

Andelen er steget i forhold til bade 2020 og 2021 og ligger hgjere blandt
tyskere i Nordvesttyskland end blandt samtlige tyskere. Det er iszer
kystferie uden bgrn, der efterspgrges.

Mange tyskere kender Danmark som feriedestination og opfatter
landet som attraktivt

Godt fire ud af 10 tyskere kender noget eller meget til Danmark som
feriedestination. Der bliver dog stadig foretaget en del tyske sggninger
efter kort over Danmark og lokationer i Danmark. Tyskerne sgger iszer efter
"danemark karte”, "landkarte danemark” og "wo liegt kopenhagen”.

Danmarks opfattes som et attraktivitet ferieland af hovedparten af
tyskerne (knap seks ud af 10).

Ferien skal byde pa afslapning og natur

Rejsemotiverne ‘slappe af og lade op’, ‘koble af i naturen’ og ‘natur, strand,
kyst og haV' er vigtigt for flest tyskere, nar de skal afholde ferie. Ogsa
forskellige former for madoplevelser rangerer hgjt blandt mange.

Interessen for sidstnaevnte kan ogsa aflaeses i segevolumen, nar det
geelder dansk gastronomi. | 1. halvar 2022 ligger antallet af
googlesggninger efter gastronomi i Danmark markant over niveauerne i
bade 2019, 2020 og 2021.

Natur og naturoplevelser (outdoor) er ogsa i fokus blandt tyskerne.
Tyskerne er isaer interesserede i camping og strande.

Sociale medier har faet storre betydning som inspirationskilde

Brugen af sociale medier ligger med 17 pct. pa en fjerdeplads p3 listen over
inspirationskilder forud for en ferie. | den tilsvarende maling i fjor 14 sociale

medier pa en 6. plads med 11 pct. Generelt er internettet hyppigt benyttet,

nar der skal indhentes inspiration til en ferie.

Interesse for de danske attraktioner

Rejsemotivet forlystelsesparker, badelande o.lign.” er vigtigt for 13 pct. af
tyskerne. Tyskerne viser generel stor interesse for attraktioner i Danmark.
De sgger isaer efter attraktioner som Legoland og zoologiske haver i
Danmark.
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PERSPEKTIVER PA DET TYSKE
MARKED V. MADS SCREINER,
MARKEDSCHEF

"Alt tyder pa, at de tyske overnatninger kommer til
at sla det flotte resultat fra 2019. Det er gode
nyheder, da de tyske turister er vigtige for hele
dansk turisme. Men vi er bekymrede for naeste ar.

Hvis den lave gkonomiske vaekst og inflationen i
Tyskland fortsaetter, vil det udhule kgbekraften i en
sadan grad, at rigtig mange tyskere ma aendre
deres rejsevaner eller maske helt lade vaere med at
rejse.

Det betyder, at vi skal ggre noget markant
anderledes, hvis vi fortsat skal vaere et af tyskernes
foretrukne rejsemal i 2023".
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SEGMENTERINGSMODEL

Tilpasset markedsfgring til de vigtigste malgrupper i Tyskland
P43 det tyske marked benytter VisitDenmark en
segmenteringsmodel, der identificerer, hvor de mest relevante tyske
turister bor. Sammen med viden om medievaner og ferieinspiration
sikrer det en effektiv og malrettet markedsfgring til de tyske
malgrupper. Segmenteringsmodellen og segmenterne praesenteres
her, men behandles ikke yderligere pa de efterfglgende sider.

Segmenteringsmodellens fire elementer

Qp Sinusanalysen er en national segmenteringsmodel (SINUS®) af hele den tyske
o] befolkning. Modellen inddeler tyskerne i grupper med faelles livsstil, vaerdier og
forbrugeradfazerd.
|Ep’ Den tyske rejseanalyse er en omfangsrig analyse af tyskernes rejseadfaerd. Analysen

bestar af mere end 6.000 repraesentative interview fordelt over hele Tyskland. En
sammenkobling af data fra den tyske rejseanalyse og Sinusanalysen giver en unik
identifikation af de mest potentielle segmenter i den tyske befolkning.

@ Analyse af geografiske omrader i Tyskland, hvor der er bdde en optimal rejsetid til
Danmark og en attraktiv feriekalender.

ﬁ@m% Identifikation af Sinussegmenter med praeference for hhv. tysk Nordsee eller Ostsee
og Danmark.

Sinussegmenter med relevans for Danmark

Postmaterielle:

» engageret og samfundskritisk

» fortaler for baeredygtighed,
diskriminationsfri relationer og
mangfoldighed

» sgger et meningsfuldt og autentisk liv

Kreativt avantgarde:

» Urban, hip, digital og kosmopolitisk med et
godt netvaerk

» sgger efter nye graenser og ukonventionelle
erfaringer

Tilpasningsdygtige pragmatikere:

>
>

villig til at tilpasse sig og praestere
nytteorienteret tankegang, men
samtidig et gnske om sjov og
underholdning

stort behov for forankring og
tilhgrsforhold

Neo-gkologer:

>

>

>

udpraeget problembevidsthed om
de globale udfordringer

aben for nye veerdisynteser;
disruption og pragmatik

miljg- og klimafglsom livsstil
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM BL.A.

» Den tyske feriekalender

* Rejseplaner og interesse i at besgge
Danmark




September Oktober November December Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August September
Uge: 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39

FERIEKALENDER 2022 / 2023

Baden-Wirttemberg
Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen

Mecklenburg-
Vorpommern

Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Sachsen
Sachsen-Anhalt

Schleswig-Holstein

Thiiringen

S.11  Kilde: https://www.schulferien.org/deutschland/ferien/
Anm.: *=ikke fuld uge
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TYSKERNE SOGER MOD DANMARK

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i 20222 Tyskernes forventede feriemal i 2022
Top 10
8 pct. af den samlede tyske befolkning overvejer eller
Tyskland planleegger at besgge Danmark pa en ferie i 2022. Det svarer
til godt 6,4 mio. tyske turister.

@strig
Andelen af tyskere, der forventer at besgge Danmark i 2022,
Italien er over niveauet i Frankrig savel 2020 som 2021.
Spanien Danmark optraeder i tyskernes top 10 over forventede
2020: #6 (6 pct.) rejsemal. Danmark er i konkurrence med bade
Holland 2021: #7 (5 pct)) sydeuropaeiske destinationer som Spanien, Italien og
2022: #6 (8 pct) Frankrig og lande som Tyskland og @strig.
Frankrig
Danmark PP ~~.
// \\
Graekenland /’ N

/

! Nordvesttyskland:
Kroatien/Slovenien/ | 12% forventer \
Montenegro | atbesgge Danmark |

\ paenferiei2022 [
Storbritannien N J/
\\\ ,/

SN —_——

S.12  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2022. N= Tyskland: 2.004.
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K@BENHAVN ER POPULZR SOM STORBYDESTINATION

KYSTFERIE MED BGRN

20%

AF DEN TYSKE BEFOLKNING VIL PA
KYST- /NATURFERIE MED B@RN

AF DEM OVERVEIJER:

16%
DANMARK

38%
TYSKLAND

S.13  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse.

© Robin Skjoldborg

KYSTFERIE UDEN BORN

43%

AF DEN TYSKE BEFOLKNING VIL PA
KYST-/NATURFERIE UDEN B@RN

AF DEM OVERVEJER:

13%
DANMARK

37%
TYSKLAND

© Niclas Jessen

STORBYFERIE UDEN BORN

© Niclas Jessen

ot 8

17%

AF DEN TYSKE BEFOLKNING
VIL PA STORBYFERIE UDEN B@RN

AF DEM OVERVEJER:

23%
K@BENHAVN

25%
HAMBORG
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HVER FEMTE TYSKER ER INTERESSERET | AT
BESOGE DANMARK

Interesse for at besgge Danmark de kommende tre ar Planlaegger du i de kommende 3 ar at holde ferie i Danmark?
(indeks: 2016-2018=100)
Andelen af tyskere med interesse for at holde ferie i Danmark har

fluktueret noget de senere ar. e Danske vestkyst  e==Danske gstkyst Kgbenhavn Danmark

Det gaelder bade ift. Danmark generelt, den danske vestkyst, den danske
pstkyst og Kgbenhavn.

\

Andel med interesse for at besgge Danmark i 2022-2024 / Danmark, 113
Danmark 20,8 pct. Danske gstkyst, 110
Den dansk y 207 Danske vestkyst, 108
en danske vestkyst .7 pct. Kabenhavn, 106
Den danske gstkyst 20,8 pct.
Kgbenhavn 12,6 pct.

2016-2018  2017-2019  2018-2020 2019-2021 2020-2022 2021-2023  2022-2024

S.14 Kilde: Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR). Resultaterne er baseret pa personer med tysk statsborgerskab. Interesse for Danmark er defineret som den andel, der

"helt sikkert vil besgge Danmark” + dem som "overvejer at besgge Danmark”. Data er indsamlet i januar 2022.






KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

Kendskab til Danmark

Danmarks attraktivitet som
ferieland

Rejsemotiver

Inspirationskilder og -
sggning med seerligt fokus
pa gastro og outdoor, der er
to af VisitDenmarks
strategiske fokusomrader

©ET_NYT_KAPITEL
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HVER ANDEN TYSKER | NORDVESTTYSKLAND
KENDER DANMARK SOM FERIELAND

Kendskab til Danmark som feriedestination

| Sverige og Norge har seks ud af 10 eller flere et godt
kendskab til Danmark som feriedestination. Det
tilsvarende geelder flere end fire ud af 10 i Tyskland og
hver femte i Holland, hvor relativt mange kun kender
Danmark af navn.

Ses pa Sydvestsverige og Nordvesttyskland er der endnu
flere, der har et godt kendskab til Danmark som
feriedestination.

Kender noget eller meget til Danmark

75%
Syd- og Vestsverige

58%
Sydnorge

51%
Nordvesttyskland

Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse, 2022.
S.17 2022:N= Holland: 1.504 , Tyskland: 2.004, Norge: 974 , Sverige: 904.

Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?

(74

17%
1%
43%

60%
65% 30%

36%

37%

41%

13%

3% 4% 7% 12%
Myk_l_l.

BEm Sverige EE Norge B Tyskland = Holland

B Slet ikke © Kender kun af navn m Kender lidt i Kender noget mKender meget  Ved ikke


http://www.google.dk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjysuD61b7RAhWiJ8AKHZFjBwIQjRwIBw&url=http://www.norden.org/da/fakta-om-norden/de-nordiske-flag/sveriges-flag&bvm=bv.144224172,d.ZGg&psig=AFQjCNHGbfXvBuYRYGDmNAfdOr5zg7lovA&ust=1484381415456166

Z0—-=->»20-7TW0nZ -

TYSKERNE VIL GERNE

PLANLZAEGGE FERIE
EFTER REJSEGRUPPE

Rejsekonstellation kan betyde meget for en potentiel ferie-

beslutning. Den tyske turist vil gerne vide, hvordan en ferie kan

tilretteleegges, nar de har bgrn og/eller hund med.

Desuden udviser tyskerne stor interesse for ferie ved havet.

Figuren til hgjre visualiserer resultaterne fra sggeordsveerktgjet

‘Answer The Public'. Answer The Public visualiserer
spargsmalssggninger og foresldede sggninger fra Google og
Bing. Kategorierne bestar af ‘hv'-spgrgsmal, og styrken af de

grgnne prikker indikerer, hvor populaer sggetermen er.*
Figuren giver et gjebliksbillede af, hvordan folk soger efter svar

online pa et givet tidspunkt.

S.18  Kilde: www.answerthepublic.com. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Dataudtraek fra d. 05.10.22
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TYSKERNE SOGER EFTER KORT OVER DANMARK

Tyskerne har generelt et godt kendskab til Danmark, men
der bliver stadig foretaget en del tyske sggninger efter kort
over Danmark og lokationer i Danmark.

Gns. manedlige sggninger efter kort og lokationer i Danmark

Tyskerne sgger isaer efter "danemark karte”, "landkarte

danemark” og "wo liegt kopenhagen”. 80.000 —20° 2020 2021 ==2022
70.000
60.000
50.000
Sggevolumen pr. ar og halvar efter kort 40,000
og lokationer i Danmark 1
30.000
Q @)
O
0 & -
@ @ 2 20.000
O
Q
()]
N
10.000
2019 2020 2021 2022 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

ETotal mJan-jul

S.19  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.
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FARRE TYSKERE BOOKER FERIE | DANMARK

FACE-TO-FACE

Booking af ferierejser til Danmark

Tyskere, der var pa ferie i Danmark i 2021, benyttede isaer online-
booking. Ogsa blandt tyskerne generelt var denne type booking den
mest anvendte sammen med face-to-face-booking.

E-mail var den naest hyppigst anvendte form for booking af rejser
bade blandt tyskere, der var pa ferie i Danmark i 2021.

Udbydere af feriehuse/ferielejligheder er tyskernes foretrukne
bookingkanal.

S.20 Kilde: Reiseanalyse 2022 der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR).
Spm.: Hvordan har du booket din primaere ferierejse (eller de vigtigste komponenter af din rejse)?
N: Danmark=65. Alle udenlandske destinationer=2597. Resultaterne er baseret pa personer med tysk statsborgerskab

Online / offline booking

Online-booking
E-mail
mal %

(0)
Face to face %

. 1%
Telef k

0% m Danmark
%

Brev/fax

m Alle udenlandske
feriedestinationer

Bookingkanaler (top 5)

Udbydere af
feriehuse/ferielejligheder 1%

Campingplads '?%
Internetportal, der kun tilbyder 5%
rejsetjenester
5%
8%

3%

56%

Reiseveranstalter

Rejsebureau 23%



DANMARK ER EN ATTRAKTIV FERIEDESTINATION

Hvor attraktiv vil du bedemme Danmark som
feriedestination?

m 1: Slet ikke attraktiv 2
3 4
= 5: Meget attraktiv Ved ikke

Den tyske befolkning

4%
9%

Tyskere, som vil pa ferie | Danmark i
2022

30%

S.21  Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022. N=2.004. .

Danmarks attraktivitet blandt tyskerne

Knap otte ud af 10 (78 pct.) af de tyskere, der vil besgge Danmark
pa en ferie i 2022, oplever Danmark som et meget attraktivt
rejsemal.

Generelt har tyskerne et godt indtryk af Danmark som feriemal.

Glade gaester er forudsaetningen for, at Danmark bliver anbefalet
under og efter opholdet. Personlige anbefalinger spiller ofte en
rolle, nar tyskerne veelger feriedestination. Dette fremgar af s. 2?2



MULIGHED FQR AT SLAPPE AF OG LADE OP ER VIGTIGST
FOR FLEST PA EN FERIE

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa Rejsemotiver: generelle, emotionelle,
vigtigt for dig, da du valgte destinationen? oplevelser og mad & gastronomi

Flere end syv ud af 10 tyskere, der har planer om en
udlandsferie, fremhaever, at det at slappe af og lade
op er et vigtigt rejsemotiv.

Slappe af og lade op 72%
41%
38%

%

Trygt rejsemal

Let tilgaengeligt rejsemal

Generelle

Imgdekommende befolkning A . . . 3
Ogsa det lokale byliv og det, at ga ud at spise pa

25% N o .
restaurant eller cafe er vigtigt pa ferien

Besgge familie og venner/seerlig privat begivenhed

I N
W

Opleve noget nyt og fa ny inspiration 28%

Fa nye perspektiver pa mit liv

(o)

I_'
=
o

Leere noget nyt, dygtigggre/fa nye kompetencer [RePA

Emotio-
nelle

Lokale byliv og oplevelser

§ Kultur, kunst og historie

] Forlystelsesparker, badelande o.lign.

E Shopping 12

g' Design og arkitektur

Festival, koncert, events, teater

o3 § Spise pa restaurant/café
g 2 Lokale madoplevelser

>3 ‘é Finere gastronomiske madoplevelser

()

S.22 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Tyskland=1.423



ADGANG TIL NATUR ER VIGTIGT, OG OGSA EN REN
DESTINATION SPILLER EN ROLLE FOR MANGE

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa
vigtigt for dig, da du valgte destinationen?

Destination med ansvarlig tilgang til corona
Destination med god mulighed for at holde afstand
Destination med hgje hygiejnestandarder

Tilpas maesngde turister og mulighed for afstand

Corona &
afstand

Destination med lavt smittetal

Koble af i naturen
Natur, strand, kyst og hav
Vandring og leengere gature i naturen

Cykling eller cykelferie

Natur &
outdoor

Lystfiskeriihav eller sg BEA

Ren destination

Destination med tilpas masngde turister

Miljgvenligt rejsemal

Miljgvenlig feriedestination sammenlignet med andre
Grgnne og baeredygtige Igsninger

Muligt at benytte miljgvenlig transport

Destination, som er engageret i at passe pa miljg

Baeredygtighed
& miljo

s.23 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Tyskland=1.423

Rejsemotiver: corona & afstand, natur &
outdoor, baeredygtig & miljo

Over halvdelen af de tyskere, der har planer om en
udlandsferie, prioriterer natur, strand, kyst og hav og
afkobling i naturen ved valg af feriedestination.

Fire ud af 10 laegger vaegt pa, at destinationen er ren,
og hver tredje laegger vaegt pa, at destinationen har
en ansvarlig tilgang til corona.



TYSKERNE SOGER MERE OG MERE EFTER DANSK
GASTRONOMI

Tyskernes googlesggninger omhandlende gastronomi i . . .
Danmark har vaeret stigende gennem de seneste ar. Gns. manedlig sggevolumen dansk gastronomi

Tyskerne viser isaer interesse for restauranter i Kgbenhavn
og danske retter.
40.000 —2019 2020 202] 2022

Sagevolumen er en summering af forskellige termer
omhandlende gastronomi i Danmark f.eks. “restaurants 35.000
kopenhagen’, "danisch essen’, "danische kiiche” mm.

30.000
25.000
. . 20.000
Sggevolumen pr. ar og halvar efter dansk
gastronomi
15.000
10.000 /\
o (@]
M Q 3 N
@ [N N o))
B A o 5.000
2019 2020 2021 2022 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

ETotal mJan-jul

S.24  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.



S.25

TYSKERNE VISER INTERESSE FOR CAMPING OG
STRANDE SOM OUTDOOROPLEVELSER

Tyskerne viser isaer interesse for camping og danske

strande nar det gaelder outdoor-aktiviteter i Danmark. Gns. manedlig segevolumen efter outdoor-relaterede sggetermer

Stgrstedelen af sggninger omhandlende outdoor finder om Danmark
sted henover sommerperioden.

600.000 —2019 2020 2021 —2022
Sagevolumen er en summering af forskellige termer
omhandlende outdoor-oplevelser i Danmark som f.eks.
"camping danemark’, "danemark strand”, "surf danemark’, 500.000
"glamping ddnemark’, "wandern danemark” mm.
400.000
o o 300.000
Sggevolumen pr. ar og halvar efter outdoor-
relaterede sggetermer om Danmark
200.000
o
S o)
3 O
: > 3 ~7
) @) )
o e Q F 100.000 \_/
oo & ~——
2019 2020 2021 2022 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

B Total mJan-jun

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.
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KATALOGER, FLYERS MM. HAR FAET MINDRE
BETYDNING SOM INSPIRATIONSKILDER

Top 5 inspirationskilder for ferie i Danmark (udvikling over ar)

Hjemmeside fra overnatningssteder Hjemmeside fra destinationer
Katalog, flyer, eller lign. (print) Google eller anden sggemaskine

Online-rejseportal/bookingplatform

35%
—/\ 32%
34%

30%
L 25%
15% 14%
12%
1%
6%
2016 2018 2020 2022

s.26 Kilde: Reiseanalyse 2022 der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR).
Resultaterne er baseret pa personer med tysk statsborgerskab

Inspirationskilder ift. ferie i Danmark

De fleste tyskere benytter hjemmesider for
overnatningssteder som inspirationskilder forud for
en ferie i Danmark. Det

Brugen af kataloger, flyders o.lign. | print er mindre
udbredt i dag end tidligere.
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SOCIALE MEDIER HAR FAET STORRE BETYDNING

Hvilke online inspirationskilder havde indflydelse pa dit
valg af din seneste feriedestination?

Generelle internetsggninger
Online bookingportaler
Hjemmesider for overnatningssteder
Sociale medier
Kort/rutekort
Hjemmesider for destinationer
Videoer
Rejseartikler
Nationale turisthjemmeside
Hjemmesider med brugeranmeldelser
Rejsevejledninger
Blogs
Nyhedsbreve [RAZ

Fly-/feergeselskabers hjemmesider

s.27 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Tyskland=1.423

Online inspirationskilder

16 pct. af tyskerne siger, at ingen online inspirationskilder har pavirket
deres valg af feriedestination.

Hver tredje tysker har veeret pa internettet for at indhente inspiration til en
kommende ferierejse. Hver femte har benyttet online bookingportaler
eller besggt hjemmesider for overnatningssteder.

Sociale medier ligger med 17 pct. nr. 4 pa listen over inspirationskilder
forud for en ferie. | den tilsvarende maling i fjor |1a sociale medier pa en 6.
plads med 11 pct.



PERSONLIGE ANBEFALINGER HAR INDFLYDELSE PA
VALG AF FERIEDESTINATION FOR FIRE UD AF 10

Hvilke andre inspirationskilder havde indflydelse pa dit valg af @vrige inspirationskilder
din seneste feriedestination?
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Godt hver tiende (12 pct.) af tyskerne siger, at ingen af de listede
inspirationskilder har haft indflydelse pa deres valg af feriedestination i
forbindelse med den seneste rejse.

Personlige anbefalinger 39%

Tidligere erfaringer med

o)
feriedestinationen A

Fire ud af 10 tyskere var under indflydelse af personlige anbefalinger sidst

Tidligere erfaringer med tilsvarende de valgte feriedestination.

[0)
destinationer 29%

Generellde image og indtryk af 3% Nederst pa listen ligger rejsemesser med en andel pa 3 pct.
estinationen

Tv-programmer, -serier og film 11%
Rejsekataloger
Rejseartikler i aviser / magasiner [E¥A

Rejsebureau

o

nE
X )
X

Reklamer i print

Rejsemesse

.
W
=

s.28 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Tyskland=1.423



INTERNETTET ER HYPPIGT BENYTTET, NAR DER
SKAL INDHENTES INSPIRATION TIL FERIEN

Indsamling af inspiration via internettet L. L.
Inspiration via internettet

m Ja, sidste ar mJa, har tidligere gjort, dog ikke sidste ar
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Data fra den tyske rejseanalyse
understreger, at internettet er en
vigtig kilde til inspiration forud for en
ferie.

Nej, men maske i fremtiden Nej, og heller ikke i fremtiden

Ved ikke/ikke relevant

[o)
4% 9% V4% 129% 10% 6% = 10%

19% ez

Langt de fleste tyskere henter
inspiration til ferie via internettet. |
2022 er andelen helt oppe pa 85 pct.

Andelen, der anvendte internettet
‘sidste ar’, har veeret stigende siden
2016, hvor den |a pa 63 pct.

2016 2018 2020 2022 2016 2018 2020 2022 2016 2018 2020 2022

lalt Udlandetialt Danmark

$.29 Kilde: Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR). Resultaterne er baseret pa personer
med tysk statsborgerskab. Spm.: Har du nogensinde brugt internettet til at finde oplysninger om rejser?
N=tyske statsborgere



ONLINE-KILDER ER VIGTIGE INSPIRATIONSKILDER

Hvor blev du inspireret til din ferie sidste ar? Inspirationskilder
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Savel online- som offline-kilder er med til at inspirere tyskerne, nar de skal

Udlandet i alt 18% 27% veelge feriedestination.

Godt tre ud af 10 tyskere er blevet inspireret af bade online- og offline-
medier i forbindelse med ferien til udlandet. 23 pct. er udelukkende blevet

Tyskland 19% 41% inspireret online og 18 pct. udelukkende offline.

Blandt tyskere, der har vaeret pa ferie i Danmark, er andelen, der alene er
blevet inspireret af online-medier vaesentlig hgjere, end blandt alle dem,

Danmark S = der har holdt ferie i henholdsvis udlandet eller Tyskland.
Alle primaere ferier 18% 32%
EKunonline ®Online og offline Kun offline Hverken/eller

S.30 Kilde: Reiseanalyse 2020 der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR)..N=4097 tyske statsborgere.



STOR INTERESSE FOR LEGOLAND OG TIVOLI

Tyskerne viser generel stor interesse for attraktioner Gns. manedlig ssgevolumen efter attraktioner i Danmark
i Danmark. De sgger isaer efter attraktioner som

Legoland og zoologiske haver i Danmark.
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. 500.000 —2019 2020 202] w2022
Tyske sggninger efter Legoland har oplevet en stor
stigning gennem de seneste ar. 450.000
400.000
350.000
300.000
Segevolumen pr. ar og halvar efter 250.000 /

attraktioner i Danmark

200.000 /

S 3

@ - 150.000 \'

o o O

& o 9 &

- o ® 100.000
2 i ¥ ~
Lo 50.000
o
o
®

2019 2020 2021 2022 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

ETotal mJan-jul

S.31  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 —juli 2022. Afgraensning: generelle sggninger efter attraktioner i Danmark og efter top 10 attraktioner pa VisitDenmarks Attraktionsliste 2021 (inkl. Legoland).
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KAPITLET INDE-
HOLDER BL.A.
DATA OM

Antal overnatninger fordelt pa
destinationer, kyst og storby,
overnatningsformer, mv.

Konkurrentsituationen

Saeson i kyst- og
storbyovernatninger

Turismeforbrug

O©TINE UFFELMANNJ




DANMARK ER TYSKERNES FORETRUKNE
FERIELAND | SKANDINAVIEN

Andelen af tyske overnatninger

201
019 2021

Sverige
11%

Sverige
15%

Danmark
90%

Danmark
84%

Kilde: Tourism Economics og Sveriges nationale statistikbank.



FLERE OVERNATNINGER I OTTE UD AF 19
DESTINATIONSSELSKABER

Tyske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Udvikling i antal tyske overnatninger fra 2020 til 2021

Overﬁ;ﬁ'in . Udvikiingift.  Udvikling ift.
ot 9 2019 2020

Destination Vesterhavet 5.088.540 -21,7% 3,5% >
Destination NordVestkysten 2.250.489 -12,9% 2,6% ‘ y

. . . Destination Destination <;7§
Destination Sgnderjylland 1.630.878 -21,8% 1,2% NordVestkysten Nord

+56.575 +10.361
Destination Fyn 567.939 -23,4% -1,5%
Destination Vadehavskysten 557.806 -20,7% 52% e
Aarhusregionen 449500 -15,4% -52% Destination Destination ¢ Destination
Limfjorden . > Himmerland . 4 Bornholm
Destination Nord 430.255 -12% 2,5% 5222 '2‘”‘3 ) -10.460
Wonderful Copenhagen 386.470 -46,2% 59,9% i -
1_-- Aarhusregionen

Destination Bornholm 375.695 -28,7% 2.7% i ~24.700
VisitLollandFalster 362.540 -30,0% -10,3% 5 C T c. 5 -

. . o VisitHerning I & - o ‘ VisitNordsjzelland
Destination Trekantomradet 233.270 -24,8% 4.9% ‘ 175 " 3144

Destination d

Destination Kystlandet 137.278 17,6% M9% Vesterhavet s B O SR

) ) +172.363 Destination : Destination
Destination SydkystDanmark 132.505 -312% -8,7% | Y e Fjordlandet i

Destination i
Destination Himmerland 119.847 -12,7% -16,8% Treki%%rgzrédm
Destination Limfjorden 109.312 -10,6% -4,6% ) RN > © Camnna. N
VisitNordsjeelland 83310 -36,5% 3,6% o .
) - =270 1970 Vadigg\fﬁ:}ésten * » Destination Fyn =
Destination Sjzelland 72.639 27,5% 7.5% ' o457 ;X Destination
208 p SydkystDanmark

. . . - 7 -12.579

Destination Fjordlandet 22.416 -32,0% 3,6% Destinati g i
! ° ° | sendenyliand N . T2
VisitHerning 14.553 -421% -7,5% +18.803 S N
A RS gy
S.35 Kilde: Danmarks Statistik ({ VisitLollandFalster
-41364

Y

~



FLERE OVERNATNINGER | STORSTEDELEN AF DE
AF 19 DESTINATIONSSELSKABER | 2022 (ATD)

Tyske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Overnatninger fordelt pa destinationsselskaber ATD
(jJanuar - august)

Overﬁ;‘:f]'inger Udvikling ift.  Udvikling ift.
5022 2019 2021
Alle 19 destinationsselskaber har fra januar-august 2022 sammenlignet

Destination Vesterhavet 5.486.727 20,4% 14,3% med samme periode i 2021.
Destination NordVestkysten 2.105.363 14,5% 70,4%

Destination Sgnderjylland 1.798.865 17,6% 89,3% | forhold til 2019 ligger antallet af tyske overnatninger ATD over niveau i 16
Wonderful Copenhagen 617.608 216% 216,6% af 19 destinationsselskaber.
Destination Fyn 605.559 4,3% 63,3%

Destination Vadehavskysten 530.504 5,4% 64,8%

Aarhusregionen 487.918 31,9% 101,3%

Destination Bornholm 442308 2, 7% 72,3%

VisitLollandFalster 429.345 71% 100,1%

Destination Nord 422.312 24.7% 48,7%

Destination Trekantomradet 275.231 20,8% 106,3%

Destination SydkystDanmark 158.435 2,2% 72,1%

Destination Kystlandet 141948 12,7% 67,4%

Destination Himmerland 118.670 21,1% 79,1%

Destination Limfjorden 1M2.637 28,3% 79,1%

VisitNordsjaelland 92.564 -4,3% 87,8%

Destination Sjzelland 73.056 -9,7% 40,0%

Destination Fjordlandet 28.997 10,3% 78,4%

VisitHerning 15.364 -5,9% 119,2%

S.36  Kilde: Danmarks Statistik



FLERE TYSKE OVERNATNINGER | 2021 END |1 2020,
MEN UNDER 2019-NIVEAUET

Tyske

overnatninger Udvik[ing UdvikI.ing
2021 (1.000) fra 2019 til 2021  fra 2020 til 2021
Tyskland 279.196 -31,2% 3,3%
Europa 217.717 -47,8% 19,1%
@vrige udland 33.630 -77,2% 0,7%
| alt 530.543 -45,3% 9,0%
1. Frankrig 53.875 -36,5% 12,1%
2. Italien 26.671 -54.6% 0,4%
3. Bstrig 24.655 -56,5% 14,8%
4. Spanien 24388 -53,5% 115,6%
5. Kroatien 19.931 -0,1% 69,8%
6. Danmark 13.181 -21,5% 2,1% Danmark ligger
7. Tyrkiet 11.356 -38,6% 175,7% ¢ o I
8. Graekenland 9.343 -39,6% 111,6% h¢Jt (#6) 2k l Isten
9. Holland 9.229 -57,2% -24.5% over tyskernes
10. Storbritannien 3.262 -81,7% -28,5% mest besgagte
11. Polen 2.862 -55,3% 1,6% . o -
12. Schweiz 2596 -339% 16,5% rejsemal i
13. Portugal 2.361 62,6% 22,6% udlandet
14. Tjekkiet 2.001 -66,6% -15,4%
15. Sverige 1.745 -48,4% 88,1%
16. Belgien 1.072 -61,5% 22,9%
17. Slovenien 1.071 -29,7% 31,5%
18. Bulgarien 953 -64,8% 95,8%
19. Norge 789 -59,7% 39,4%
20. Ungarn 737 -63,6% 24.3%

S.37 Kilde: Tourism Economics



DANMARK ER | KONKURRENCE MED EN RAKKE
SYDEUROPZEISKE LANDE

Andel af europaeiske Andel af europaiske Andel af europaxiske

overnatninger overnatninger overnatninger
Konkurrentfeltet 2019 2020 2021
1. Frankrig 20,3% 26,3% 24, 7%
Danmarks andel af europaeiske Z Italign 14.1% 14,5% 12.5%
overnatninger ligger i 2021 lavere end i 2020 s 15,6% 15,8% 11.5%
i ) ' 4. Spanien 12,6% 6,2% 1M,2%
men over 2019—mveauet.'Det t.llsvarende S Kroatien 4,3% 6.4% 92%
mgnster ses for fx Storbritannien og Holland. 6. Danmark 4,0% 7,1% 6,1%
7. Tyrkiet 4.4% 2,3% 52%
8. Graekenland 3, 7% 2,4% 4.3%
9. Holland 5,2% 6,7% 4.2%
10. Storbritannien 4.3% 2,5% 1,5%
11. Polen 1,5% 1,5% 1,3%
12. Schweiz 0,9% 1,2% 1,2%
13. Portugal 1,5% 1,1% 1,1%
14. Tjekkiet 1,4% 1,3% 0,9%
15. Sverige 0,8% 0,5% 0,8%
16. Belgien 0,7% 0,5% 0,5%
17. Slovenien 0,4% 0,4% 0,5%
18. Bulgarien 0,6% 0,3% 0,4%
19. Norge 0,5% 0,3% 0,4%
20. Ungarn 0,5% 0,3% 0,3%

Kilde: Tourism Economics.
S.38 Anm.: Listen er sorteret efter lande med flest overnatninger.



MEGET POSITIVE FORVENTNINGER TIL 2022

Tyske overnatninger (mio.) i Danmark Udlejede feriehusuger til tyske turister i Danmark
Antal og udvikling ift. aret for Antal og udvikling ift. aret for
/,/ \\\
/ Gns. arlig vaekst | ] JPCEEREE -
| 2015-2019: +4,9% 1 68% - .

1.000

. ! . ) A
' 2015-2021:-08% 36.2% P /' Cns. arlig veekst
o~ I . 0 1
. 0.6% N | 2015-2019: +4,4%
37% ° ‘| 2015-2021:-11% /'
/
| 67% | o .
° N R N Tt -
4 9 o\
” o 7,5% N
8

S.39 Kilde: Danmarks Statistik
Anm.: * prognose pr. oktober 2022
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FARRE TYSKE OVERNATNINGER BOOKET VIA
BOOKINGPLATFORME

Antal tyske overnatninger booket via Airbnb, Booking, Tyske overnatninger via bookingplatforme

Expedia og Tripadvisor
P 9 P Antallet af overnatninger booket via bookingplatforme steg med 26 pct. fra

2018 til 2019. 1 2019 |a antallet af tyske overnatninger booket gennem
bookingplatforme pa knap 937.000.

936.610

Udviklingen fra 2019 til 2021 viser et fald pa 24,9 pct. i antallet af
overnatninger booket gennem bookingplatforme. Et lignende fald ses i de
overordnende overnatningstal for de kommercielle indkvarteringsformer.
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Ses pa udviklingen i andelen af overnatninger, der bookes via online
bookingkanaler, steg denne fra 19 pct. i 2019 til 27 pct. i 2020 for sa at falde
til 23 pct. i 2021.

[
n
b
M
o
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2018 2019 2020 2021

S.40 Kilde: Eurostat



FLEST TYSKE OVERNATNINGER I AUGUST

Tyske overnatninger fordelt over aret

Fra 2015 til 2019 steg antallet af tyske overnatninger i Danmark med Tyske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder

. . : . 1.000)
18 pct. Stigningen fandt iseer sted i skulder- og vintersaesonen. (
P gning 9 4500 o 20715 e 2019 202]  em—2022
Fra 2019 til 2021 faldt antallet af tyske overnatninger i Danmark med 13*288
21 pct. Fra 2020 til 2021 steg det med 2 pct., men der er fortsat et 3000
stykke vej op til 2019-niveauet. 2500
2000
1500
1000
500 =
0
2015 2019 2021 2015 2019 2021 O\)@* . \)q} « Q;\@ VQ(\\ v@\ ’5\}6\ 6\§\ q&& @\OQ} 60@\ (O\Oe‘\ ((p@«
5
Antal (1.000) Indeks (2019=100) e W ofF @& @
%Q/Q eO O@
Hgj 5.581 6.365 5870 88 100 92
Skulder 6.878 8.695 6.047 79 100 70 2021
Vinter 1.356 1.721 1.264 79 100 73 __ 4.000 160
1alt 13.814 16780  13.81 82 100 79 & 3500 !'\ 140
£ 3000 seecce Kyst == = Storby £ 'y 120
© 2500 £ 2N 100
; ° o = £ Iaakiny
Overnatningsmgnsteret blandt tyskere pa storbyferie i Danmark er 0 2000 / EN 80
ikke meget anderledes end blandt tyske kyst- og naturturister i % 1.500 ?' N\ 60
Danmark. £ 1000 o AN 40
: 500 j ®ecocee 20
S S I Y Dl ]
< < 5 N "N N N X X X X <
(\Q'b o P @@& VQ&\ @ SQO 6& q\_\;o ((10@ 6Q® &Oe ((\o@
~° Qéo wWoae oF @ &
Q 9 @
13 <~ 9
s.41  Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger. Note: Hgjsseson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersseson: januar-

februar og november-december.

Storby (antal overnatninger)



RELATIV STOR STIGNING | TYSKE STORBY-
OVERNATNINGER

Tyske overnatninger i
Kyst- & naturdanmark samt de fire storbyer

Antal overnatninger (1.000) Udvikling Udvikling i tyske overnatninger* inden for
2019 2020 2021 | 2019-2020 2020-2021 kyst og storby
Kyst-/naturdanmark* 15.871 12.497 12.626 -21,3% +1,0
De fire storbyer* 908 408 553 -551% +35,5% S
T
I alt* 16.780 12905 13.178 -23,2% +2,1% §
% Storby e Kyst
©
<
Ar-til-dato Antal overnatninger (1.000) Udvikling
(januar-august) 2019 2021 2022 | 2019-2022 2021-2022

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Kyst-/naturdanmark* 11.498 7.002 13.319 +15,84% +90,21%

Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres
feriehusovernatningerne pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende
De fire storbyer* 647 298 793 +22,64% +166,52% opggrelse over overnatningernes fordeling ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed
ikke sammenlignes med 2017 og frem.

I alt* 12.145 7.300 14.112 +16,20% +93,32%

s. 42 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.



2/3 AF DE TYSKE STORBYOVERNATNINGER
FINDER STED | KOBENHAVN

Overnatninger (1.000)

Overnatninger i de fire storbyer* Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
o tni Andel af Andel af Danmark 3.612 950 683 340
vernamninger naet a udenlandske Udlandet 2161 149 23] 69
(1.000) total e e T T
overnatninger
Tyskland 365 51 124 12
O,
Danmark 5.585 68% Sverige 574 ° T 7
(Udlandet 2en 32% USA 148 6 2 3
Norge 135 12 36 4
Tyskland 553 7% 21% Storbritannien 127 8 6 4
Sverige 304 4% 12% Frankrig 124 > 3 2
Holland 121 12 12 10
Norge 187 2% 7% ltalien n9 4 3 4
USA 159 2% 6% Indien 13 1 0 0
Holland 156 2% 6% Kina 12 0 © 0
otan ° ° @vrige udland 723 37 33 22
Storbritannien 145 2% 6% [alt S. /74 .O99 915 409
Frankrig 134 2% 5%
ltalien 129 29 5% Udvikling i tyske storbyovernatninger
. (1.000)
Indien 15 0% 1%
Kina 13 0% 1%
i i 9 9 52
Udlandet i gvrigt 815 10% 31% — — 51 5 -
|
lalt 8.196 100% 100%
Kgbenhavn Aalborg Aarhus Odense

m2020 m2021

s.43  Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme.



TYSKERNE TEGNER SIG FOR LANGT DE FLESTE
UDENLANDSKE OVERNATNINGER | DANMARK

. Andel af ov rs e . .
Overnatninger Andel af udenlandske Udvikling i antal tyske overnatninger (1.000) i
1.000 totalen . - 3 i
( ) overnatninger Kyst-/naturdanmark fordelt pa overnatningsformer
Danmark 28.748 66%
Udlandet 14.534 34%
Tyskland 12.625 29% 87%
=2020 m202]
Holland 562 1% 4%
Sverige 300 1% 2%
Norge 225 1% 2%
Storbritannien 64 0% 0%
N O
USA 40 0% 0% NI
Italien 32 0% 0% Q q M S
i NP &8 g8 ¢
Frankrig 30 0% 0% N — -
Indien 3 0% 0% 5 2 g g g2
0 [ ® S— cc
Kina 1 0% 0% = £ < 09 38
$ S 5 25 Rl
Udlandet i gvrigt 651 2% 4% 8 QL 3 g9
g 82 9.<
| alt 43282 100% 100% ey 52 o5
5 g2
T T8

Kilde: Danmarks Statistik.
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Vandrerhjem



S. 45

OTTE UD AF 10 TYSKE OVERNATNINGER FINDER

STED I ET FERIEHUS

Tyske overnatninger i Danmark 2021

Hoteller
461733 Feriecentre
3% 171.774

1%

Vandrerhjem
100.292
1%

Lystbadehavne
337.242
3%

Feriehuse
10.298.816
78%

Kilde: Danmarks Statistik.

Udvikling i tyske overnatninger i Danmark
(indeks: 2019=100)

Lystbadehavne 102

Camping 92

//‘ —
- Feriecentre 79
/ Feriehuse 77

Hoteller 60

Vandrerhjem 53

2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021



TYSKERNE SOGER | STIGENDE GRAD EFTER
FERIEHUSE | DANMARK

Hvis man dykker ned i sggninger efter den mest
populaere overnatningsform, hos tyskerne, kan
man se at sggninger efter feriehuse i Danmark
har veeret stigende gennem arene.

Sggningerne topper som regel henover
sommermanederne i juni, juli og august. | 2022 er
der ogsa foretaget mange sggninger i det fgrste
halvar sasmmmenlignet med forrige ar.

Sogevolumen pr. ar og halvar for
feriehuse i Danmark
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1.699.830

<)
0 o
) o)
@ 0
n [00)
N o>
(Y]

@)
©
o
(]
o)
0

2019 2020 2021 2022

ETotal mJan-jul

800.000

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

Manedlige sggninger efter feriechuse i Danmark

019 2020 202]  cmm—?022

—

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

S.46  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 - juli 2022. Sggevolumen indeholder alle termer hvor "ferienhaus” + "danemark” indgar



S. 47

46 PCT. AF DEN UDENLANDSKE TURISME-
OMS/ZAETNINGEN |1 2020 KOM FRA TYSKE TURISTER

Omsaetning Omsaetning

Turisme- Turisme- Andel af Andel af
R . udenlandsk
Marked omsaetning omsaetning ud?nlandsk turismeom-
2019 2020 turismeom- saetning

(mio. kr.) (mio. kr.) saetning 2019 2020
| alt 139174 103.735
Danmark 77.691 76.734
Udland 61.483 27.001
Tyskland 17.093 12.525 28% 46%
Sverige 7.477 3.033 12% M%
Norge 8.373 2.670 14% 10%
Storbritannien 3587 1122 6% 4%
USA 4353 855 7% 3%
Holland 2.169 766 4% 3%
Frankrig 1.696 500 3% 2%
Italien 1.155 313 2% 1%
Polen 621 312 1% 1%
Australien 721 291 1% 1%
Schweiz 848 275 1% 1%
Spanien 834 210 1% 1%
Belgien og
Luxembourg 669 179 1% 1%
Kina 117 126 2% 0%
@Dstrig 247 m 0% 0%
Finland 610 10 1% 0%
Rusland 322 97 1% 0%
Indien 347 78 1% 0%
Irland 247 76 0% 0%
Graekenland 187 62 0% 0%
Canada 384 47 1% 0%
Portugal 254 45 0% 0%
Japan 426 42 1% 0%
Brasilien 257 34 0% 0%
Sydkorea 189 21 0% 0%
@vrige lande 7.303 3.099 12% 11%

Kilde: Danmarks Statistik og Turismens @konomiske betydning i Danmark 2020

Tyskland 2019 2020 Az'(‘,‘;'; ' Az';gg'
(mio. kr.) (mio. kr.)

Besgg m. betalt overnatning

Hotel - ferie 1.016 464 6% 4%

Hotel -

forretning 835 389 5% 3%

Feriecenter 77 45 0% 0%

Camping 983 866 6% 7%

Vandrerhjem 156 57 1% 0%

Lejet feriehus 10.891 8.543 64% 68%

Lystbad 203 168 1% 1%

Lejet helarsbolig 1.216 997 7% 8%

Andre 101 - 1% 0%

/alt 15.479 11.529 9% 92%

Besgg u. betalt overnatning

lalt 1614 996 9% 8%

Note: Besgg u. betalt overnatning indeholder ferie med overnatning i eget eller lant sommerhus eller hos
familie/venner. Desuden indgér endagsturisme.
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