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KAPITEL 1

INDLEDNING



Vinteren igennem har op til 80 erhvervsledere taget del
i et stort vaekstgruppearbejde, hvor alle turismepoten-
tialer i Hvide Sande og Sendervig er blevet grundigt gen-
nemarbejdet.

Det har veeret en stor forngjelse at falge det store enga-
gement i det lokale erhvervsliv og maerke, at sa mange
braender for udviklingen af destinationen. Resultatet lig-
ger nu foran os i form af en potentialeplan, som udstik-
ker kursen for, hvordan vi kan give vore gaester en sam-
menhangende oplevelse af alle de fantastiske steder og
tilbud, der er hele vejen rundt om Ringkebing Fjord.

Arbejdet er udsprunget af projektet 'Erhvervsmaes-
sig vaekst i tilknytning til by og havnemiljger’, som er
et demonstrationsprojekt i det tvarregionale EU-pro-
jekt 'Oplevelsesbaseret Kystturisme'. Et projekt, der er
muliggjort, fordi bade Ringkgbing-Skjern Kommune
og Region Midtjylland vil satse pa turisterhvervet som
vaekstomrade og dermed har stillet midler til radighed
til medfinansiering, bade for dette projekt, men ogsa for
de mange andre projekter, som foregar nu og er med til
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at understgtte turismeudvikling fijorden rundt og langs
Skjern A.

| dag sidder vi sa med potentialeplanen, sa det er egent-
ligt nu, det store arbejde begynder. Det er nu, vi skal sta
sammen og lefte i flok, for det er nu, vi i fellesskab skal
fere visionerne ud i livet. Heldigvis foler jeg, at vi allere-
de er godt pa vej, for erhvervet har fokus pa, hvad ud-
vikling af bymiljeer og branding betyder for den forsatte
vaekst i destinationen.

Jeg glaeder mig til, at vi i feellesskab skal udvikle Hvi-
de Sande og Sendervig til endnu bedre feriebyer, sa vi
sammen kan lgfte fortzellingen - ikke bare om disse to
kystbyer, men om hele destinationen, sa endnu flere ba-
de danske og udenlandske gaester far lyst til at besgge
os igen og igen, hvorved vi kan fastholde vores position
som Danmarks starste kystferiedestination. Kun fanta-
sien saetter graenser for, hvad vi sammen kan udrette.
Jeg vil gerne sige mange tak til alle jer, der har deltaget
sa aktivt, jeg ser frem til det forsatte samarbejde.

Lykke Nielsen Hgj
Turistdirekter
Ringkebing Fjord Turisme
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Danmark er ét af de lande i Europa, der har mest kyst
per indbygger, og meget af det er bevaret i store straek-
ninger af varieret, uforstyrret kystlandskab. Natursken-
ne kyster, gode badestrande og det balgende hav er ét
af de steerkeste turismemaessige potentialer vi har, og
gennem en malrettet strategisk indsat, kan potentialer-
ne omsaettes til turismeprodukter af hgjeste kvalitet.

Hvide Sande og Sendervig er i den sammenhaeng unik-
ke. Begge byer har fantastiske strande, store variere-
de naturoplevelser og en naerhed til bade hav og fjord,
som giver rig mulighed for forskellige vandoplevelser.
Hvide Sande er med den aktive havn og dominerende
fiskeindustri en unik ramme, som sammen med byens
taethed og dens unikke placering, udger en steerk og
sansemaettet kystby. Sendervig fortzeller historien om
den danske kystturismes fedsel og industrisamfundets
leengsel mod den rene natur, og er i dag en moderne ba-
deby i en skgn tidslomme i klitterne. Tilsammen udger
de to byer en stark by- og havnedestination pa den jyske
vestkyst.

Projektet

Demonstrationsprojektet "Erhvervsmaessig vaekst i
tilknytning til by- og havnemiljeer” arbejder med de to
mikrodestinationer Hvide Sande og Sendervig gennem
en helhedsorienteret tilgang. Fokus har vaeret at skabe
sammenhang og udvikling i det fysiske miljg, erhverv-
og service, og identitet og branding med afsaetning i
havnen som seerligt potentiale for de to byer. Derudover
har det veeret et formal at formulere projekter, der kan
tiltraekke investeringer og pa sigt genere vaerditilvaekst.

Destination Ringkebing Fjord er via Ringkebing-Skjern
Kommune projektejere. Projektet har vaeret drevet af en
projektleder, som i samarbejde med et radgivningskon-
sortium bestdende af Dansk Bygningsarv, Manto, Acore
og med Absolut Landskab som underradgiver, har va-
retaget hele processen og de forskellige delelementer.
Derudover har projektet veeret tat koordineret med
turistforeningen og en lokal, forankret styregruppe af
aktgrer fra de to byer.

Demonstrationsvaerdi
Demonstrationsprojektet er del af projektet "Oplevel-

sesbaseret Kystturisme”, som igennem de sidste par ar
har sat fokus pa kystbyernes udvikling. Projektet er for-
melt forankret hos Videnscenter for Kystturisme (CKT)
og bestar desuden af Region Midtjylland, Region Nord-
jylland, Region Syddanmark, Region Sjzlland og Ring-
kobing-Skjern Kommune. CKT har udpeget 20 szrlige
feriesteder og fem demonstrationsprojekter, som skal
bane veje for nye mader at lgfte den samlede oplevede
kvalitet i de danske kystbyer.

Som et af de fem demonstrationsprojekter har "Er-
hvervsmaessig vakstitilknytning tilby- oghavnemiljeer”
haft til formal at generere viden og erfaring med kyst-
byudvikling, der overskrider det rent lokale og bidrager
til metodeudvikling, erfaringsopsamling og viden i et
nationalt regi, der skal komme andre kystferiebyer til
gavn.

DEMONSTRATIONSPROJEKT &
20 SARLIGE FERIESTEDER

"Oplevelsesbaseret Kystturisme” skal bidrage til en mar-
kant styrkelse af turismeproduktet og den kvalitetsop-
levelse, som fremover skal danne basis for ny veekst.

Projektet er placeret hos Center for Kystturisme (CKT).

B CKT har udpeget 20 serlige feriesteder. De 20 "fyrtarne”
er valgt pa basis af en starre analyse af kystturismen jf.

Kystturismen i Danmark.

B Hvide Sande og Sendervig blev valgt som et af fem de-
monstrationsprojekter og har by- og havnemiljg som

tema.

W De fire andre demonstrationsprojekter er "Maritime na-
turoplevelser” (Sydfyn), "Naturoplevelser med fokus pa
kysten som servicelandskab” (Thy, Mols og vadehavet),
"Smagsoplevelser” (region Midtjylland) og "Kulturople-

velser” (region Sjaelland).
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FYSISK 0G
KULTURHISTORISK
MILJO

HVAD ER EN POTENTIALEPLAN?

En turismepotentialeplan er et strategisk redskab til ud-
vikling af en destination. Den er baseret pa det enkelte
steds unikke stedsbundne kvaliteter og anviser en vision
og en retning for en udvikling, der inddrager potentialer-
ne i et steds historie, det liv, de lokale erhvervsmaessige
og sociale kreefter, og det fysiske miljg, der danner ram-
me om stedet i form af bymiljger og landskaber.

Stedsans - tre perspektiver pa stedet
Potentialeplanen er udviklet ud fra tilgangen 'Stedsans’.
Stedsans bygger pa antagelsen om, at det fysiske milje
er en vigtig ressource i udviklingen af turismeerhvervet
pa den danske vestkyst. Udviklingen — og forstaelsen -
af det fysiske miljo ber derfor angribes som et strategisk
parameter for vaekst og kobles direkte med de lokale er-
hvervsmaessige ressourcer og oplevelser samt kystby-
ernes identiteter og veerdier.
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ERHVERVSMASSIGE
RESSOURCER 0G
IVAERKSATTERI

VZARDISAT 06
FORTALLINGER

MODEL Potentialeplanen tager afsat i et helhedsperspektiv,
der ser pa potentialer og synergier mellem det fysiske miljg, er-
hvervslivet og stedets identiet, vaerdier og fortzellinger.

Hvad kan planen bruges til?

En potentialeplan bruges til at skabe en helhedsorien-
teret og faelles retning for udviklingen af en destination.
Planen fungerer som pejlemarke for alle, der arbej-
der med og for udvikling af Hvide Sande og Sendervig
og skaber et fundament for udarbejdelse af konkrete
handleplaner og projekter. Den kan bruges som refe-
rence, nar man skal udvikle og sgge finansiering til nye
projekter, og som beslutningsgrundlag for nye idéer og
initiativer.

Her kan du finde overordnede argumenter for dit pro-
jekt, og vise, hvordan det haenger sammen med den
gvrige udvikling pa stedet. Planen kan ogsa bruges som
inspiration og rettesnor for radgivere og planlaeggere
til hvilke former, farver, historier og oplevelser, der bar
taenkes i, nar der udvikles nyt pa netop dette sted.



Det fysiske miljo er en vigtig
ressource i udviklingen af

turismeerhvervet pa den danske
vestkyst.
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Hvad indeholder planen?

Planen bestar af en vision, nogle overordnede princip-
per og en raekke konkrete anbefalinger til, hvad der skal
fokuseres pa for at udvikle destinationen. Derudover
redeger planen for projektets proces og erfaringer, og
den satter en retning for udviklingen, peger pa vigtige
indsatsomrader og indeholder konkrete projektforslag
og ideer.

. SADAN L A£SER DU PLANEN

Potentialeplanen bestar af tre dele, som kan laeses i en sam-

meihzeng eller som selvstaendige kapitler.

B Del 1 giverintroduktiontil projektets formal og baggrund,
beskriver potentialer og udfordringer for turismeni Ring-
kebing-Skjern og lister projektets proces, resultater og
konkrete projekter. Sidst i introduktionen er samlet de
tvaergdende anbefalinger til udvikling af Destination
Ringkebing Fjord og demonstrationsprojektets generelle

anbefalinger til kystdestinationsudvikling.

B Del 2 og 3indeholder potentialeplan for henholdsvis Hvi-
de Sande (Del 2) og Sendervig (Del 3). Hver potentialeplan
indeholder en VISION med principper og anbefalinger og
tre kapitler, der analyserer og giver anbefalinger til ud-
vikling af byens IDENTITET OG MARKEDSF@RING, OPLE-
VELSER OG ERHVERV og BY OG LANDSKAB.

B Sidst i kapitlet By og landskab er udpeget konkrete FY-
SISKE INDSATSOMRADER. Her gives inspiration og an-
befalinger til fysiske tiltag og valg af farver, former og
materialer, der ligger i trdd med byens vision, identitet og

visuelle udtryk.

B Bagest i potentialeplanen findes en raekke bilag med ud-
dybende beskrivelser af projekter, analyser og undersg-

gelser udarbejdet i processen.

"
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TURISMEN | DESTINATION
RINGKOBING FJORD

Med en samlet omsaetning pa 45 mia. kr. og 68.500 di-
rekte og afledte jobs i Danmark, er kystturismen et be-
tydningsfuldt forretningsomrade i dansk turisme. 20 ud
af alle 78 kommuner i kystturismen star bag halvdelen
af det samlede forbrug, og her ligger Ringkgbing-Skjern
sammen med Varde og de tre store kommuner i Nordjyl-
land, blandt de absolut vigtigste spillere.

Men den danske kystturisme er ogsa udfordret. Som en
raekke analyser paviser, kommer de udenlandske turi-
ster ikke som tidligere, og konkurrencen fra feriedesti-
nationer i udlandet bliver stadig hardere. Turister i dag
stiller stadig hgjere krav til kvalitet i bade oplevelser,
service og de fysiske rammer og har sammen med fi-
nanskrisen ramt de danske kystdestinationer med fal-
dende besggstal, lavere omsaetning og tab af arbejds-
pladser til folge.

Ogsa pa Vestkysten er besggstallet faldet — dog ikke helt
sa meget som andre steder i landet. Faktisk oplevede
Ringkegbing-Skjern Kommune i 2012 det hgjeste over-
natningstal inden for de sidste fem ar, hvis man regner
feriehusovernatninger med. Af kommunerne i Region
Midtjylland kommer Ringkgbing-Skjern ind pa 2. plad-
sen for kommuner med sterst turismeforbrug, kun
overgaet af Aarhus.

Netop de mange feriehuse er et seerkende ved Ringkeg-
bing-Skjerns turismeforbrug. | 2012 udgjorde overnat-
ninger i feriehuse 83 procent af alle overnatninger, og fra
2011-12 steg antallet af feriehusovernatninger med 3,4
procent, mens de gvrige overnatningsformer - hotel,
camping og lystbadehavn - oplevede nedgang.

Mange udenlandske turister - lavt dognforbrug

Beliggenheden ved havet og det store udbud af feriehuse
tiltraekker mange udenlandske, og iszer tyske turister,
der star for knap 64 procent af det samlede turismefor-
brug i kommunen, mens danske gaester kun star for 27
procent (men udger 52 procent af overnatningsbelaeg-
ningen). De tyske turister kommer primzert for at holde
ferie, og kommunens andel af erhvervsturisme er rela-
tivt lille. Ud over overnatninger i feriehus tzeller stati-
stikken ligeledes en del overnatninger pa campingplads.
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Men overnatningsformen i feriehus og pa camping bety-
der ogsa, at den enkelte turist har et gennemsnitligt lavt
dagnforbrug sammenlignet med kommuner, der har
en stor andel af hotelovernatning og erhvervsturisme.
Feriehuslejerne ligger i gennemsnit feerre penge pa ty-
piske turismeprodukter som overnatning, restaurant,
rejseservice og kultur og forlystelser. Feriehuslejerne
kommer samtidig typisk i hgjsaesonen, og vejrforhold
og uderumsoplevelser er vigtige parametre for deres
valg af rejsemal og tilfredshed.

Natur, strand - og manglende kvalitet

| undersggelser af turisters motiv for valg af rejsede-
stination peges isaer pa naturoplevelse, strand, kyst og
hav. Og netop pa disse punkter bliver bade Sgndervig og
Hvide Sande rost af sine gaester. Her er det szerligt natur,
strand og kysten, der fremhaves som de ypperligste
kvaliteter, og de primaere grunde til, at turisterne fortsat
vaelger de to byer som feriedestination.

Bernevenlighed fremhaeves desuden ogsa som et aktiv
i begge bygger, og historiske sevaerdigheder, og museer
far ogsa positive vurderinger. Men der er ogsa ting, der
kan geres bedre. Groft sagt halter begge byer efter, hvad
angar klassiske turismeprodukter som mad, restau-
ranter og spisesteder, og der efterlyses generelt bedre
kvalitet og sammenhang mellem kvalitet og prisniveau.

Endeligt halter bymiljget efter. | Sendervig rates bymiljeg-
et lavest ud af alle de oplevelser, der sparges til, i Hvide
Sande ligger kvaliteten af byrumsoplevelserne ogsa lavt
- kun overgaet af manglende offentligge toiletter, par-
keringsforhold og forholdet mellem pris og kvalitet. Det
ber dog navnes, at Hvide Sande og Sendervig matcher
vurderingen i mange andre kystbyer, og der tegner sig
generelt et billede af, at der nationalt ber satses pa bedre
bymiljg, kvalitet, formidling og service, og ikke mindst
sterre attraktioner, som kan skabe reasons to go.

Vejen mod helérsturisme

Hvide Sande og Sendervig tiltraekker arligt mange besg-
gende til feriehusomraderne, der som perler pa en snor
ligger langs Holmslands Klit . Sendervig er den moder-
ne badeby, med et livligt handelsliv og porten til Vester-
havet. Hvide Sande med den szerlige placering pa kanten
mellem Ringkebing Fjord og Vesterhavet, og med den
aktive erhvervshavn, som byens bankende hjerte.



GASTERNES NATIONALITET

OVERNATNINGER FORDELT PA NATIONALITET | RINGK®O-
BING-SKJERN KOMMUNE
Fordeling (pct.) / Udvikling 2011-2012 (pct.)

B Tyskland 77% / 3,3%
B Danmark 17% / 5,5%
H Holland 2% / -19,7%
H Norge 1% / 4,3%
B Sverige 1% / 0,4%

“ OVERNATNINGSFORMER

TURISMEFORBRUG FORDELT PA OVERNATNINGSFORMER |
RINGKOBING-SKJERN KOMMUNE:

B |ejethus 70%
B |kke kommercielle* 17%
B Camping 5%
B Hotel - ferie 3%
B Hotel - forretning 3%
B Feriecenter 1%

*herunder eget eller lant feriehus, familie eller vennebesgg og

endagsturister

KYSTTURISMEN | DANMARK 0G RINGKOBING-SKJERN

B Kystturismen i Danmark havde i 2011 i alt 34 mio. overnatninger, en

omsaetning pa 51,5 mia. kr. og beskeeftigelse til 71.000 ansatte.

B Ud af den samlede omsaetning pa 51,5 mia. kr. star ferieturisterne
for 39,3 mia. kr., mens godt 12 mia. kr. kommer fra mader, kurser og

konferencer.

B Udenlandske kystferiegaester skaber en omsaetning i Danmark pa
19,3 mia. kr.

VARDITILVAEKST SKABT
AF TURISMEN

VZERDITILVEKST SKABT AF TURISME | DANMARK, REGION
MIDTJYLLAND OG RINGKOBING-SKJERN KOMMUNE.
Turismeskabt / Turismeandel i sam-

vaerditilveekst let veerditilvaekst

B Danmark 39.717 mio / 2,6%
B Region Midtjylland 7.637 mio / 2,6%
B Ringkebing-Skjern 1.433mio / 8,3%

B | Ringkebing-Skjern Kommune ligger turismens andel af veerditil-
vaeksten pa 8,3 procent. | Danmark som helhed er turismens andel

af veerditilvaeksten 2,6 procent.

B Ringkebing-Skjern er den kommune i Danmark, der har det hgje-
ste antal beregnede overnatninger og det stgrste geografiske are-

al, hvoraf en stor del er natur.

KILDER: Kystturismen i Danmark 2013, Center for regional- og
turismeforskning for CKT og Turismens gkonomiske betydning i
Ringkgbing-Skjern Kommune, Visit Denmark, 2013

Naesten 70 procent af
kystturisterne navner
naturoplevelser, strand, kyst og
hav som motiver for at vaelge
Danmark som rejsemal

"Kystturisterne i Danmark’, Videncenter for Kystturisme,
2013
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Byerne har en raekke mindre attraktioner og shoppings-
miljger, og i sommerhalvaret afholdes events, som til-
treekker mange besggende.

Omradets hgjsaeson er den tyske og danske sommer-
ferieperiode, men destinationen har mange besggende
aret rundt. Dette er en gevinst for erhvervet, men det
kraever, at de yder hgj service og er abne for gaester aret
rundt.

Malet for Destination Ringkebing Fjord er at udvikle de-
stinationen til helarsturisme og en stigning i gaesternes
dagnforbrug. Destinationen har et stort potentiale for at
tiltraekke flere gaester aret rundt, men der skal arbejdes
malrettet med at skabe faciliteter og oplevelser, der hen-
vender sig specifikt til de enkelte malgrupper. Samtidig
ber aktererne og destinationen taenke i, hvordan de kan
tiltraekke forskellige malgrupper med baggrund i den
enkelte gruppes praeferencer og motiver. Der skal tan-
kes i overnatningsmuligheder, udvikling af oplevelser,
motiv for ophold og i forhold til markedsfering. Samti-
dig skal byerne arbejde med generel opkvalificering af
bymiljeet, bl.a. i form af bedre sammenhang mellem
faciliteter, byrumsinventar og rumdannelser. Endelig er
det hensigten, at aktgrerne og destinationen skal ska-
be nye samarbejder pa tvaers af turismens vardikader
og aktgrerne. Formalet er at udvikle keedeprodukter og
feelles projekter til gavn for den samlede destination.

Malgrupperne

Hvide Sande og Sendervig tiltraekker i hgj grad de sam-
me malgrupper. Malgrupperne er Familierne, De aktive,
Naturelskerne, Livsnyderne og De Sociale. Hver af disse
malgrupper har forskellige praeferencer for overnatning,
krav til oplevelser m.m. P4 tvaers af disse malgrupper
er Endagsgaesterne, der er et bredt udsnit af malgrup-
perne, der besgger omradet en dag. Det er relevant for
destinationen at arbejde malrettet med at at styrke til-
traekningen af specifikke malgrupper, hvis malene om
helarsturisme og stigning i degnforbrug skal indfries.

® Hvide Sande vurderes at have et stort potentiale
for at tiltreekke De Aktive gaester, der vil realisere
sig selv i deres fritid gennem surfing, lystfiskeri og
vandsport. Det skal understottes af kortvarige over-
natningsmuligheder, gode faciliteter for de enkelte
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aktiviteter og gode muligheder for at spise ude.

B Sgndervig skal have bedre fat Livsnyderne, der ef-
tersparger lokale god mad, ro og lokale oplevelser.
Det skal understattes af mulighed for korte over-
natninger, gode restaurationer og tilgaengelighed til
naturen.

® Bade Hvide Sande og Sendervig skal fokusere pa at
positionere sig i forhold til de mange endagsgaester,
der vil se Vesterhavet. Endagsgaesterne opseger
omradet, fordi de sgger en specifik oplevelse, hvilket
oftest er Vesterhavet. Nar de har oplevet havet, sa er
de ofte motiveret pa at opleve mere. Det kan veere,
at de skal have fisk med hjem, shoppe eller besgge
et spisested. Det vurderes, at der er stor potentiale i
at styrke disse gaesters forbrug ved at malrette flere
aktiviteter og oplevelser direkte til dem.

De forskellige malgrupper

Det er vigtigt for byerne og destinationen at have en god
forstaelse for, hvilke praeferencer og oplevelser mal-
grupperne efterspgrger. Nar det gaelder overnatnings-
former, hvad de eftersparger af oplevelser og tidspunk-
tet pa aret, de primaere besgger omradet i. Herigennem
kan erhvervet og destinationen arbejde malrettet med at
udvikle nye produkter og oplevelser, der vil age gaester-
nes degnforbrug.

® Familierne - De gar gerne ture ved Vesterhavet, kg-
rer ture ud i omradet og sgger aktiviteter, attraktio-
ner og oplevelser, som hele familien kan deltage i og
vaere feelles om. Familierne ensker ogsa flere mindre
og gratis oplevelser. Det kunne vzre legepladser,
konkurrencer, svemmeundervisning eller lignende.

m De aktive - De bruger naturen som kulisse for deres
aktive interesser. De eftersparger unikke oplevelser,
sa de kan skille sig ud fra maengden. Samtidig efter-
sparger denne gruppe overnatningstilbud af kortere
varighed. De aktive ensker gode spisesteder med fo-
kus pa sund mad til en fornuftig pris.

® Naturelskerne - De sgger efter ro, tid og mulighe-
derne for at dyrke deres passion. De hygger sig med
deres hobby og har ikke nadvendigvis brug for andre
aktiviteter eller oplevelser i forbindelse med deres
ophold.



Sjov, leg og leering

Sjov, leg og lzering

Feriehus & camping-

plads

Feriehus, hotel og

campinghytter

Lav /middel

Hojt/middel

Familierne eftersperger sjove og laererige

oplevelser, de kan nyde i feellesskab.

De aktive vil dyrke deres interesse under
gode forhold, men ogsa gerne i feellesskab
med andre. Herunder boardsport, kajak,

cykling, ridning mm.

INTRO

Primeert i hgjsae-

sonen

Hotel, kro og
badehotel

Det gode liv & Sjov, Feriehus & camping- lavt Naturelskeren dremmer om at fa unikke | foraret eller efter-
leg og lzering plads. naturoplevelser kombineret med deres in-  aret
teresse fore lystfiskeri eller ornitologi
. . . . Aret rundt
Det gode liv Bed and Breakfast, hoijt De vil forkzle sig selv med smuk natur,
hotel eller feriehus unikke oplevelser og gode stunder sam-
men.
Det gode liv Feriehus Middel De s@ger tid og mulighed for at veere sam- Rejser uden for
men med vennerne. De vil gerne have loka- hejsason
le oplevelser og mindre events, de kan tage
til alle sammen,
Det gode liv Kommer til omradet Hajt Eftersparger oplevelser, der er essensenaf  Aret rundt

for en enkelt dag

omradet. Det kan vare Vesterhavet, lystfi-

skeri, boardsport, madoplevelser m.m.

KILDE Malgrupperne er udviklet ud fra Destination Ringkabing
Fjords personaer.

B Livsnyderne - Er oftest par, der stikker af fra hver- ®m Endagsgaesterne - Er de mange gaester, der besgger

dagen for at finde tid og ro til at nyde hinandens sel-
skab. De vil gerne have autentiske oplevelser med
hjem. De vil gerne opleve og smage sig igennem lo-
kalomradet og er villige til at betale for de forskellige
oplevelser. De efterspager gode spisesteder med hgj
kvalitet.

De sociale - Er grupper af venner og familier uden
mindre barn, der sager roen til feelles afslapning og
tid til at styrke deres forhold. De vil gerne have gode
oplevelser, besgge gardbutikker og shoppe.

byerne for en enkelt dag. Deres primaere grund til at
komme er oftest, at de vil se Vesterhavet, opleve en
event eller en unik stedbunden oplevelse. De kom-
mer med et specifikt formal, men nar det er oplevet,
eftersporger de eksempelvis offentlige toiletter, be-
spisning, shoppemuligheder eller gode oplevelser.

15



KAPITEL 4

PROCES 0G
RESULTATER



Proces

Erhvervsliv, havn, kommune, turistforeninger og lokale
ildsjeele har alle lagt et stort arbejde i projektet, stillet op
til byvandringer og interview og vaeret med til at udvikle
ideer og konkrete projekter pa workshops og veekst-
gruppemagder. Processen har kert i to sidelabende spor,
hvor det ene har haft fokus pa kortlagning, analyse og
visionsudvikling, og det andet har handlet om samarbej-
de og netvaerksdannelse samt udvikling af forretningsi-
deer og konkrete projekter, der kan skabe vakst og ud-
vikling. Det har vaeret en integreret proces, hvor det ene
spor hele tiden har spillet ind i det andet. Kortlaegningen
af de to byers potentialer og visionsudvikling har saledes
veeret teet koblet til opbygningen af nye samarbejder og
udvikling af ideer, projekter og forretningskoncepter.

Projektet begyndte med kortlaegning og byvandringer i
forsommeren 2013, korte over efteraret og vinteren i
vaekstgruppeworkshops med forskellige temaer og af-
sluttes med offentliggerelse af potentialeplanerne og
fejring af en lang raekke konkrete projekter i efteraret
2014.

INTRO

Samspil og synergi

Udover projektets egne aktiviteter har der veeret dialog
og koordinering med de mange initiativer og projekter
med relation til turisme, der er i gang i de to byer og i
Ringkebing-Skjern Kommune. Det gaelder blandt andet
udvidelse af havnen og ny mole i Hvide Sande, udvik-
ling af nyt feriecenter i Sendervig, Gron Vaekst projek-
terne med fokus pa udvikling af Superstrande og board
sport-faciliteter, udvikling af potentialeplan og stette-
punkter for udeliv og cykelturism omkring Ringkgbing
Fjord, Midtjysk Turismes projekt Smagsoplevelser og
masterplan for Bork Havn.

Udover de direkte relaterede projekter skal potentia-
leplanen ogsa ses i samspil med de starre langsigtede
udviklingstiltag, der er i omradet og regionen, herunder
visionen om at skabe et oplevelsescenter ‘Kraft' med
fokus pa energi og baerdygtighed ved Ringksbing Fjord,
byudviklingsprojektet 'Ringkebing K' og samarbejdet
mellem Destination Ringkebing Fjord og Ringkebing
Skjern Museum om formidling at omradets historie.

2013 2014
. SOMMER .| EFTERAR FORAR . | EFTERAR
B Kortlaegning af ' i :
Det fysiske miljo B Opstartsseminar B Vaxkstgrupe #3 m Offentligt event og for-
Byvandringer og regi- B Vaksgruppe #1 . Tema: Uddannelse og midling af resultater
streringer L Tema: Hvordan konkre- service B Vazkstgruppe #6
B Erhvervsliv tiserer man en forret- Vakstgruppe #4 : Tema: Opsamling og
Interview og fokusgrup- ningsidé? : Tema: De fysiske planer naeste skridt.
pe B Vazkstgruppe #2 B Vazkstgruppe #5

B Service Tema: Finansiering Tema: Verdikeeder og

Oplevelses- og service- samarbejder
tiek

KORTLAGNING - ANALYSE - PROJEKTER -

FORMIDLING & KOMMUNIKATION
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PA BYVANDRINGERNE | HVIDE SANDE 0G S@NDERVIG
FIK BORGERNE MULIGHED FOR AT VISE DE
SARLIGSTE STEDER FREM | DERES BY.

MED EN 'POWEREVENT’ LIGE FOR SASONSTART
2014 BLEV DE UNGE S/ASONARBEJDERE KL A£DT PA
TIL AT TAGE IMOD GASTER.

ET AF @NSKERNE BLANDT BORGERNE | SONDERVIG
ER AT SKABE BEDRE ADGANG TIL VESTERHAVET FOR
BORN, GAMLE OG HANDICAPPEDE.

PA REGISTRERING | HVIDE SANDE GIK TUREN 0GSA
FORBI TYSKERHAVNEN VED FJORDEN.




RELATEREDE PROJEKTER

B Oplevelsesnet

B Potentialeplan Ringkebing Fjord

B Stgttepunkter for udeliv og cykelturisme omkring Ring-

kebing Fjord

B Bork Havn masterplan

W Midtjysk Turismes projekt "Smagsoplevelser”

B Udvidelse af havnen og ny mole i Hvide Sande

B Udvikling af nyt feriecenter i Sendervig

B ‘Kraft’ med fokus pa energi og baerdygtighed ved Ring-
kabing Fjord,

B Byudviklingsprojektet 'Ringkgbing K’

B Samarbejdet mellem Destination Ringkebing Fjord og
Ringkebing Skjern Museum om formidling af omradets
historie

B Stiover Bagges Daemning

B Fjorden rundt pa cykel - Cykelturisme i verdensklasse

LITTERATUR

INTRO

Resultater
Den omfattende proces har givet tre vaesentlige resul-
tater:

m Fzlles vision: For det ferste er der udviklet et feel-
les vaerdisaet og beslutningsgrundslag prasenteret i
potentialeplanens indledende afsnit. Desuden er der
udviklet en vision for hver by med principper og an-
befalinger til den videre destinationsudvikling. Visio-
ner og anbefalinger bygger pa lokal viden og inddra-
gelse og er skabt i dialog med det lokale erhvervsliv,
foreningsliv og myndigheder.

B Netvaerk og samarbejde: For det andet er der under-
vejs i processen etableret nye relationer pa tvaers af
aktarer, der ellers ikke har veeret vandt til at arbejde
sammen. Det har skabt dialog og nye samarbejder
og netvaerk i og omkring de to byers turisterhverv.
Samtidig er der skabt grobund for udvikling og nye
partnerskaber mellem turisterhverv, kommune og
turistorganisationer i fremtiden.

B Forretningsudvikling og projekter: For det tredje er
der udviklet og iveerksat en raekke konkrete forret-
ningskoncepter og projekter i de to byer, der eri fuld
gang med at blive realiseret.

Pa de fglgende sider er de konkrete projekter, der er ud-
viklet i processen, listet. Se ogsa bilagslisten.

B 'Turismens gkonomiske betydning i Ringkabing-Skjern’, VisitDenmark, 2013

"Kystturisterne i Danmark. En ABC med regionalt fokus', Videnscenter for Kystturisme, 2013

[
B 'Kystturismen i Danmark’, udarbejdet af Center for Reginal- og Turismeforskning for Videnscenter for Kystturisme, 2013
|

'Fakta om Dansk Kystturisme. Dansk kystturisme og dens betydning for dansk gkonomi, vaekst og beskaeftigekse’, udarbejdet af

Dansk Erhverv for Videnscenter for Kystturistme, 2013

2012

'Udvikling af stedbundne turismekoncepter i danske kystbyer. Nulpunktsmaling’, Epinion, 2013

"Kystturisters tilfredshed med feriesteder i Danmark’, Videnscenter for Kystturisme, 2013

'Ekspertpanelets vurderinger — oplevelser og anbefalinger fra 20 seerlige feriesteder’, Videnscenter for Kystturisme, 2013
'Mystery shopping — Evaluering af service og salg i danske feriebyer’, Videnscenter for Kystturisme, 2013
'Ringkegbing-Skjern Kommunes Udkast til Veekststrategi’, Ringkebing-Skjern Kommune, 2013

'Udvikling af stedbundne turismekoncepter i danske kystferiebyer - en genforteelling af den klassiske badeferie’, VisitNordjylland,
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INTRO

PROJEKTIDE:
Bedre smagsoplevelser
- Bredere udvalg og hgjerte kvalitet

BESKRIVELSE:

Projektet "Bedre smagsoplevelser”
har til formal at hjaelpe spisesteder-
ne med at imgdekomme gaesternes
forventning om goumetmad, gode
lokale ravarer og dansk madkultur.
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PROJEKTIDE:

Det Autentiske Sgndervig

BESKRIVELSE:

m Design af nye byporte

®m Fysisk forskgnnelse i trdd med
Sednervigs historie

m Oversigtskort og foldere

® ndsats for at fijerne privatskilt-
ning i klitterne
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PROJEKTIDE:

Uddannelse og kompetencelgft
i turismeerhvervet, Destination
Ringkabing Fjord.

BESKRIVELSE:

Projektet har som mal at skabe
vaekst og udvikling for de
involverede virksomheder gennem
kompetenceudvikling.

Der arrangeres en aften, hvor under-
spgelser og resultater af gaesternes
tilfredshed formidles til restauranter
og spisesteder.

Desuden tilbydes den enkelte re-
staurant et "kritisk besgg” med fo-
kus pa at forbedre og optimere virk-
somhedens menukort, service og
gkonomi.

PROJEKTIDE
Forbindelse og ophold i Hvide Sande

BESKRIVELSE:

B Nye broer: Udarbejdelse af dis-
positionsforslag og foranalyse til
broer mellem nord, slusegen og
syd.

B Formidling: Udarbejdelse af
oversigtskort over byens attrak-

B |Integration af den nye feriepark i
den eksisterende by

® Oplevelsespunkt og formidling
ved Houvig Klit

B Forlangelse af naturstien mod
nord

B Guidede ture i landskabet og til
sarlige attraktioner.

B "Porten til Vesterhavet” - et
strandcenter

® Powerevent for saesonarbejdere.
Blev afholdt i maj 2014, hvorfra
billedet stammer.

B Local Heroes: Afholdelse af flere
stormgder malrettet borgerne
som lokale ambassadgrer med
fokus pa bedre veaertsskab.

® Uddannelse for ledere i
turismeerhvervet, 'Boost Din
Virksomhed'.

tioner.

B Fjordbadestrand: bag ved Mam-
relunden.

®m Oversigtskort og foldere

®m Synliggerelse af forbindelse fra
by til strand

® Samlet plan for byens mgde med
klitter og strand.

Skitse: Bo Christensen




PROJEKTIDE:
Pa daekket: Oplevelser i fiskeriet

BESKRIVELSE:

Projektet tager udgangspunkt i te-
maet "Fra & haw til & maw” - et te-
ma, hvor fisken falges og opleves fra
den fanges, selges, tilberedes og
spises via leg og leering gennem en

PROJEKTIDE:
Nye overnatningsformer i Hvide
Sande

BESKRIVELSE:

Projektets mal er, at der etableres
en overnatningsmulighed, der ikke i
dag er mulig i Hvide Sande - tema-
baseret hotelovernatning med fokus
pa surfing. Temahotellet vil medvir-

raekke aktiviteter. Projektet placerer
sig ved slusen, fx ved den kommen-
de bygning Kommandobroen pa Hvi-
de Sandes havneareal. Her skal der
bl.a. veere en scene og restaurant.
Projektet omfatter fastlagte tids-
punkter hvor fiskekuttere lagger til.

PROJEKTIDE:
Lystfiskeri og andre aktiviteter ved
fiorden.

BESKRIVELSE:

Formalet er at gare Destination
Ringkabing Fjord i stand til

at tiltraekke flere lystfiskere.
Desuden at forbedre omradets
hygiejne og gore det attraktivt

ke til en feelles branding af byen som
surfer-destination.

Projektet har undersegt behov og
muligheder for nye overnatningstil-
bud i Hvide Sande. Der er udarbejdet
en markedsvurdering, der udger en
del af beslutningsgrundlaget for en
eventuel etablering af et nyt over-
natningstilbud i Hvide Sande.

PROJEKTIDE:
Kunstnerkoloni: Boliger og Veerk-
steder i Hvide Sande

BESKRIVELSE:

Ideen med Kunstnerkolonien er en
sammensmeltning mellem et abent
atelier og en kunstners bolig og ar-
bejdsplads. Den er et levende atelier,

INTRO

for flere malgrupper. Det skal

ske ved udvikling af faciliteter

og forretningsmodel for

lystfiskeri omkring Hvide Sande
Havn, fiorden og pa havet.
Udviklingsmulighederne ses saerligt
ved Hvide Sande Sluse, hvor mange
lystfiskere foretraekker at fiske.

| R
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hvor kunstneren fremviser faerdige
savel som igangvaerende projekter.

Planen er allerede i sommeren 2014
atudlane et antal af de gamle hytteri
Tyskerhavnen til kunstnere. | forbin-
delse med festivalen "Kunst i Slu-
sen” vil disse kunstnere fa mulighed
for, at udstille deres veerker.
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PROJEKTIDE:
Klitheden: Ny bydel med flexboliger i
Hvide Sande

BESKRIVELSE:

Projektet har til formal at udvik-
le Hvide Sande og Sendervig som
bosatningsomrade via turisme.
Projektet tillader et bredere udvalg
af kvalitetsboliger til turisme i en

PROJEKTIDE:
Skitseforslag til Dekmolevej

BESKRIVELSE:

Projektet har til formal at udarbejde
en helhedsplan for omradet mel-
lem byen og vandet. Skitseforslaget
indebzerer placering af nye ferie-
boliger, cafe, havnebad og aktivi-
tetsband med lege og motion langs

PROJEKTIDE:
Lystfiskerstationen

BESKRIVELSE:

Projektet har til formal at styrke
faciliteterne til lystfiskerne i Hvide
Sande havn. Projektet tager ud-
gangspunkt i at genanvende en ek-
sisterende bygning pa nordsiden af
havnen ved Kammerslusen. Ideen
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udvidet saeson, og styrker samtidig
lokalsamfundet resten af aret.

Idéen er at udvikle Klitheden, nord-
vest for Hvide Sande, til en hel ny
bydel med flexboliger, der tilgodeser
boligejeres enske om en fleksible til-
knytning til omradet. Der forventes
opfart ca. 210 bolig-enheder

PROJEKTIDE:
Kanalby i Hvide Sande.

BESKRIVELSE: Projektet vil bidrage
til at brande Hvide Sande som en
autentisk, maritim feriedestination.
Ideen med projektet er at etablere
feriehuse i stil med det, man kan fin-
de i Amsterdam og Venedig, hvor en
del af husets fundament gar helt ned

kajkanten for enden af Daekmole-
vej. Planen for Daekmolevej laves i
forlaengelse af Potentialeplanen og
underbygger visionen om at styr-
ke adgangen og oplevelserne langs
vandet i Hvide Sande.

er at indrettet den eksisterende
bygning med rensepladser, vand og
faciliteter, som imgdekommer lyst-
fiskeriet. Bygning og faciliteter skal
respektere havnens fremtidige akti-
viteter pad kajomradet og indtaenkes
i samlet plan for en eventuel havne-
park.

i vandet. Visionene er at opfare 60
ferieboligenheder i en ny "kanalby”.
Kanalbyen skal rumme kajpladser
til husbade og andre fartgjer, og det
forventes at anlaegge kajanlaegget
pa sydsiden af tangen.

Det er habet, at omradet vil opleve
et gget antal besggende, i kraft af si-
ne serlige overnatningsmuligheder
med arkitektonisk vaerdi.
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PORTEN TIL VESTERHAVET: EN SKITSE TIL ET
STRANDCENTER PA HJDEPUNKTET | KLITTERNE
FOR ENDEN AF BADEVEJ. TEGNET AF B@DTKER
ARKITEKTER.

FORSLAG TIL GANGBRO PA VESTSIDEN AF SLUSEN |
HVIDE SANDE. FORSLAG VED BO CHRISTENSEN.

FORSLAG TIL GANGBRO OVER KAMMERSLUSEN |
HVIDE SANDE, VED BO CHRISTENSEN. FORSLAGENE
TIL BROER ER UDVIKLET | FORBINDELSE MED
PROJEKTET 'FORBINDELSE OG OPHOLD | HVIDE
SANDE'. SE S 20 OG BILAG 2.




KAPITEL 4

ANBEFALINGER



INTRO

FOTO: Pa byvandringen i Sendervig var der et naturligt stop pa
toppen af klitterne med udsigt over Vesterhavet.

For at udvikle turismen i Destination Ringkebing-Skjern
er det vigtigt, at bade turismeforeninger, erhvervsliv og
kommune star sammen for at sikre vaekst og udvikling.
Ingen af parterne kan lykkes med missionen alene. De
er i hgj grad gensidigt afhangige af hinanden, hvis der
skal skabes flere arbejdspladser og sterre omsaetning i
turistbranchen.

Styrken i procesforlgbet er det tveerfaglige arbejde og
inddragende forlgb, der har taget udgangspunkt i de
serlige potentialer og udfordringer, der knytter sig til
stedernes identitet, de menneskelige ressourcer, de fy-
siske byrum og landskaber.

Dette kapitel satter fokus pa de erfaringer, der er ind-
samlet labende gennem projektets forlgb. Erfaringerne
fra processen, vaekstgruppeforlgbet, interview, analy-

ser og arbejdet med de fysiske rum er samlet og formu-
leret i en raekke konkrete anbefalinger.

Anbefalinger forholder sig til og er adskilt i tre niveauer:
Dels et nationalt niveau med viden og erfaringer, som
kan bruges som inspiration og viden til udvikling i an-
dre kystferiebyer i Danmark, dels et lokalt niveau med
anbefalinger til destinationsudvikling pa tveers af Hvide
Sande og Sendervig. De praesenteres pa de fglgende si-
der.

Det tredje og sidste niveau omhandler lokale anbefalin-

ger og er inkluderet i potentialeplanerne for henholdsvis
Hvide Sande og Sendervig i del 2 og 3 af rapporten.
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NATIONALE ANBEFALINGER TIL
DANSEKE KYSTFERIEDESTINATIO-
NER

Udviklingsprojektet i Hvide Sande og Sendervig har som nationalt
demonstrationsprojekt haft til formal at skabe viden og best
practise, derkananvendes afandre danske kystferiedestinationer.
Her er erfaringer fra projektets proces opsummeret i en raekke

anbefalinger.
B En god udviklingsproces tager tid

En god og succesfuld udviklingsproces ber arbejde helhedsori-
enteret med forankring, samarbejde pa tvaers og tage afseet i de
stedbundne potentialer og udfordringer. Med et strategisk arbej-
de pa tveers af fagomrader, instanser og med forskellige turistak-
terer tager processen laengere tid. Denne tid er dog et vigtigt pa-
rameter for succes, da det er grundlaeggende for, at der skabes

synlige og forankrede resultater.
B En steerk profil

Mange udviklingsprojekter og -processer kan opleves som bade
tidskraevende ogirrelevante for de enkelte turistakterer. Derfor er
det vigtigt, at der bag udviklingsprojekter er engagerede tovhol-
dere, der fungerer som vedholdende facilitatorer og motivatorer
undervejs i hele processen. Det kan vaere en staerk projektleder,
en dedikeret turistdirekter og/eller et tvaerfagligt gennemgaende
radgivningsteam, der sikrer viden, kontinuitet og fremdrift. Vig-
tigst er, at nogen braender for opgaven, og tager ejerskab for pro-

jektets lokale forankring og succes.
B Kompetenceloft for erhvervet

Et udviklingsprojekt ma ikke ivaerksaettes uden en seerlig indsats
for at styrke kompetencer hos turistaktgrerne. En inddragende
udviklingsproces er med til at forstaerke aktgrernes kendskab
til hinanden, motivere dem til samarbejde og styrke aktgrernes
forstaelse og kompetencer inden for bl.a. forretningsudvikling,

servicedesign og branchekendskab.

B Omstilling af turistorganisationernes kompetencer
Turistorganisationers roller er ikke laengere blot at formidle de-
stinationens udbud og attraktioner til gaester, men i langt hgje-

re grad at stotte op om turisterhvervets udvikling og skabe gget

samarbejde og synergi mellem destinationens forskellige udbud.
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Derfor er der behov for medarb:ejdere, der kan omszette og for-
midle turismeanalyser til relevarit viden, skabe retning og opbak-
ning til en feelles koordineret udvi.'kling, og som kan en spille aktiv

rolle i netvaerksprocesser, projek't,ledelse, forretningsudvikling.
B Fokuser krzefterne mod falleé._mél

Udviklingsprojekter kan ikke sta alé’ne uden en tet sammen-
haeng til kommunale turismestrategie;‘-.eller politikker. Derfor er
det centralt med en visionzer og erhver\;é,relevant strategi bag et
projekts formal og vision. Destinationer.s"-.indsatsomréder skal
prioriteres i tet dialog mellem turismeorg.ér]isationer og kom-
munen, sa der sikres sammenhang og synerg';'i..mellem de over-

ordnede strategier og de konkrete udviklingstilte;g._.

B Skraeddersy projektet, og tilpas processen

Det er centralt, at udviklingsprojekter tager afsaet i de loka.li;iu.-.
rismeaktgrers udfordringer og potentialer. Samtidig skal‘_ﬂdvik—'.'
lingsprojekt vaere ambitigs og visionaert, men projektets sigte
skal veere relevant. Derfor er det vigtigt, at udviklings- og:inddra-
gelsesprocessen skraeddersyes til aktgrerne og lwbede:t'ilpasses
nye situationer, sa den hele tiden malrettes deres beho? og kom-
petenceniveau. For at styrke processen er det vigtigt a.i. inddrage
og fastholde en bred kreds af forskellige brancher, sa c_ier skabes

relationen pa tvaers af fagomrader.
B |dentificer kaptajnerne - og st dem ved roret

En steerk styregruppe med aktgrer, som har kompetenégrne tilat
forandre og tage initiativ er essentiel. Derfor skal der tid'l'igt i pro-
jektets opstart, identificeres centrale kreefter fra bade i-,urister—
hvervet, kommunen og interesseorganisationer til at delt}:a.ge ien
arbejdende styregruppe. Det kan give projektejer, projelﬁleder
og eventuelle radgivere en teet foling med de problematikk'é.r og
udfordringer, der ofte viser sig i forbindelse med et projekt. St)'/‘fe-
gruppens medlemmer er ogsa en indgang for projektledelsen'tj.l

en raekke instanser.
B Naturomrider

Kystferieomraderne er ofte underlagt en raekke fredninger og
beskyttelsesdirektiver. En taet koordination mellem kommunen,
erhvervet og turistorganisationen kan styrke arbejdet med at op-

na tilladelser.
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B Tag afszet i det stedsbundne

Udviklingsprojekter har sterst effekt, hvis de bygges pa destina-
tionens stedbundne kvaliteter. Derfor skal en udviklingsproces
skabe en feelles forstaelse af udfordringer, potentialer og bidrage
til at identificere kernevaerdier i destinationens udvikling. Det gor
det lettere at tegne en fzelles vision, som alle partner kan identi-
ficere sig med og tage ejerskab til. Stedbundne potentialer skal
altid formuleres og formidles i konkrete og anvendelsesorien-
terede strategier og anbefalinger, som let kan omsaettes til nye

forretningsveaerdier og projekter og skabe vaerditilvaekst.

B Vaerdikaader for turisten

Der skal arbejdes med helhedsoplevelsen for turisten og taenkes
pa tveers af vaerdikaeden, fra transport, ankomst og service til
spisning, overnatning, byrumsoplevelser og faciliteter. Det be-
tyder, at turismeaktegrerne i hgjere grad skal vaere bevidst om
helhedsoplevelser for deres gaester frem for at fokusere pa det
produkt, de selv saelger. Det skaber vaertskab, helstebte oplevel-
ser for turisten og godt samarbejde pa tveers af destinationens

aktarer.

B Den levende havn som attraktion

Projektet har vist, at der er stor attraktionsvaerdi i en aktiv havn.
Den aktive havn giver liv til en by og er et godt supplement og
alternativ til naturoplevelser og klassiske turismeprodukter.
Der ber derfor arbejdes stratetisk med den dobbelt vaerdi af et
havnemiljo: Det skaber arbejdspladser og indtaegtsgrundlag i de
mindre byer og kan samtidig udnyttes som vigtig turismeattrak-

tion og identitetsmarkaer.
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ANBEFALINGER TIL HVIDE SANDE
0G SONDERVIG

Herunder er listet de anbefalinger, der knytter sig til destinations-

udviklingen pa tvaers af Hvide Sande og Sendervig.
B hvidesande.dk

Begge mikrodestinationer skal fortsat dyrke og understatte det
brand og den kommunikationsplatform, der er omdrejningspunk-
tet for formidlingssatningen hvidesande.dk. Det drejer sig bade
om en fzelles fortzlling, som kan give et samlet formidlingslaft
til hele destinationen og den visuelle identitet, der er udarbejdet.
Styrk byernes visuelle udtryk og sammenhang med resten af de-

stination med afsaet designmanualen for Hvide Sande.dk
B Samarbejdet byerne i mellem

Processen har igangsat en frugtbar dialog mellem de to byers ak-
tarer, som bor fortsaette fremover. Det har skabt forstaelse for
byernes forskellighed, men ogsa for de synergier, der opstar mel-
lem dem, bl.a. i form af besggende, der bor i den ene by og seger
oplevelseridenanden under opholdet. Kommunikationsmaessigt
og forretningsmaessigt vil der fortsat kunne hentes viden og in-
spiration til nye produkter og udbud, der kan komme begge byer

til gavn.
B Kommunal opbakning

Ringkebing-Skjern Kommune har bakket positivt op omkring
projektet i form af deltagelse, sparring og input til udvikling af
vision, konkrete projektforslag og fysiske forhold. Samtidig har
deltagelsen bidraget til en god dialog med turismeerhvervet i
de to mikrodestinationer. Mens kommunen har faet indblik i det
lokale erhvervslivs udfordringer og udviklingspotentialer, har
erhvervslivet faet indsigt i nogle af kommunens strategier og ind-
satsomrader. Det har givet veerdi i begge lejre, og det anbefales,

at dialogen fortseetter.
B Fjorden skal integreres som del af det felles bagland

Analyserne har vist, at der er stort potentiale i at udbygge attrak-
tionerne rundt om ogirelation tilforden, som forbinder begge by-
ers bagland. Det drejer sig om forskellige former for vandsport-
saktiviteter, men ogsa cykel- og vandreruter. Fjorden er i begge
tilfelde et godt og attraktivt alternativ tilden - af og til— voldsom-
me forside, hvor balger og blaest kan skabe farlige badeforhold og

udsatte situationer for de besggende.
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VISION

Hvide Sande skal tilbyde den ra og agte oplevelse af livet pa kanten
mellem det voldsomme Vesterhav og den stille fiord. Mellem den levende
havn og den rekreative natur. By- og havnemiljeet skal i hgjere grad vaere hjertet
i denne unikke fiskerby, som skal rumme et varieret udbud af oplevelser til hele
familien: Lystfiskeri, vandsport, vandreture, kulturelle og bymaessige oplevelser og
mulighed for overnatning hele aret. Den stemningsfulde by skal byde pa gode, lokale
butikker og ravarer, frisk fisk fra baden og mulighed for samveer pa byens mange
:' opholdssteder. Hvide Sande er det naturlige knudepunkt for destinationens
. aktiviteter og oplevelser; hvorfra vandre- og cykelturene, familieudflugterne og

ferien starter og ender, og hvor der er rig mulighed for at ga pa opdagelse

blandt kuttere og en arbejdende fiskeriindustri. Her pa kanten af den

N

altid levende havn er turisten en velkommen gaest.
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HVIDE SANDE

Hvide Sande har "Livet pa kanten” som motto, og det
forstar man godt. Byens beliggenhed fortzeller historien
om et liv mellem hav og fjord - i é&t med og mod naturen.
Havnelivet straekker sig i dag ned til stranden med det
unikke, rade teglstenstappe, Vestled, der skaber en
saeregen overgang fra by til strand. Industrien er synlig
alle steder i byen med de majestaetiske vindmaller og er
naervaerende langt ud i klitterne i form af lyden fra den
arbejdende industri.

Hvide Sande er en by, der er opstaet i et krafttag med
naturen, og byens borgere og erhvervsliv er vant til at
arbejde med naturens voldsomme kraefter — og fa det
bedste ud af det. Det er denne erfaring og tradition, der
skal bringes i spil i udviklingen af byens turisterhverv.

Visionen for Hvide Sande er underbygget af fire
udviklingsprincipper og en rakke underordnede
tematiserede anbefalinger. Pa de naeste sider uddybes
Hvide Sandes potentialer og udfordringer, og der gives
anvisninger og konkrete ideer til, hvordan byen kan
udvikle sit turisterhverv og udfolde sit potentiale som
byen pa kanten.

KANTEN

PRINCIPPER

B Tznk i det ra, vilde og naturlige liv.
B Dyrk det levende og autentiske havnemilje.

B Sats pa vandsport og lystfiskeri for hele fami-
lien.

W Styrk blade forbindelser og opholdsrum, bade
i by og natur.



o»




: ,
r\‘ ﬁﬁﬁ




KAPITEL 9

IDENTITET OG

MARKEDSFORING




VESTLED P3a Sydstranden har landskabsarkitekt Torben Schén-
herr i samarbejde med kunstner Marianne Hesselbjerg og arki-
tekt Carsten Juhl Christiansen skabt tegltaeppet Vestled. Den
tilferer bade stedet en landskabelig skulpturel vaerdi, og skaber
adgang for alle til Vesterhavet.

TURISMEN |1 DAG | HVIDE SANDE

Hvide Sande er en helarsby og en kystdestination med
en unik beliggenhed mellem Vesterhavet og Ringkgbing
Fjord. Byen er opstaet omkring slusen og havnen, som
blev grundlagt i begyndelsen af 1930’erne, og er derfor
en af de nyere byer pa Danmarkskortet. Beliggenheden
og havnen har skabt grobund for et energisk
ivaerksaettermiljg, og man fornemmer, at her er staerke
viljer og samarbejde - for det har vaeret pra&missen
for at kunne leve pa et sa udsat og isoleret sted. | dag
er Hvide Sande en af landets storste industrihavne, og
fiskeindustrien danner sammen med byens placering
mellem to vande og et aktivt turismeerhverv en unik
ramme for kystturisme. Hvide Sande er r3, autentisk og
dramatisk.

HVIDE SANDE

Havnen er Hvide Sande
med de mange havnearealer, det aktive fiskeri
og levende erhvervsliv. Samtidig har strandene,
naerheden til fjorden og det omgivende landskab store
landskabelige kvaliteter, og det ger byen til en attraktiv
turistdestination. Hvide Sande byder pa kulturhistorie,
natur og friluftsaktiviteter og mange attraktioner og
oplevelser - fra lystfiskeri og surfing, til cykel- og
vandreture og strandliv ved Vesterhavet.

omdrejningspunktet i

Hvide Sande er et af Danmarks mest velbesggte
turistmal og har et stort kendskab i udlandet - ikke alene
i Tyskland, men ogsa hos holleendere og nordmaend.
Byen rummer interessante oplevelser med store
potentialer, og bade kommunen og lokale aktgrer har i
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HVIDE SANDE

en arraekke arbejdet strategisk med turismeudvikling.
Bl.a. har et unikt samarbejde mellem havnen og lokale
aktgrer fort til anleeggelse af en promenade pa den
ny mole, eget badesikkerhed og en forlengelse af
det unikke rede teglstenstzeppe af den anerkendte
landsskabstegnestue Schegnherr, som efterhanden er
blevet et ikonbillede pa Hvide Sande Strand.

Hvide Sande - natur og sport

| en undersagelse af turisternes tilfredshed, foretaget af
CKT, ligger Hvide Sandes kyst og strand ogsa flot pa en
5. plads blandt de tyve udvalgte kystbyer - kun overgaet
af Allinge-Sandvig, Kerteminde, Lokken og Fang. Af
serlige kvaliteter i Hvide Sande fremhaves desuden
naturomraderne, sportslige aktiviteter og berneven-

STARKE SIDER

B Strand og kyst og seerlige naturomrader

TILFREDSHED
BLANDT TURISTER

B Bgrnevenlighed
B Sportslige aktiviteter

SVAGE SIDER

B Infrastruktur som parkering og offentlige toiletter
B Bymiljo

B Butikker og overnatningssteders standart og kvalitet

KILDE: 'Kystturisters tilfredshed med feriesteder i Dan-
mark’, Videnscenter for Kystturisme, 2013 :
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lighed. Ogsa lokale arrangementer og en venlighed fra
befolkningen vurderes som en serlig egenskab ved
havnebyen, ligesom naturvejledningen og de guidede
rundturer fremhaves som gode.

Til gengzld falder tilfredsheden, nar der sperges til
oplevelsen ved vedligehold pa strand og kyst. Her
ligger Hvide Sande pa en trist 18. plads. | forhold til
starke attraktioner ligger Hvide Sande lidt under
landsgennemsnittet, og tilfredsheden med
bymiljget falder til en 16. plads. Ogsa pa kvaliteten af
detailhandel, mad og service, ligger Hvide Sande under
gennemsnittet, og saerligt forholdet mellem kvalitet og
pris opleves som ringe og far landets laveste vurdering
sammen med Henne Strand og Blavand.

Underholdende

5
4 ]
Astetisk 3 ~, Leerende
Kulturel :.Fys-s.k aktoy
Iy NN ’.:E o
Reumatu’ @gte o8
autentisk

MODEL: Modellen illustrerer ekspertpanelets vurdering af ker-
neoplevelser pa feriestedet i forhold til syv forskellige oplevel-
sesparametre: Larende, Fysisk aktiv, Z£gte og autentisk, Rekre-
ativ, Kulturel, Z£stetisk og Underholdende. Disse er vurderet pa
en skala fra 0-5, hvor 1 er lavest (0 i ringe grad) og 5 er hgjest (i
meget hegj grad). En lav score er ikke nedvendigvis et udtryk for, at
oplevelsen er darlig, men blot at kerneoplevelsen ligger et andet
sted.



Autentisk, aktiv og rekreativ

Et panel af turismeeksperter besggte i 2013 Hvide Sande
og vurderede byen i forhold til, hvilke kerneoplevelser,
byen har. Her fik Hvide Sande hgjeste karakter pa:
Det agte og autentiske, Det rekreative og Det fysisk
aktive. Set i forhold til byens beliggenhed midt mellem
to vande og i en unik nzrhed til fjord, klitlandskab og
kyst, er det ogsa her byen har sine stgrste potentialer.
Det er er med andre ord i det autentiske havnemiljg og i
de helt unikke rammer for bade udenders aktiviteter og
rekreation, at Hvide Sande skal fokusere sin fremtidige
turismeudvikling.

Kernevaerdier i markedsfering

Baseret pa analyserne af Hvide Sande, heriblandt
inddragelsesprocessen med byens aktgrer og en mar-
kedsvurdering, anbefales det, at man fokuserer pa
forteellingen om Hvide Sande som en levende fiskerby,
hvor industrien - den aktive havn, vindmegllerne og
lyden af slusen - fletter sig ind i de omkringliggende
naturoplevelser og landskabsforlgb og er synlige vid-
nesbyrd om den tilblivelseshistorie, der er unik for Hvide
Sande.

Hvide Sande er her et demonstrationseksempel p3,
hvordan endestination kan fa dobbelt veerdi af en levende
havn: Ikke blot skaber den arbejdspladser og liv til byen,
den er ogsa et naturligt samlingssted for supplerende
turismeaktiviteter og begivenheder og en platform,
hvor besggende kan fa autentiske oplevelser af et
globalt erhverv i fuld udfoldelse. De sma fiskerkuttere,
slusen, og den tunge industri danner rammen om en
skueplads, der ger Hvide Sande vaerd at besgge, ogsa
nar vejret er mindre godt og uden for saeson. Det traekker
sommerhusgasterne ind fra oplandet og skaber vaerdi-
tilvaekst til de lokale butikker og spisesteder, for ikke at
navne mulighed for lystfiskeri bade i seeson og i szerligt
tilrettelagte events, som bl.a. Sildefestivalen og Kunst i
Slusen er eksempler pa.

Det unikke samarbejde mellem havn og turisme om
anlaggelse af den ny mole, strandudvidelsen og
Vestled viser, hvordan andre havnebyer kan arbejde
med den dobbelte udnyttelse af havnen, og har en
demonstrationsvaerdi, som ikke bar eller skal under-
drives. Havneneridobbelt forstand Hvide Sandes hjerte.

HVIDE SANDE

Slusen er en vild oplevelse. Man
stiller sig, kigger, teenker og bliver

bevidst om stedets natur
Borger pa byvandring

Hvide Sande er aktiv - i flere henseender. En stor del af
fortaellingen omhavnebyen er ogsa, at vandet og naturen
teemmes, og bruges til aktiviteter, og giver plads for
lystfiskeri, boardsport, sejllads og svemmeture. Det skal
ogsa kommunikeres som et af byens kernebudskaber.

Her spiller naturelementer ind, og Hvide Sandes udbud
ogoplevelsespalet veksler afhaengig af blaesten, de store

bolger og naturens riven og rusken. Naturelementerne
er ogsa en del af Hvide Sandes kernevaerdier.

KERNEV/RDIER

KERNEVARDIER | MARKEDSFORINGEN AF HVIDE
SANDE

B Den unikke beliggenhed og historien om byens tilblivelse

mellem to vande.
B Hvide Sande som vandsports- og lystfiskerdestination.
B Blaesten, havet og naturens elementer.

B Havnen og fiskeriets historie og aktiviteter.
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HVIDE SANDE

FOTO Detra, det maritime og det industrielle har sin egen charme
og astetik.

Identitetsmarkerer

Billeder siger mere end tusinde ord. Billedmateriale
er i dag en vigtig del af markedsfering - ogsa inden for
turismeerhvervet. Derfor anbefales det, at man ogsa
her ger sig tanker om, hvad for nogle billeder, der skal
understgtte byens kerneoplevelser. P& bagrund af
de allerede identificerede kerneveerdier anbefaler vi
billeder af den aktive havn (fiskerkuttere, fiskeri, liv ved
havnekanten), vandsportsaktiviteter (alle former for
boardsport), Vestled, vindmallerne og den ny mole.
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Naturen som kulisse

Hvide Sandes rahed og unikke landskabsmaessige
placering appellerer i hgj grad til, at geesterne bruger
naturens kreefter. Vinden, vandet og vildskaben inviterer
gaesterne til at teste deres egne kreefter af pa land, kyst
eller fjord. Her er alle muligheder for at dyrke board
sport, vandsport, cykle ellerride pa hesteryg. Aktiviteter,
der er salgsbare oplevelser til de mange besggende.

En af byens store styrker er, at Vesterhavet tilbyder
vildt vand og store belger, mens fjorden lokker med
mere blide forhold for nybegynderne. Ringkebing
Fjord har helt unikke forhold for nybegyndere inden for
board- og vandsport. Byens surfskoler og Kabelbanen
tilbyder traning og undervisning, sa nybegyndere
uanset alder kan laere at surfe eller temme en kajak.
De gode forhold og hyggelige miljger, der er omkring
surfstederne, lokker hvert ar mange til omradet. En af
udfordringerne er dog, at de unge dygtige surfere ikke
altid synes, det er attraktivt at binde sig for en hel uge
af gangen til et feriehus. De efterspgrger mere flexible
overnatningsformer.

Cyklisme rummer ogsa et stort potentiale. Omradet har
trods den massive vestenvind altid vaeret et populaert
cykelomrade. Mange gaester har cyklen med i feriehuset
og tager gerne pa cykelture rundt i omradet. Samtidig
er der flere og flere, der valger en cykelferie, hvor
cykelturen er selve malet for ferien. De eftersparger
overnatningsmulighed for en enkelt nat, gode
spisesteder og servicefaciliteter til dem selv og cyklen.

Hvide Sande skal styrke faciliteterne for de mange
frilufts- og vandsportsaktiviteter, som byen allerede
byder pa. Samtidig skal der arbejdes pa at skabe flere
overnatningsmuligheder for geaester, der vil have en
nat eller to i Hvide Sande. Udnyt Ringkebing Fjords
potentialer ved at skabe sammenhange og samarbejder
hele vejen rundt om fjorden til glaede for bade gaester og
erhvervsliv.

HVIDE SANDE

POTENTIALER 0G
UDFORDRINGER

POTENTIALER

B Driftigt maritimt erhvervsliv og en levende havn

B Veludbygget detailhandel

B Adgang til storsldede naturoplevelser

B Mange aktiviteter og events i sommerperioden

B Mulighed for aktiviteter i relation til strand og vand:
Strandliv, surfing, lystfiskeri, sejlads, leb og vandring,
cykling, fuglekiggeri, m.m.

B |verkseaetterand og lokalt engagement

B God service, vaertskab og imadekommende lokale

UDFORDRINGER

B Sasonafhangigt turisterhverv og en kort saeson

B Vejrafhangighed

B Har ikke én stor oplevelsesattraktion — men mange sma

B Mangel pa diversitet i overnatningsmuligheder, iszer til

kortere ophold

B Mangler sterre variation i udbuddet af restauranter, saer-

ligt en god fiskerestaurant

B Mangel pa cafémilje og steder for uformelt indenders

samveer.
B Samarbejde gar ikke pa tvaers af turismens vaerdikaeder.
B Manglende netvaerk og samarbejde mellem turismeak-
terer i Hvide Sande og Sendervig og omkring Ringkebing

Fjord.

B At udvikle og integrere surfmiljeet til fordel for byen og

hele destinationen.
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HVIDE SANDE

Fisk er Hvide Sandes DNA

Hvide Sande er fortzllingen om friskfanget fisk. Den
aktive fiskerihavn og fiskeauktionen vidner om, at fisk
stadig er en vigtig indtaegtskilde for lokale. Gaesterne
tiltreekkes af veaerftsomradet og fiskerihavnen, da det
er en helt sarlig oplevelse at komme sa teet pa. Det er
her, de far den aegte oplevelse, far et kig ind i de lokale
fiskeres hverdag og maske bliver fristet af en tur med
kutter eller leerer at "silde den”, som det sig her og ber.
Dog er det ikke kun de store fiskekuttere, der dagligt
fortzeller historien om fiskeriet. Fra Slusens kanter
fiskes der flittigt efter sild, og det tiltraekker tusindvis af
lystfiskere fra nzer og fiern. Unge som gamle lystfiskere
hygger sig sammen langs kajen, mens de hiver fisk op til
gleede for fruen eller fryseren. De mange lystfiskere er
et seelsomt og hyggeligt syn, der er en gevinst bade for
byens atmosfzere og detailliv.

Enafudfordringerneveddemangefiskestangsentusiaster
er dog, at mange af dem renser fiskene i byens rum.
Dette medfarer en del fiskeaffald, som lugter og sviner
byen til. Lystfiskerne, der besgger Hvide Sande, samler
sig primart omkring kajkanterne, men der er store
potentialer for at styrke lystfiskeriet, tiltraekke flere
besggende til og brede lystfiskeriet ud - bade geografisk
pa forskellige former for lystfiskeri. Potentialerne er
der for at gere Hvide Sande til en lystfiskerdestination
i verdensklasse med et fantastisk geografisk samlet
og varie ret fiskeomrade, hvor der kan fanges fisk pa i
havnen, pa havet, i fiorden, og i Skjern A.
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OPLEVELSER VARTSSKAB

VZRDIK ZDE: Hvide Sande skal taenke hele vejen rundt om tu-
ristens oplevelse. Ud af vaerdikadens fem kategorier skal Hvide
Sande seerligt styrke transport, overnatning og bespisning.

Destinationen og turismeaktgrerne ber derfor styrke
og udvikle formidling, faciliteter og service omkring
lystfiskeriet. Oplevelserne omkring fiskerihavnen og
vaerftsomradet er en fantastisk forteelling for byen.
Denne for- teelling skal forstaerkes, sa historien ikke blot
fascinerer, men ogsa formidles til de mange besggende.
Det kunne vare gennem en raekke mindre events eller
et storre fokus pa fiskens vej fra "= haw til & maw”
for havnens spisesteder. For at styrke oplevelserne
omkring havneomradet kan der med fordel taenkes
i at skabe faciliteter og plads til feellesskaber for de
mange lystfiskere og de mange nysgerrige, som de ogsa
tiltraekker.

ANBEFALINGER

W Styrk de udadvendte oplevelser og spisesteder,der findes

omkring havnens fiskerierhverv, vindmeller og veerfts-

omrader.

B Styrk faciliteter, oplevelsesmulighederne og feellesska-

ber for lystfiskeri.

W Styrk faciliteter og muligheder for aktive oplevelser pa

vandet, i byen og i naturen.

B Styrk faciliteter for cykelturisme
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BY & LANDSKAB

Havnen er omdrejningspunktet i Hvide Sande. Byen er
ra og robust med kajkanter, erhvervsbygninger og store
vindmeller, men ogsa sarbar med beskyttet natur, klitter
og fjordens blade sivkanter. Hvide Sande er med andre
ord en by med kontraster og skalaspring mellem sma
traeskure og store erhvervsbygninger, mellem hav og
flord, mellem praecis kajkant og bevaegelig kystlinje.
Hvide Sandes store potentiale ligger i at gentaenke det
fysiske miljg, sa havnens krav og turistens gnsker om
at komme tat pa havnen, vandet og naturen flettes
sammen.

Afsnittet By og landskab saetter fokus pa de fysiske
rammer for turismeudviklingen i Hvide Sande. | afsnittet
analyseres de fysiske rammers styrker, svagheder og
potentialer, og pa den baggrund gives anbefalinger til
den fremtidige udvikling af Hvide Sande. Analyserne
udpeger byens mange potentialer, og heraf er der
udvalgt tre indsatsomrader, som beskrives narmere.

Havneliv og turisme

Hvide Sande er som udgangspunkt tenkt som en
havneby med fiskeri og slusedrift som det primaere.
Senere har turisme og ferieliv fojet sig til byen pa grund
af Hvide Sandes szrlige beliggenhed mellem hav og
fiord. Koblingen mellem den oprindelige havneby og
de nye krav og ensker fra turisterne er derfor Hvide
Sandes starste udfordring og potentiale i fremtiden. Med
fokus pa by og landskab skal Hvide Sande gentaenkes,
sa havneaktiviteter og turisme styrker hinanden og
eksisterer side om side. Hvide Sandes skal gentaenke
det fysiske miljg, s havnens krav og turistens ensker
om at komme tzet pa havnen, vandet og naturen, flettes
sammen.

De fysiske rammer skal understgtte samspillet mellem
hverdagsbyen og feriebyen, og byen skal opgraderes
sa oplevelsesrum og forbindelser mellem byens
attraktioner knyttes sammen til en samlet oplevelse
og fortzelling om havn, by og natur. Hvide Sande
skal positionere sig som byen pa kanten med flotte
oplevelsesrum og gode forbindelser mellem byens
attraktioner.

Hvide Sande skal prioritere de gaendes oplevelse

HVIDE SANDE

og bevagelse gennem byen, og livet skal traekkes
ud pa kanten. Nye broer skal forbinde byen pa tvaers
af Slusegen, og en opgradering af gader og byrum
skal styrke bykernen med en ny havneplads og park.
Forandringerne og omdannelsen af de fysiske rammer
skal ske med forstaelse og respekt for stedets historie,
stedspecifikke kvaliteter og havnens behov for udvikling.

Hovedgrebet i Hvide Sande er derfor en styrkelse af
forbindelsen mellem nord og syd, mellem hav og fjord
og mellem by og strand. Der skal skabes opholdssteder
af hej kvalitet pa kanten af byen, sa byens eksisterende
attraktioner bindes sammen og suppleres med nye
byrum, som fuldender oplevelsen af Hvide Sande.

GENERELLE
ANBEFALINGER

BYEN PA KANTEN -
FORBINDELSER

B Brug de fysiske rammer til at flette havneaktiviteter og

MED OPHOLDSRUM 06

turisme sammen. Skab rum til begge dele.

B Styrk den nord-syd gaende forbindelse ved etablering af

to nye gangbroer.

B Styrk bykernens forbindelse med Vesterhavet ved etab-

lering af gadgade og promenade til stranden.

B Skab oplevelesrum af hgj kvalitet pa byens kant omkring

de to nye broer.

B Styrk forbindelsen mellem hav og fjord med supplerende
stier i landskabet nord og syd for byen. Skab et sam-
menhangende net af stier og ruter fra byen og ud i land-
skabet. Lav oversigtkort og folder, som formidler byens

attraktioner og historier.

B Tag afset i Hvide Sandes szrlige karakter, farver og
materialer i omdannelsen af plads, park og promenade.
Tilfej fornyelse med respekt for stedet, naturen og hi-

storien.
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Beliggehed og naturens taethed til byen

Hvide Sandes beliggenhed mellem Ringkgbing Fjord og
Vesterhavet giver en serlig variation mellem fjordens
stille vand og Vesterhavets vilde bglger. Hvide Sandes
by og landskab har mange landskabelige kvaliteter
og en staerk karakter, som ger havnebyen unik pa den
jyske vestkyst. Byen ligger i lae af de hgje klitter mod
vest, mens klitterne og hgjdepunktet Troldbjerg kiler
sig ind i byen mod nord. Fra omradets hgjeste klitter er
der lange kig til baglandet og Ringkebing mod @st og
Vesterhavet, skibene og horisonten mod vest. Naturen
er en af byens seerlige kvaliteter, fordi den kommer teet
pa byen, og flere steder er der kig til klitter, hav og fjord.
Variationen i landskabet med klitlandskabets bglgede
terren, flordlandskabets mere flade terraen samt det
vejrmaessigt harde miljg med vind og belgesprojt fra
Vesterhavet giver en szrlig stemning og karakter.

Byen og havnen vil gerne udvide og udvikle sig, og
siden byens oprindelse har det betydet, at der er taget
bidder af den omliggende natur. Byens naerhed til den
varierede natur og de rekreative muligheder i klit- og
fiordlandskabet giver Hvide Sande en stor kvalitet, som
skal respekteres. Pa sigt er det vigtig at vaerne om det
grenne omkring og i byen. Styrk det og traek det mere ind
i byen, sa man ogsa i fremtiden kan se klitter og fjord fra
byens gader. Szrlig er omradet omkring Daekmoleve;
og Tungevej under pres. Bade erhvervslivet og turismen
ser muligheder i henholdsvis at udvide erhvervet og
styrke surflivet og tilgeengeligheden til stranden netop
her. Som resultat af Potentialeplanens anbefalinger
udarbejdes der en helhedsplan for omradet, som skal
tilgodese gnsket om at bevare naturen, erhvervslivet og
de besggenes adgang til omradet. Se bilag 2.

Infrastruktur

Hvide Sande er skabt til fiskerierhverv og tilhgrende
tung trafik, som skal til og fra havnens arealer. Trafik
er derfor en udfordring i Hvide Sande, og der er i den
forbindelse udarbejdet en Trafikplan for Hvide Sande,
som kommer med anbefalinger til, hvordan de blade
trafikanter fremadrettet prioriteres i en by, hvor havn
og turisme skal sameksistere (se bilag 2). | dag er
Hvide Sande seerligt udfordret af Sendergade, som er
en gennemfartsvej, der deler byen i gst og vest. Nord
for byen er Troldbjergvej en udfordring, fordi den er
dimensioneret til lastbiler, men samtidig ogsa er en
vigtig forbindelse for blegde trafikanter, som kommer
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fra Sendervig, Vandrehjemmet og svemmehallen
og Troldbjergvej mellem rggeriet og Fiskeriets Hus.
Vestergade syd for havnen har lignende udfordringer,
fordi det er den primaere vej for tung trafik, men ogsa
primaer vej for badegaester i bil, pa cykel og til fods.

Derforanbefalesdet,atbade Troldbjergvejog Vestergade
gentaenkes for at give plads og sikkerhed for cykelende
og gaende. Se indsatsomrade 1, hvor Troldbjergve;
gentaznkes som del af en bypark, hvor der skabes mere
plads til at feerdes mellem Rogeriet og Fiskeriets Hus.
Indsatsomrade 3 er et eksempel pa andringen af et
vejprofil, hvor den tunge trafik fortsat skal vaere, men
den blgde trafik far mere plads. Generelt anbefales det at
cykelturismen indtankes i planlagningen af de fysiske
rammer, sa cykelparkering m.m. bliver en integreret del
af byen.

Nye forbindelser

Hvide Sande er udfordret af slusen, som deler byen
i nord og syd. Slusen er ogsa en trafikal flaskehals,
hvor blad og tung trafik medes pa to smalle broer. |
fremtiden vil det styrke Hvide Sande at forbedre den
nord-sydgaende forbindelse for de gaende, sa byen
bindes sammen pa tvaers af Slusegen. Der arbejdes
med ideen om at etablere to nye gangbroer, som forer de
gaende over vandet parallelt med afvandingsslusen og
kammerslusen. Tilsvarende skal bykernens forbindelse
til Vesterhavet styrkes ved at omdanne Stormgade
til gdgade med sivetrafik (Se Trafikplan, bilag 2) og en
styrkelse af det grgnne i gaden kan tydeliggere ruten
til stranden. Stormgade skal ikke indrettes med nyt
gadeinventar og cykelstativer, men begrannes, sa den
oprindelige vegetation opleves helt inde i bykernen.
Den brede gade kan f.eks. udsmykkes med linjer af
marehalm, der fgrer de gaende fra byen til stranden.
Stormgade meder Vestergade, som omdannes til
promenade. Se indsatsomrade 3.

Der findes stier fra byen ud i det omkringliggende
landskab langs fijord og i klitter. | dag mangler der
tilsvarende stiforbindelser pa tvaers mellem hav og
fiord. | fremtiden skal det prioriteres at lave nye stier,
som forbinder de eksisterende stier til et samlet net,
som binder by, attraktioner, natur, hav og fjord sammen.
Stierne og ruter skal have varierende lengder og tema
og formidles pa et kort og folder, som de besggende kan
tage med ud i omradet.
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KVALITETER: Hvide Sande har mange landskabelige og rekrea-

tive kvaliteter og aktiviteter.

B Beliggenhed: Hvide Sande har en unik beliggenhed mellem B Havnen: Det oprindelige landskab er gennemskaret af hav-

Vesterhavet og Ringkebing fjord. Landskabet varierer og til- nens praecise kanter, som adskiller vand og land. Havnens
byder bade hgje klitter og sandstrand mod vest og fijordens aktiviteter, mange kajkanter, forskellige bygninger og farver
flade landskab og blade sivkanter mod gst skaber liv og karakter i byen.

B Naturen: Bade strand, klitter og fjord kommer helttaetindpad M Attraktioner (red prik) og aktiviteter: Byen har mange re-
byen og seetter sit praeg pa Hvide Sande. Nord for byen kiler kreative tilbud og kulturhistoriske steder. Langs fiorden og i

Troldbjerg sig ind som grent udsigtspunkt. klitterne er der stier til gdende og cyklende.
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Havn og kajkanterne

Havnen er hjertet i byen og hele det oprindelige
eksistensgrundlag for Hvide Sande. Havnen og slusen
har skabt byen og er stadig essentielle for byens
udvikling og bevarelse. Havnen arbejder konstant med
natures kreefter for at styre vandstand, sandbevagelse
og kystsikring. Det aktive havneerhverv giver byen en
sarlig karakter og hverdagsliv, som skal bevares og
udvikles. Samtidig er erhvervets bygninger og tunge
trafik pa havnen en udfordring for de gaende turister,
som prgver at finde vej til stranden og fjorden fra byen.

Hvide Sande har mange meter
kajarealer, som fremadrettet kan

fa en storre rekreativ betydning for
de gaendes oplevelse og bevaegelse
gennem byen.

Fremadrettet er det vaesentligt for Hvide Sande at rumme
bade den aktive havn og det nye lag af gaester. Derfor skal
havnens arealer indrettes, sa det er tydeligt, hvor man
ma faerdes, og hvor der er havneaktiviteter. Slusegen er
central for bade havnen og byens sammenhangskraft.
P& havnearealerne omkring kanalen til Kammerslusen
foreslas det at omdanne omradet til en unik havne- og
byplads med ny gangbro og opholdsmuligheder tzet pa
vandet og byens kant. Se indsatsomrade 2.

Hvide Sande har mange meter kajarealer,
fremadrettet kan fa en sterre rekreativ betydning for
de gaendes oplevelse og bevaegelse gennem byen.
Kajarealerne skal fortsat anvendes pa erhvervslivets
praemisser, men ved en enkel markering med f.eks.
termoplast pa eksisterende asfalt langs kajkanterne,

som

kan arealerne signalere at de ma bruges af gaende
,selvom skibe bliver laesset og losset. Markeringen
skal vaere praecis, robust og tydelig som havnens andre
funktionsbestemte markeringer. Der ma gerne anvendes
en klar farve, fordi det relaterer sig til eksisterende
farver i omradet f.eks. havnens gule fortgjringspeele og
de farvede semaerker ved indsejlingen.
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Se indsatsomrade 1 og 2, hvor eksisterende kajkanter
udvikles til at imedekomme henholdsvis lystfiskeri
pa nordsiden og ny havneplads ved Kammerslusen og
Toldbodgade.

Attraktioner og aktiviteter

| og omkring Hvide Sande findes mange attraktioner og
aktiviteter, som er relateret til vandet, naturen og byens
kulturhistoriske miljg omkring fjorden. | Hvide Sande er
der mulighed for lystfiskeri, cykel- og gature, men ogsa
boardsporten seetter sit praeeg pa byen. Udfordringen
er, at Hvide Sandes mange serlige attraktioner og
aktiviteter ligger spredt fra Kabelbanen i nord til
stranden i syd. Stederne er ikke forbundet af tydelige
stier, og det er svaert at orienterer sig.

Det er vigtigt i fremtiden at binde byens attraktioner
sammentilensamlet fortzelling og oplevelse, hvor byens
fiskerihistorie, det aktive friluftsliv og havneaktiviteter
knyttes sammen og formidles til de besggende.

Bykernen

Byen syd for havnen har butikker, caféer og restauranter.
Det kommercielle omrade har brede belagte gader
uden beplantning. Der er fa offentlige opholdsrum og
mgdesteder. Bykernen har lille tilknytning til havn, hav
og fjord, og generelt mangler der kvalitet og stemning.
Samtidig har omradet en robust charme, hvor trucks og
havnerelaterede aktiviteter foregar teet pa handelslivet.

| fremtiden skal bykernen styrkes ved at lave en ny
havne- og byplads omkring kanalen ved Kammerslusen.
Se indsatsomrade 2. Ved etablering af de to nye broer
styrkes bykernens sammenhang med den nordlige
del af Hvide Sande. Omkring broen ved Kammerslusen
teenkes en sarlig byplads uden biler med nzerhed
til havnen og handelsgaden. Pladsen skal styrke
det eksisterende café- og restaurantmilje og sikre
et unik byrum pa kanten af byen. Samtidig taenkes
omradet mellem Fyrvej og Strandgade som et andet
samlingspunkt pa hovedgaden. Omradet ved bageren
og fiskehandleren skal omdannes til en fin lille plads,
hvor beplantning skaber nye rammer for udeservering
og byliv. Begge pladser bliver vigtige opholdssteder og
samlingspunkter pa turen gennem Hvide Sande.
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UDFORDRINGER: Hvide Sande er udfordret af infrastruktur
slusens opdeling af byen i nord og syd.

B Deling af byen: Slusen med slusegen opdeler byen i nord og

syd. Og slusen er en trafikal flaskehals, hvor gaende, cyk-

lende og kerende trafik skal passerer over to broer.

B Infrastruktur: Byen gennemskares af gennemfartsvejen
Segndergade, og tung trafik kerer pa mange af de samme

gader som de blgde trafikanter. De mange stier til gaende er
ikke forbundet i sammenhangende ruter.
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B Erhvervslivet: Havnens mange aktiviteter og bygninger lig-
ger som en barriere mellem bykernen og vandet.

B Bykernen: Byen mangler samlingspunkter, opholdsmulig-
heder og byrum af hgj kvalitet.

B Attraktioner og aktiviteter: Byens mange tilbud og serlige
steder er darlig forbundet og formidlet.
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Skiltning og formidling

Som besggende er det i dag sveert at orientere sig og
finde vej mellem byens mange sarlige steder og at-
traktioner. Hvide Sande har allerede en del skilte og
trafikregulerende foranstaltninger, som imgdekommer
erhvervstrafikken til og fra havnens arealer bade nord
og syd for Slusegen. Som naevnt er det vigtigt at styr-
ke tilgeengeligheden for de gaende og cyklende i Hvide
Sande, men det er vigtigt at gere det uden at tilfgre nye
skilte. Den fremtidige oplevelse og bevaegelse gennem
byen skal tydeliggeres ved at arbejde med byens rum,
flader og vaegge. Der skal etableres nye broer, tydelige
fortov mellem de to broer, en mere gren hovegade uden
biltrafik og en ny markering af alle de tilgaengelige kaj-
kanter. | det omgivende landskab kan der opstilles la-
ve og enkle markeringspeele i trae, der leder de gaende
gennem udkanten af byen og landskabet.

For at styrke formidlingen og oplevelsen af Hvide Sande
er det besluttet at udarbejde et oversigtskort med at-
traktioner og ruter samt en tilherende folder, der med
en kort tekst formidler Hvides Sandes seerlige historie,
muligheder og attraktioner.

OMRADER MED POTENTIALER

Hvide Sande har mange landskabelige kvaliteter og omrader med
potentiale, som kan underbygge den nye vision om at skabe bedre
synergi mellem havnens og de besggendes gnsker og interesser
og omradets mulighed for at tilbyde unikke naturoplevelser og
rekreative tilbud. Felgende omrader har store potetialer til at ska-

be sammenhangskraft og oplevelser i og omkring Hvide Sande.

B Fjordplads med surf-skole og kabelbane (lokalplan 91).
Skab en portal mod fjorden. Udnyt synergien mellem kabel-
bane, surfskole og friarealer omkring skolen nord for byen.
Skab et sports- og aktivitetsomrade med fokus pa fjordens
muligheder. Omradet skal forbindes af cykel- og gangstier til

hav og by.
B Tyskerhavnen og Langesand med historie & sjael. Fasthold

Tyskerhavnens og Langesands szrlige karakter og kvaliteter.

Taenk nyt med respekt for historien i Langesand, hvor de nu-
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vaerende redskabsskure skal temmes, og omradet udvikles.
Respekter og brug omradets seerlige kulturarv, skala og ma-

terialer.

Vindmoller og fugleliv. Traek gaesterne ud til kysten nord for
byen, hvor store vindmeller og szerligt fugleliv giver omradet

karakter.

Troldbjerg og Svommehal. Inddrag omradet nord for Trold-
bjerg, sa p-pladser, vandrehjem og svemmehal bliver en del af

oplevelsen og byen.

Redningsstationen i nordhavnen. Skab en kulturhistorisk
lomme midt i den moderne havn. Brug den fine bygning til of-

fentlige formal, og fortzel byens barske historier fra havet.

Bevar det gronne nord for byen. Skab en ny park pa kanten af

byen, hvor lystfiskeri og ophold styrkes. Se Indsatsomrade 1.

Nye broer ved Afvandings- og Kammerslusen. Styrk den

nord-syd gaende forbindelse ved etablering fodgangerbroer.

Skab moderne byrum, som hgjner kvaliteten i bykernen.
Skab en ny plads omkring kanalen ved Kammerslusen. Se ind-

satsomrade 2.

Udnyt kajkanterne. Gor det synligt, at man kan feerdes langs
kajkanterne. Brug havnens klare signalfarver til at tydeligege-

re arealer, som er tilgaengelige.

Hovedgaden som gagade og ledetrad til havet. Brug det

grenne til at skabe karakter, kvalitet og en rute til havet.

Vestergade som promenade til havet. Se Indsatsomrade 3.

Dakmolevej. Teenk omradet som byens mede med naturen
og erhvervets mgde med turisten. Skab helhedsplan for om-

radet, sa by og hav forbindes. Se bilag 2.

Fjordbad ved shelterplads. Skab godt alternativ til badning i
Vesterhavet, og byg videre pa shelterplads og udeliv ved fjor-

den.

Nye stier, som danner ruter. Teenk i sammenhangende ruter
af varierende laengde og tema. Udarbejd rutekort og tilheren-

de folder, som formidler byens historier og attraktioner.
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ANBEFALINGER Hvide Sande har store potentialer til at blive en attraktiv turistdestination med unikke oplevelser pa kanten af

havet.

B Styrk og forbind byen fra nord til syd med nye broer parallelt
med slusen.

B Styrk adgangen til havet fra byen ved at lave gagade og pro-
menade til stranden.

B Styrk adgangen og bevaegelsen langs kajkanterne.

B Skab opholdsmuligheder og byrum af hgj kvalitet pa kanten
af byen ved at etablere bypark og plads.

B Bevar naturen teet pa byen, og traek det grenne ind i byen.
B Forbind byens aktiviteter og atraktioner med supplerende

stier. Skab ruter, som vises pa kort og i folder med kort for-
klarende tekst.
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Former, farver og materialer

Hvide Sandeharsinheltegenkarakterogstoflighed skabt
af vind, vejr og materialevalg. Byen er grundlagt bevidst
og med kendskab til naturens kraefter og udfordringer.
Slusen har varet udgangspunktet for byens skabelse,
og det flotte bygningsvaerk mellem nord og syd er skabt
med udgangspunkt i funktionaliteter og krav til at styre
vandets gennemstrgmning mellem hav og fjord.

Fiskernes gamle traehuse, som ligger spredt i omradet
omkring havnen, danner sammen med markante
byggerier som slusen et varieret og karakteristisk
udtryk i Hvide Sande. Husene ligger orienteret ud mod
fiorden op og mod vinden i forskellige rede, gra og
grenbla farver. Siden er store erhvervsbygninger langs
havnens pracise kajkanter kommet til i beton- og
elementbyggeri. Erhvervsbygningerne er holdt i gra og
bla farver, mens bykernen har flere huse i rade tegl.

Havnen bruger klare signalfarver til at markerer fortgj-
ning, omrader og grej. Moler, kanter og flader er i beton
og alle kgrearealer er asfalt. Mod fjorden bliver kanterne

grenne af siv og vejene af grus/jord.

| fremtiden er det vigtig at fortsaette brugen af Hvide
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Sandes seerlige farver, hvor lyset og naturens gragrgnne
marehalm og sivkanter blander sig med de gamle
vejrbidte traeskure og de starre betongrd bygninger.
Med udgangspunkt i materialer som beton, asfalt og trae
er det muligt at gentaenke og forny Hvide Sandes fysiske
rammer som nye karakterfulde byrum, der underbygger
byens stedbundne kvaliteter, samtidig med at der tilfares
nye lag af funktioner og oplevelser.

Pa havnens arealer kan funktionalitet og klare signal-
farver fortsat anvendes til at markere og udsmykke
omrader, men beton og trae kan bruges til at udforme og
indrette arealerne. Fremadrettet skal der fortsat vaere
balance mellem det funktionsbestemte, nedtonede og et
bevist lag af fornyelse.

Hvide Sandes sgmaerker udtrykker en enkel og klar
astetik, der kanbruges sominspirationtilden fremtidige
skiltning og indretning. Det er vigtigt at fornyelse og
forandring tager afsaet i Hvide Sandes natur, farver og
historie, hvor funktionalitet og rahed har skabt den by,
som fascinerer i dag. Med afsaet i stedbundne kvaliteter
skal nye byrum og tydelige forbindelser flette det daglige
havnemiljg sammen med ferielivet aret rundt.
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Ny havnepark ved kajen

Det ferste indsatsomrdde omhandler omradet syd
for Troldbjerg, som har stort potentiale til at blive et
nyt og vigtigt oplevelsesrum i Hvide Sande. Omradet
er placeret helt centralt og opleves som en del af an-
komsten tilHvide Sande. Omradet er som et "haengsel”
mellem helarsbyen mod nord og havnen og bykernen
mod syd. Ligeledes er omradet "hangslet” mellem
Fiskeriets Hus og redningsstationen for enden af
Troldbjegvej. | dag star der en vigtig mindesten og et
par funktionsforladte bygninger taet pa kajen, men
omradet fremstar overset og uden relation til Trold-
bjerget og de omkringliggende turistaktiviteter.

Omradet vil blive startpunktet for den kommende
gangbro parallelt med Afvandingsslusen, og her er der
mulighed for at imgdekomme gnskerne om at styrke
lystfiskeriet i Hvide Sande. Her kan skabes en central
havnepark med udsigt til by og hav og tilgeengelige
kajkanter, som fremadrettet kan anvendes til havne-
formal, lystfiskeri og rekreative formal. Havneparken
skal respektere havnens fortsatte aktiviteter langs
kajen, men abne op for ophold og lystfiskeri med
tilhgrende faciliteter.

@nsket er at traekke det grenne helt ind i byen og
udnytte omradets fine placering ud mod kanalen og

YA,
A/

Eksibygning
omdannes

STYRKE FORBINDELSER & DET GRONNE Den nye havne-
park bliver "hangslet” mellem nord og syd, est og vest.
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byen. Parken skalses som enforlaengelse af Troldbjerg
og blive et ny opholdsrum pa kanten af byen, der
traekker klitter og natur helt ned til kajkanten. Parken
skal indrettes med kanter, som kan bruges til at sidde
pa, balancere pa og til at adskille det grgnne og de
belagte flader. | de eksisterende bygninger indrettes
faciliteter til lystfiskeri, formidling mm. Omkring
bygningerne indrettes omradet med borde, banke,
grill og legeplads.

Trolbjergvej skal indtaenkes i planen, sa forbindelsen
for gdende og cyklende mellem Fiskeriets Hus og
regeri m.m. forbedres ved at a&ndre Troldbjergvejs
vejprofil. Telebygningen pa Troldbjergvej skal fiernes,
sa der skabes bedre forbindelse mellem havnepark og
udsigtspunktet og mellem gst og vest. En ny havnepark
skal ogsa styrke potentialet og mulighederne i at binde
de eksisterende p-pladser og aktiviteter omkring
vandrehjem, svemmehallen og cykelstien fra nord pa
resten af byen.

Med parken trekkes det grenne helt ned til kajkanten,
og omradet indrettes som en nyt multifunktionelt
uderum og samlingspunkt nord for den nye gangbro

over Afvandingsslusen.

Park:tit:ophold
og:leg

ajkant til erhverv
og lystfiskeri

NYT PROGRAM & FUNKTIONER Havneparken skal imede-
komme lystfiskeri, leg og ophold med udsigt til byen.






HVIDE SANDE

Ny havneplads pa tvzers af kanalen

Det andet indsatsomradet ligger midt i Hvide Sande - i
madet mellem havnen og bykernen. Indsatsomradet fo-
kuserer pa at omdanne et centralt sted til et unik byrum
pa kanten af byen omkring kanalen ved Kammerslusen.

Slusegen ligger mellem nord og syd og er meget vigtig
for byens sammenhangskraft. Derfor taenkes dele af
Slusegen som en offentlig plads, som via en ny bro for-
bindes til byens cafeer og restauranter ved Toldbodgade.
Pladsen skal styrke bykernen og forretningslivet.

Omradet har i dag karakter af havneomradet, men har
potentiale til at blive en vigtig del af byen, som start- og
slutpunkt for den nye fodgangerbro mellem Slusegen
og Toldbodgade. Pa de attraktive arealer langs kajen i
Toldbodgade ved de eksisterende cafeer og restauranter
er der i dag parkering og kerende trafik. Og forbindel-
sen til Fiskeriet Hus og den nordlige del af byen foregar
langs den hgjere liggende Sendergade.

Oplevelsesrum pa kanten af byen

Ved kanalen skabes en serlig to-delt plads, som bade er
en del af byen og en del af havnen. Her mades det akti-
ve erhvervsliv og turisten. Pa Slusegen midt i byen skal
der fortsat vaere havneaktiviteter og erhverv, samtidig
med at en del af omradet indrettes til et robust og fleksi-
belt byrum, der kan bruges til markedsdage, ophold og
byliv. Det vil tilfgre havnepladsen oplevelsesveerdi, hvis
en del af pladsen pa Slusegen trapper ned mod vandet.
Det skaber en ny mulighed for at komme tzet pa vandet i

havnen. Pladsen fortsaetter pa den modsatte side af ka-
nalen omkring Toldbodgade, hvor pladsen skal tilgodese
udeservering og ophold uden biltrafik. Omdannelsen af
omradet skal understgtte de nuvaerende aktiviteter ved
Kammerslusen og sikre, at fikserbade kan laegge tilmed
frisk fisk til byens restauranter.

Sammen med den ny bro skabes der bedre forbindelse
mellem nord og syd, og der skabes en central beliggen-
de byplads som med fornyelse og nytaenkning tilfarer
omradet fornyet kvalitet og oplevelsemuligheder. Med
pladsen pabegge sider af kanalen skabes et seerligt by-
rum uden biler og tung trafik.

Pladsen bliver et nyt samlingspunkt og oplevelsesrum
pa turen gennem byen. Pladsen bliver ogsa starten pa
gagaden og ruten til Vesterhavet via Stormgade og Ve-
stergade.

Samtidig er pladsen omdrejningspunkt for at faerdes
langs kajkanterne til enten stranden forbi Auktionshal-
lerne eller langs kajen til fjorden via Mamrelunden. Kaj-
kanterne kan markeres som tilgaengelige for turister pa
erhvervslivets praemisser ved en enkel bearbejdning af
asfalt arealerne. Der er ideer om at lave en tunnel under
Sendergade for at styrke adgangen til Mamrelunden og
fiorden mod @st, hvilket vil styrke den sammenhangen-
de oplevelse af byen.

Pladsen pa begge sider af kanalen er et vigtigt "haeng-
sel” mellem nord og syd og mellem hav og fjord.

STYRKE FORBINDELSER Bevagelsen gennem byen skal styr-
kes. Bade nord-syd og langs kajkanten.
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STYRKE OPHOLD Omkring byens caféer og den nye bro skabes
en ny plads pa tveers af kanalen.



Trappe til vandet
%




HVIDE SANDE

Fornyelse af Vestergade

Det sidste indsatsomrdde omhandler en styrkelse af
byens forbindelse til stranden og Vesterhavet. | dag er
det svaert at orientere sig og finde vej fra bykernen til
stranden. Derfor saetter Potentialeplanen fokus pa at
styrke byens gader og byrum, sa bevaegelsen gennem
Hvide Sande bliver mere tydelig for de bessgende,
samtidig med at havnens erhversliv fortsat eksisterer
og udvikler sig.

Det anbefales at arbejde med en tydeliggerelse og
omdannelse af gade- og byrum for derigennem at lede
folk fra nord til syd og fra est til vest uden yderligere
skiltning og forstyrrende byinventar.

Ved at forny Vestergade med et
bredere fortov far man skabt et
vejforleb, som inviterer og leder de
besogende ned til en af byens store
attraktioner: Vesterhavet.

Vestergade er i dag en vigtig feerdselsare mellem gen-
nemfartsvejen Sendergade og erhvervslivets aktiviteter
pa havnen. Samtidig er vejen en central forbindelse mel-
lem byen og stranden for bade kerende, cyklende og
gaende strandgaester.

Vestergade er en bred vej ,som kiler sig ned mellem
private enfamilieshuse omkring Sgndergade og sterre
erhvervsbygninger omkring Tungevej og Daekmoleve;j.
Midt pa Vestergade kobler Stormgade sig pa det lige
forlgb. De private boliger har vinduer og sma forhaver
med stakit og lav beplantning ud mod vejen, mens
erhvervsbyggeriet er lukkede bygninger med hegn og
parkeringspladser i kanten af Vestergade.

| dag kan man se klitterne for enden af Vestergade,
men vejens udformning og karakter inviterer ikke
de besggende ned ad Vestergade, og man skal vide at
Vestled og stranden ligger for enden af vejen.
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Ved at forny Vestergade med et bredere fortov far man
skabt et vejforlab, som inviterer og leder de besggende
ned til en af byens store attraktioner: Vesterhavet.
Vestergade skal fortsat vaere adgangsvej for tung trafik
tilhavnens erhvervsomrade. En fornyelse af Vestergade
skal respektere Hvide Sandes ra havnemiljg samtidig
med, at forbindelsen mellem by og hav styrkes for de
gaende.

Vejens profil skal genteenkes, sa der geres plads til de
gaende langs den nordlige side af Vestergade, mens
den kgrende trafik er i den sydelige side af vejen. Det
brede fortov skal adskilles fra den kerende trafik af
niveauforskel og/eller lav beplantning - inspireret af
forhavernes haekke. Strakningen skal bearbejdes med
afsaet i Hvide Sandes karakter - evt. beton med mgnstre
med teglsten som Vestled. Fortovet skal mgbleres med
baenke og belysning og indtaenkes i skitseforslag til
Dakmolevej. Se bilag 2.

Fornyelsen af Vestergade starter ved Sendergade og den
store p-plads teet pa kirken og slutter ved Daekmolevej,
hvor de gaende ledes videre til Vestled og den flotte
overgang til havet.

PLADSER 0G FORBINDELSER Som kobling mellem byen og
stranden skal Vestergade omdannes. Stormgade og Daekmolevej
skal ligeledes tilgodese de gdende, mens mindre bypladser ska-
ber samlingspunkter og opholdsmuligheder undervejs.



Fortov Kerende trafik Bredt fortov til
gaende










VISION

Sendervig skal veere porten til Vesterhavet. Sendervig skal fastholde
og styrke sin identitet som historisk badeby, og stedet, hvor familierne tager
til for at komme vaek fra dagligdagens trummerum. Sendervig skal i udtryk og
udbud se sig selv som en tidslomme midt i Moder Natur, hvor den oprindelige badeby
er levende og moderne og et besgg vaerd i sig selv. Her er attraktioner, som tiltreekker

gaester fra andre steder og uden for saeson, og mindre, nare oplevelser, som far

dem til at blive. Badebyen skal give let og ubesvaeret adgang til aktiviteter, natur,

flord og begivenheder koblet med et rigt handelsliv. Badebyens spisesteder,
restauranter og butikker er i hgj kvalitet og tilbyder det ekstra, som gar, at

gaesterne kommer igen. For i Sendervig forkaeler man sine gaester.




Sendervig har "Den moderne badeby” som motto. Det er
en by med en stzerk historie om ferielivets og badeby-
ernes begyndelse, som med tiden har udviklet sig til at
byde pa et stort udbud af oplevelser, faciliteter og over-
natningsmuligheder.

Byens potentiale ligger i at koble udviklingen af den mo-
derne kystferieby med det uspolerede Vesterhav, de hi-
storiske sommerhuse og fortzllingen om badeferiens
begyndelse. Desuden ligger der et potentiale i at bruge
og formidle neerheden til fiorden og kysten mere aktivt.
Her skal skabes nye ruter, aktiviteter og events for hele
familien - udbud der udnytter, at der kun er et stenkast
fra feriehuset til sejlads pa fjorden, indkeb og oplevelser
i handelsgaden og gature langs Vesterhavet. Endelig har
Sendervig potentiale til at tiltraekke de mere kgbestaer-
ke gaester, som sgger roen, blaesten og naturen kom-
bineret med lokale gastronomiske oplevelser. Det er en
malgruppe, der er mere tilbgjelige til at komme uden for
hojsaesonen.

PRINCIPPER

B Styrk oplevelsen af det oprindelige og hi-
storiske Sgndervig.

B Tenk naere oplevelser, der er lette at ga til
for hele familien.

B Styrk udsigtspunktet i klitterne og gor det
til ikon for byen.

B Teenk i malgruppe-specifikke oplevelser
og produkter.

B Abn byen mod landskabet og fiorden.



SONDERVIG

ANBEFALINGER
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IDENTITET & FORMIDLING

B Historie
Styrk fortzellingen om den historiske badeby i
formidling og billeder

B Natur
Brug stilheden og market og blaesten. Her kan du

finde ro og merke og maerke naturens elementer.
Koble af.

W Badeby
Markedsfar Sendervig som badebyen for hele fa-
milien



OPLEVELSER & ERHVERV

B Bornefamilier
Skab flere oplevelser, events og faciliteter for
barnefamilier.

B Handelsby
Styrk byens kvaliteter som handelsby.

B Personlig service
Genfind den personlige service og den felles
vaertskabstankegang.

H Events
Skab flere events, midlertidige aktiviteter og un-
derholdning til alle i familien.

B Koblinger og samarbejde
Styrk koblingen til Hvide Sande og hele destinati-
on Ringkabing-Skjern.

H Ro og oplevelser
Brug kysten, klitterne og florden som afszet for at
skabe oplevelser, ro og rekreation.

H Korte ophold
Styrk udbud og oplevelser, der henvender sig til
kortere ferieophold.

SONDERVIG

$

ofla

BY & LANDSKAB

B Amkomst
Styrk ankomsten og mgdet med Sgndervig. Om-
dan bagsider til forsider.

B Landskabet
Traek klit- og dyrkningslandskabet ind i byen.

H Badevej
Styrk Badevejs historiske rolle som rygrad i by-
en.

B Handelsgade
Styrk koblingen mellem Badevej og Lodbjegsvej

H Offentligt modested
Skab nyt offentligt medested og opholdsrum pa
Badevej.

M Tilgeengelighed
Styrk adgangen til klitter og strand af eksisteren-

de stier.

B Stier og ruter
Skab nye stier og ruter i omgivende landskab.

H Fjorden
Abn byen ud mod fiordlandskabets muligheder.
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KAPITEL 17

IDENTITET OG

MARKEDSFORING




FOTO Stranden og Vesterhavet danner rammen om mange store
oplevelser i Sendervig fra rolige solnedgange til vilde efterars-
storme.

IDENTITET & MARKEDSFORING

Selv om Sgndervig opstod som et lille fiskerleje, er det
dog som badeferieby, den egentlig placerer sig pa det
danske landkort. Den historiske badeby opstod i kelvan-
det pa industrialiseringen og det behov, det arbejdende
folk i byen fik, for at holde fri og komme ud pa landet og
tilvandet. Med tiden har en mere moderne version af ba-
debyen udviklet sig med handelsgade og nye faciliteter,
butikker, restauranter og oplevelser for de - i hgjsaso-
nen — omkring 5000 turister. | lavsaeson bor her under
200. Sendervig er en ferieby, som lever efter skolekalen-
derens rytme.

SONDERVIG
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SONDERVIG

Danmarks ferste badeby

Industrialiseringen i 1800-tallet haenger taet sammen
med opblomstringen af en egentlig feriekultur. Borger-
skabet fik behov for at skabe en afstand til arbejdet ved
at tage steder hen, hvor de ikke blev mindet om hver-
dagens hast og jag. Sendervig var med fra starten og
tiltrak med sin skanne placering i de hgje klitter mellem
to vande, familier som segte afslapning og rum for ud-
foldelse.

Stremmen af gaester til Sendervig tog hurtigt til, og i
1884 besluttede 42 handveerkere i Ringkgbing sig for
at opfere et badehotel i Sendervig. Hver handvaerker
sked kr. 1.500,- i projektet og Sendervig Badehotel sa
sin begyndelse. Abningen af badehotellet i Sendervig i
1918 gjorde Sendervig til Danmarks fgrste badeby. Og
det pa trods af at Vesterhavet ansas og stadig anses, for
at vaere for farligt at bade i. Til en begyndelse lgste man
det problem ved at pumpe vesterhavsvandet henii et ro-
ligt bassin. En overgang var Vesterhavet tilgaengeligt for
badegaester ifgrt reb og e badestrik, en lakke om livet
fastgjort pa land.

Ogsa den danske tradition for cykelferie kan spores til-
bage til Sendervig, som kan prale af Danmarks ferste
cykelsti, der blev anlagt fra Ringkebing til Sendervig,
med finansiering fra folkeaktier, som abnede i 1922.
For at skaffe penge til vedligehodlelse opkraevede man
bompenge - 25 gre pr. voksen og 15 gre pr. barn. | alle
arene tog den samme mand, Laurits Bendergard, imod
pengene fra sit bomhus.

Gennem en arraekke under Anden Verdenskrig oplevede
Sendervig en drastisk udvikling fra badeby og feriede-
stination til strategisk vigtigt punkt for den tyske besaet-
telsesmagt, som frygtede invasion fra vest. Det gik bru-
talt ud over Sgndervigs borgere savel som fysiske milje
- oprindelige sommerhuse i klitterne blev revet ned til
fordel for opbygning af 'Atlantvolden’, som strakte sig fra
de norske fjelde til de spanske kyster.

| dag er krigens pavirkning synlig i form af bunkerne pa
stranden og pa det sidste stykke ad Badevej, der forer
op i klitterne, som er bygget i karakteristiske betonele-
menter, som blev brugt under krigen til at skabe adgang
for krigskeretgjer til stranden langs hele den jyske vest-
kyst.
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Familieliv og oplevelser

Ligesom for 100 ar siden kommer turisterne i dag til
Sendervig for at slappe af og nyde det gode strandliv.
De historiske sommerhuse med de blgdt hvaelvede stra-
tage, der ligger spredt i klitterne, star som tydelige vid-
nesbyrd om Sgndervigs historie. Den fine ankomstvej
leder besggende fra det flade fjordlandskab igennem
badebyen til toppen af klitterne, hvor man her - mere
en 100 ar efter — kan lade sig bjergtage af synet af det
brusende Vesterhav og den uendelige horisont.

Samtidig har et vaeld af restauranter, butikker og under-
holdningstilbud indfundet sig langs byens nye handels-
gade Lodbjergsvej. bowlinghal, vandland og tilbage-
vendende begivenheder som sandskulpturfestvalen og
baggagerumsmarkedet gor byen levende.

Ligesom dengang er det stadig borgernes initiativ, der
praeger udviklingen af byen. Bl.a. har byens centerfor-
ening selv ivaerksat — og finansieret - et forbedret vejfor-
leb med zoneinddeling og flisebelagning, og et starre
privat byggeprojekt er ved at muliggere dremmen om
en ny feriehuspark, som skal udvide Sendervig og skabe
stagrre — og bedre — kapacitet for de mange besagende.

TILFREDSHED BLANDT
TURISTER

3 STARKE SIDER

B Attraktioner og oplevelsescentre

W Strand, kyst og sarlige naturomrader
B Information og skiltning

3 SVAGE SIDER

B Bymiljo

B Infrastruktur som toiletter og parkering

B Naturlegepladser og lign.



De historiske sommerhuse med de
bledt hvaelvede stratag, der ligger
spredt i klitterne star som tydelige
vidnesbyrd om Sondervigs historie

Grundproduktet er der stadig

Turisterne veerdsatter fgrst og fremmest naturen og
de mange tilbud i byen. | en undersggelse af turisternes
tilfredshed, foretaget af CKT, scorer Sendervig saledes
hejt pa attraktioner og oplevelser, og byen fremhaves
for sine mange festivaller og arrangementer for hele
familien. Ogsa kysten, stranden og naturen far god be-
demmelse, og de adspurgte fremhaver badning og op-
levelser ved strand og kyst som de vigtigste. Sammen
med Hvide Sande far Sgndervig topscore pa strand,
kyst, naturoplevelser.

Men markedet er under forandring, og konkurrencen er
blevet betydeligt storre. Det afspejles i turisternes ople-
velse af Sendervig. Trods den naturskegnne beliggenhed,
det levende handelsliv og store udbud af aktiviteter, vi-
ser analyserne, at Sendervig far stadig vanskeligere ved
at imgdekomme moderne turisters krav om kvalitet og
autentiske oplevelser. Her falder tilfredsheden. Pa para-
metre som bymiljg, parkering, legepladser, banke, toi-
letfaciliteter og opholdssteder scorer Sendervig saledes
lavest point hos turisterne.

SONDERVIG

Underholdende

Astetisk . Lesrénde

Fulturel @ Fysisk aktiv

Agte og
autentisk

P.e-:reatu’/

MODEL: Modellen illustrerer ekspertpanelets vurdering af ker-
neoplevelser pa feriestedet i forhold til syv forskellige oplevel-
sesparametre: Larende, Fysisk aktiv, Z£gte og autentisk, Rekre-
ativ, Kulturel, £stetisk og Underholdende. Disse er vurderet pa
en skala er 0-5, hvor 1 er lavest (0 i ringe grad) og 5 er hgjest (i
meget hgj grad). En lav score er ikke ngdvendigvis et udtryk for at
oplevelsen er darlig, men blot at kerneoplevelsen ligger et andet
sted.

Underholdende og rekreativ

Et panel af turismeeksperter besggte i 2013 Sendervig
og vurderede byen i forhold til, hvilke kerneoplevelser
byen har. Eksperterne karakteriserede Sgndervig som
underholdende og rekreativ og i nogen grad fysisk aktiv.
Det er med andre ord her byen star staerkest oplevelses-
maessigt. lgjnefaldende er det dog, at Sendervig - trods
sin oprindelse som Danmarks forste badeby - far lave-
ste karakter i forhold til agte og autentiske oplevelser.
Det strider ikke blot mod byens historie, men ogsa mod
den satsning, der har vaeret pa at fastholde badebyfor-
teellingen, bl.a. i form af genopferelsen af det tidligere
badehotel i stil med det gamle. Da gnsket om naere og
autentiske oplevelser vurderes til at vaere et stadigt vig-
tigere parametre i en turismekonkurrencesituation, er
vurderingen tankevakkende.

Spergsmalet om autenticitet er uden tvivl ogsa byens
storste udfordring, men ogsa byens store mulighed.
Segndervig har de bedste forudsaetningen for at vaekke
historien og byens radder til live, og formidle kulturhi-
storien om Danmarks farste badehotel, den farste cy-
kelsti, og traditionen for at std sammen og skabe den
bedste oplevelse for sine besggende. Grundproduktet er
det, der skal blot styrkes og synliggeres.
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SONDERVIG

Kernevzaerdier i markedsfering

Pa baggrund af undersggelser og analyser af Hvide
Sande, heriblandt inddragelsesprocessen med byens
akterer og en markedsvurdering, anbefales det at sat-
se pa fortaellingen om Sendervig som Danmarks farste
badeby, som det mest centrale budskab i markedsferin-
gen af byen. Den oprindelige atmosfaere og de historiske
redder skal synligggres og vaekkes til live i markedsfe-
ringen og formidlingen af byens kerneoplevelser. Det
betyder, at de moderne attraktioner og oplevelser altid
skal teenkes ind i den historiske sammenhang og den
arv, som Segndervig i dag bygger videre pa.

Samtidig skal byen markedsfere sig pa det store udbud
af faciliteter og unikke naturoplevelser, som danner
ramme om rekreation og afslapning for den moderne -
og kraesne - turist. Her kan du finde ro og marke, koble af
og marke naturens elementer - lige som generationer
har gjort det far dig. Endelig skal byen fortsat udvikle og
markedsfgre sig pa underholdning, der henvender sig til
hele familien, fx events, konkurrencer og barneklubber.
Sendervig er - dengang som nu - en eftertragtet tids-
lomme, hvor naerheden til bade natur, underholdning,
handel og gode spiseoplevelser kan nas pa gaben.

“ KERNEV/RDIER

KERNEVZARDIER | MARKEDSFORINGEN AF
SONDERVIG

B Den historiske badeby i formidling og billeder.
B Stilheden, morket og bleesten.

B Underholdning for hele familien, fx. shopping, events,

berneklubber og konkurrencer.
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Identitetsmarkorer

Billeder siger mere end tusinde ord. Billedmateriale er i
dag en vigtig del af markedsfering ogsa inden for turis-
meerhvervet. Derfor anbefales det, at man ogsa her gor
sig tanker om, hvad for nogle billeder, der skal under-
statte byens kerneoplevelser. P4 bagrund af de allere-
de identificerede kernevaerdier anbefaler vi billeder fra
udsigtspunktet i klitterne med badebyen og fjorden pa
den ene side og Vesterhavet pa den anden, de historiske
sommerhuse, den levende handelsgade og billeder, der
symboliserer underholdning for hele familien.









Den moderne ferieby for bern

Sendervig appellerer til de klassiske sommerhusgae-
ster, der gnsker essensen af badeferieby med shopping-
muligheder, Vesterhavet og naturen inden for gaafstand.
Sendervig er historien om den klassiske danske bade-
ferieby, der med sin naerhed til Vesterhavet og det fine,
kuperede sommerhusomrade bade nu og tidligere er et
naturligt feriemal for mange besggende, hvoraf mange
er barnefamilier. Turisterne gar pa opdagelse i byens
butikker, handler ind til aftensmaden eller nyder en is,
mens de trasker over klitterne ned til stranden.

Bornefamilierne har mulighed for at besgge badelandet
eller blive underholdt i Beach Bowl, hvis vejret ikke er
gavmildt med tarvejr og varme. Sgndervig udmaerker
sig ogsa ved at have mindre attraktioner og events for
hele familien som Sandskulpturfestivallen og Bagage-
rumsmarkedet. De er rammen om gode oplevelser for
store og sma, men der et stort potentiale i at skabe flere
midlertidige attraktioner, let tilgeengelige og gratis op-
levelser for bgrnefamilierne. Ocean Rescue Camp er et
godt initiativ, der formidler og synligger Vesterhavets
kreefter, og som motiverer barn til aktiv ferie kombineret
med laering. Samtidig er der fokus pa sjov, leg og laering,
som er vigtige elementer i salgsbare oplevelser malret-
tet barnefamilier.

Sendervig skal satte seerligt fokus pa at skabe flere
oplevelser, faciliteter, events og mindre midlertidige at-
traktioner, der er malrettet barnefamilier. Eksempelvis
gode byrum og en naturlegeplads, der inviterer bade
voksne og barn i forskellige aldersklasser til uforplig-
tende leg og ophold. Brug livredderne mere aktivt i for-
midlingen af Vesterhavets kraefter. Det vil styrke barne-
familiens tilknytning til Sendervig og gere dem trygge.
Lav ugentlige konkurrencer for hele familien, hvor de i
feellesskab kan ga pa skattejagt, bygge storslaede sand-
slotte eller konstruere deres helt egen drage.

Serviceoplevelsestjekket (se bilag 6) viste, at turisterne
oplevede god service, men savnede vartskab og auten-
ticitet. Det er derfor oplagt at seette fokus pa vaertskabet
og udvikle byens serviceniveau i retning af det mere per-
sonlige, naere og autentiske.

Stedbundne madoplevelser
Sendervig tilbyder med sine butikker og spisesteder et
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fint handelsliv med mange muligheder. Byens butikker
ger en dyd ud af hgj personlig service, hvilket er en stor
kvalitet. Dog traekker byens butiks- og restaurationsliv
ikke referencer tilbage til badebysstemningen eller til de
sarlige stedbundne kvaliteter. Der findes enkelte gode
spisesteder i byen, men bade butikslivet og restaura-
tionsmiljget kan med fordel styrke de lokale fortzellinger
og udnytte Sendervigs potentiale for at positionere sig

POTENTIALER 0G
UDFORDRINGER

POTENTIALER

B Mange mindre attraktioner og muligheder for oplevelser
og events for hele familien sasom sandskulpturfestival
og baggagerumsmarked.

B [evende handelsliv og god service

B Intim by med mange smukke huse, storsldet natur,

strand og rent vand

B Stzerk organisering, bredt samarbejde og investerings-

villighed i byen
B Enrigtig ferie- og badeby som er vant til turister
UDFORDRINGER
B Manglende fornyelse i udbud af oplevelser
B Spisesteder vurderes lavt pa kvalitet i forhold til pris
B Stor saeson- og vejrafhangighed og farlige badeforhold

B Manglende netvaerk og samarbejde med turismeaktareri

Hvide Sande og Sendervig og omkring Ringkebing Fjord.
B Manglende samarbejde pa tvaers af vaerdikaederne.

B |odbergsvej mangler charme og autenticitet og ligner

alle andre steder.

B Veartsskabet mangler pa grund af byens karakter af at

vare en turistby.
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OVERNATNING

som en aktiv handelsby for sommerhusoplandet og
naeromradet. Sendervig skal vaere det sted, hvor gaester
kan erhverve sig lokalt kunsthandvaerk, lokale fadevarer
og opleve en attraktiv handelsby. Restaurationsmiljget
skal ogsd i langt hgjere grad styrke kvaliteten i deres
udbud og bruge lokaleproducerede ravarer.

Med et starre fokus pa lokalproducerede fedevarer og
de forteellinger, der knytter sig dertil, vil koblingen til
resten af destinationen blive staerkere. Det vil ogsa bi-
drage til en sterre bevidsthed hos gasterne om, at Sen-
dervig er stedet, hvor de kan tage hen for at fa lokale
kvalitetsoplevelser.

Porten til ro og Vesterhavet

Sendervig er en af landets farste badeferiebyer, hvor da-
tidens turister drog til for at fa lige maengder saltvand,
ro og kaffe med kage. Selv i dag afkraever turisterne de
samme verdier og oplevelser. Ingen har rigtigt veeret
pa besag i et sommerhus eller i Sendervig by, hvis de
ikke lige har vaeret nede pa stranden eller for den sags
skyld hygget sig med en kop kaffe. Kombinationen mel-
lem kysten, klitterne og fjordlandskabet indbyder til,
at Segndervig i hgjere grad taenkes som rammen om ro
og rekreation. Disse kvaliteter og veerdier er der store
potentialer i. Sgndervig skal ikke kun vaere kendt som
Porten til Vesterhavet, men ogsa som byen hvor gaesten
finder ro og tid til fordybelse, hvilket skal understgttes af
en raekke oplevelser og faciliteter. Derfor skal udbuddet
af korte overnatningsmuligheder styrkes, sa Sendervig
kan blive det sted, hvor den travle bybo kan traekke sig
tilbage for at finde ro og rekreation, ogsa hvis det kun er
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VZERDIK ZDE: Sgndervig skal taenke hele vejen rundt om turi-
stens oplevelse. Ud af veerdikadens fem kategorier skal Sender-
vig serligt styrke bespisning, oplevelser og vaertsskab.

for et par dage.

Kombinationen af saltvand, klitlandskab og den evige
kyststraekning indbyder til ro og afslapning. Fornem-
melsen og naerveeret af disse veerdier, skal der findes
plads til midt i den moderne badeby. Styrk fornemmel-
sen af den smukke natur inde i byens miljg, skab mulig-
heder og rum for fordybelse.

ANBEFALINGER

B Skab flere oplevelser og faciliteter for bgrnefamilier.
B Styrk byens kvaliteter som handelsby.

W Skab flere events, midlertidige aktiviteter og underhold-

ning.

W Styrk koblingen til Hvide Sande og hele destination Ring-
kebing Fjord.

W Brug kysten, klitterne og fjorden som afszet for at skabe

oplevelser, ro og rekreation.

m Styrk udbud og oplevelser, der henvender sig til kortere

ferieophold.
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BY LANDSKAB




BY & LANDSKAB

Sendervig ligger mellem hgje klitter mod vest og det
dyrkede tidligere fjordlandskab mod gst. Byen er opsta-
et omkring Lodbjergsvej og Badevej, som er to centrale
gader i byen. Serligt Badevej forbinder baglandet med
Vesterhavet og ender hgjt i landskabet pa den stejle Klit,
inden mgdet med stranden og havet. Fra dette punkt og
andre hgjtliggende klittoppe er der lange kig bade til ha-
vet og baglandet med Ringkabing, de dyrkede marker og
vindmgllerne omkring Ringkabing fjord.

Afsnittene om By og landskab saetter fokus pa de fysiske
rammer for turismeudviklingen i Sgndervig. Afsnittet
analyserer de fysiske rammers styrker, svagheder og
potentialer og giver pa den baggrund anbefalinger til den
fremtidige udvikling af Sendervig. Analyserne udpeger
byens mange potentialer, hvor af tre udvalgte indsats-
omrader beskrives neermere.

Sondervigs store landskabelige
potentialer ligger i at genfinde
balancen mellem den oprindelige og
den nye badeby.

Historisk og ny badeby

Omkring Sendervig ligger der mange sommerhuse
spredt i klitterne. Sammen med Badevejs forleb mel-
lem klitterne, repraesenterer de den oprindelige badeby
med smalle stier i klitterne og huse som tilpasser sig
landskabet. Lodbjergsvej og den mere urbane del af
Sendervig med p-pladser, flisebelagte gader, pullerter
og lamper reprasenterer den nye del af Sendervig, som
med tiden har kilet sig ind sig ind mellem den oprindeli-
ge natur og by.

Sendervigs landskabelige, store potentialer ligger i at
genfinde balancen mellem den oprindelige og den nye
badeby. Saledes at de fysiske rammer understotter
samspillet mellem oprindeligt og nyt. De fysiske ram-
mer skal gentaenkes flere steder, sa oplevelsesrum og
forbindelser i byen og naturen knyttes sammen til en
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samlet oplevelse og forteelling om badebyen pa vest-
kysten. Sendervig skal positionere sig som den histori-
ske badeby med en lang historie og nutidig forstaelse af
gaesternes krav til en moderne badeby. | fremtiden skal
Sendervigs fysiske rammer styrke oplevelsen af en ba-
deby i teet relation til det omgivende landskab og natur,
samtidig med at moderne tilbud og faciliteter bliver en
del af oplevelsen.

Overordnet skal Sgndervig arbejde med ankomsten til
og medet med byen fra Ringkebingvej og Holmsland
Klitvej og trekke det omgivende landskab helt ind til
byen. Byens oprindelige hierarki skal genskabes, sa Ba-
devejs vigtige rolle som historisk linje og bindeled mel-
lem bagland og havet star tydeligere frem. Det kan man
gere ved at genfinde byens offentlig samlingspunkt og
madested, som oprindelig var Badehotellet pa Badeve;j.
Fjordlandskabets rekreative muligheder for ga-, cykel
og rideture kan udnyttes bedre ved at orientere byen
herud mod. Oversigtkort, foldere og sammenhzangende
stier og ruter vil formidle Sendervigs szerlige historier
og forteellinger.

GENERELLE ANBEFALINGER

B Styrk ankomsten og medet med Sgndervig. Omdan bag-

sider til forsider.
B Traek klit- og dyrkningslandskabet ind i byen.
B Styrk Badevejs historiske rolle som rygrad i byen.
B Styrk koblingen mellem Badevej og Lodbjegsve;.
B Skab nyt offentligt samlingspunkt pa Badeve;j.
B Styrk adgangen til klitter og strand ad eksisterende stier.
B Skab nye stier og ruter i det omgivende landskab.

B Orienter byen ud mod fjodlandskabets muligheder.
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Byen og de belagte flader

Bilismen har sat sit praeg pa udviklingen i Sendervig,
sa krav til belagte gader og store parkeringspladser
har vaeret med til at definere byen de senere ar. Szerligt
Lodbjergsvej og Badevej er omdannet til gader med be-
tonfliser og meget gadeinventar. Ligeledes er omradet
bag butikkerne pa Lodbjergsvej asfaltbelagte p-pladser.
Flere steder er klitter og anden beplantning aflgst af be-
lagte urbane flader.

Ligeledes bor der arbejdes med en
strategi for gadeinventar, skiltning
og moblering i gaderummene med
henblik pa at skabe mere ro og hgjne
oplevelsen af byen.

Oplevelsen af Sendervig kan styrkes, hvis de mange,
belagte flader gentaenkes og reduceres til fordel for be-
plantning af hjemmehgrende arter, som i forvejen vok-
ser omkring Sendervig. En generel beplantningsstrategi
for byen, som tager udgangspunkt i omradets karakter
og vaekstforhold vil styrke oplevelsen af at komme til en
badeby ved Vesterhavet. Ligeledes bar der arbejdes med
en strategi for gadeinventar, skiltning og meblering i ga-
derummene med henblik pa at skabe mere ro og hgjne
oplevelsen af byen.

Trafik og infrastruktur

Trods pullerter og skiltning er trafikken en udfordring
i Sendervig og en trafikanalyse af flowet gennem byen
kunne afgere, om der er mulighed for at ensrette Lod-
bjergsvej og evt. reducere antallet af p-pladser omkring
Badevej. Houvig Klitvej ber i fremtiden betragtes somen
del af oplevelsen i Sendervig og skal indga som en vej i
byen og ikke en landevej eller gennemfartsvej. Det vil
gavne Sendervig, hvis farten seenkes pa Houvig Klitvej
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ved byskiltet i nord og syd. Seerligt nar den nye ferie-
park gst for Houvig Klitvej bliver etableret er det vigtig,
at vejen ikke bliver en barriere mellem det gamle og
nye Sendervig. Der vil i den forbindelse veere behov for
en analyse af trafik, adgangs- og parkeringsforhold og
fremtidige behov. Analysen bgr undersege, hvordan der
bedst kan skabes adgang til stranden og handelsmiljget
i byen, samtidig med at der gives plads til at traekke na-
turen ind i byen. Den ber ligeledes undersgge mulighe-
derne for at gentaenke adgangs- og parkeringsforhold
pa badevej og opna synergi mellem let adgang og attrak-
tive opholdmuligheder.

Ny feriepark

Med planerne om at udvide Sendervig med en ny ferie-
park mod gst er der behov for omhyggelige overvejel-
ser og planlaegning for at sikre byens sammenhaeng og
infrstruktur. | planlaegningen skal det sikres, at det nye
omrade kobler sig pa den eksisterende by, strand og ha-
vet pa tvaers af Houvig Klitvej og hele parkeringsarealet
langs landevejen.

Samtidig er det er vigtigt, at den nye ferieby tager afsaet i
omradets historie som draenet fjord med dranrender og
vadomrader. Ligeledes skal Holmsland Klitvej indteen-
kes i planlaegningen, sa gaende og cyklende har god og
nem adgang til by og strand.

Panorama for enden af Badevej

Badevej ender i et unikt hgjde- og udsigtspunkt inden de
stejle klitter bliver til stand og hav. Pa toppen af klitten
ligger Panoramakiosken. | dag er bygningen og udeare-
alerne omkring ikke af sarlig karakter eller kvalitet og
den fine placering med udsigt til hav og bagland udnyttes
ikke.

Det er derfor positivt, at der er igangsat planer om en
ny bygning med nye faciliteter og formidlingsfunktioner,
som fremadrettet skal omdanne dette fine hgjdepunkt til
en vigtig del af oplevelsen i Sendervig.
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POTENTIALER Segndervig orienterer sig mod havet med et net af mindre veje mellem sommerhusene i klitterne vest for Lod-

bjergsvej

B Beliggenhed: Sendervig ligger mellem kuperede klitter og B Badevej: Byens historiske linje og serlige forleb fra bag-
fladt fjordlandskab. Teet pa Vesterhavet og Ringkebing fjord. landet til Vesterhavet. Badevej og hgjdepunktet for enden af
vejen er central for oplevelsen af Sgndervig og medet med

B Naturen: Sendervig har taethed tilklitter og fjord. Naturen var havet. :
: udgangspunktet for byen, og klitterne danner baggrunds- :
teeppe til store dele af sommerhusbebyggelsen. B Cykelsti: Sendervig er forbundet til Hvide Sande ad en syd-

gaende cykelsti gennem klitterne.
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UDFORDRINGER: Sgndervig er udfordret af bilismens krav tilbadebyen. Den oprindelige badeby er udfordret af den nye badeby.

B Ankomsten til byen er praeget af bagsider og belagte parke- M Badevej har mistet sin karakter af historisk linje til havet.
ringspladser. Bygningsfacaderne ud mod Houvig Klitvej har Og hgjdepunktet for enden af Badevej mangler kvalitet og
karakter af bagside, og byen vender ryggen til Holmsland faciliteter, der matcher placeringen.

Klitvej og fiorden.
B De eksisterende stier i klitterne er svaert tilgengelige.

B Den belagte by har skubbet naturen ud. Gadeinventar og :
belagte flader praeger bybilledet omkring Lodbjergsvej og B Den planlagte nye ferieparks relation til Sendervig og kob-

starten af Badevej. lingen mellem nyt og gammelt.
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ntaenk belagte flader og
¥ plads til beplantning

Omdan bagside til forside
og skab sammenhang
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ANBEFALINGER Sgndervig har en staerk historie og et omgivende landskab, som kan pavirke udviklingen af byen

B Styrk ankomsten, sa det signalerer vestjysk badeby. Og

. havet. Og skab et nyt offentligt mgdested pa Badevej
omdan bagsider til forsider. Skab sammenhang mellem ny
feriepark og eksisterende by.

B Gentank hgjdepunktet for enden af Badevej sa den unikke
B Styrk relationen til det omgivende landskab og traek klit- og

beliggenhed bearbejdes med respekt for stedet
fiordlandskabet helt ind til byen. Overvej behovet for belagte

W Styrk adgangen til eksisterende stier og lav sammenhaen-
flader, og skab mere plads til beplantning gende stier og ruter i det omgivende landskab
B Styrk Badevej som den historiske linje og den smalle vej til

W Orienter Sendervig mod fjordlandskabet mod ost :
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Adgang til klitter og strand

Sendervig orienterer sig mod vest, hvor mange stier og
veje ligger som trade mellem husene. | dag er det ikke
let som besggende at ferdes pa de mange stier og veje,
fordi de enten ender blindt eller er skiltet med "adgang
forbudt”. Der ligger et stort potentiale i at gare de mange
stier tilgaengelige og forbinde de eksisterede stier med
nye, sa der dannes ruter i det omkringliggende landskab.
Der er igangsat et arbejde med at forbedre adgangen til
klitter og strand af eksisterende stier. Ruter af varieren-
de leengde og type vil styrke oplevelsen af Sgndervig og
give de besggende mulighed for at se dele af det sldste
Sendervig, som ikke opleves fra byens handelsgade.

Sendervigs Centerforening er som led i vaekstgruppe-
forlgbet i 2013 gaet i dialog med borgerforeningen og
har taget initiativ til i samarbejde med kommunen om
at fa skabt bedre adgangsforhold ad stierne i klitland-
skabet.

Formidling

Sendervig er en af landets aldste badebyer og rum-
me mange historier og naturoplevelser. | dag er disse
fortzellinger ikke tilgeengelige for byens gaester. En for-
midling af stedets historier og saerlige steder vil styrke
oplevelsen af badebyen og give en starre forstaelse af
Sendervigs kvaliteter og muligheder. Sammen med et
oversigtskort med markerede ga- og cykelruter skal by-
ens historie formidles i en folder.

Former, farver og materialer

Sendervig har sin helt egen karakter og stoflighed pa
grund af sin fine placering mellem de belgende klitter og
de flade marker pa den tidligere fiord mod gst.

Byen og husene har som udgangspunkt underlagt sig
landskabet og omradets praemisser med vestenvind
og barske vaekstvilkar for planter, dyr og mennesker.
La har en helt sarlig betydning her, og ansket om
at holde pa sandet med marehalm og hjelme er
karakteristisk for Sendervig. Landskabets farver er
naturens farver med blagrenne nuancer af marehalm,
blandet med klitroser som blomstrer hvidt og lysergdt.
Enkelte steder har fyr og gran slaet rod og taget form
af vestenvindens konstante pavirkning og bidrager med
marke grenne farver. Sendervig er praeget af smalle
sandveje, som leder fra Lodbjergsvej ned mod stranden.
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Her er ingen skarpe kanter, men blade overgange
mellem sand, beplantning og husenes belagte terrasser
og belzegninger.

Mange af Sendervig oprindelige treehuse blev gdelagt
under 2. verdenskrig, hvor traebekleedningen blev brugt
til braendsel. | dag er sommerhusomradet en blanding
af nye og gamle huse og mange forskellige stilarter, der
er bundet sammen af klitterne som baggrundstaeppe.
Husene putter sig i klitterne sammen med enkelte mere
markante huse, som ligger pa toppen af en klit.

| den nyere del af Sendervig er der indfart den del nye
belaegninger i form af betonfliser i flere nuancer, asfalt
og udsmykninger med granit chaussesten. Gaderne er
udstyret med inventar og skilte, som skaber en helt an-
den stemning af handelsby.

Sendervig skal finde den oprindelige sommerhusstem-
ning med enkle lgsninger, der giver mere plads til det
grenne, landskabets blede former, og afstemte, rolige
farver. Fjordens flade landskab med dranrender og lze-
hegn skal i fremtiden vaere med til at give den nye ferie-
park en lokal forankring og forbindelse mellem byen og
fiorden.

| fremtiden er det vigtig at fortsaette brugen af Sender-
vigs saerlige karakter, hvor materialer som trae og store
betonbelagninger pa sidste del af Badevej, markerer sig
og underlaegger sig klitlandskabet. Med udgangspunkt i
genkendelige materialer, farver, former og beplantning
skal der skabes byrum og opholdsmuligheder, som til-
passer sig stedets klima.

Sondervig skal finde den oprindelige
sommerhusstemning med enkle
losninger, der giver mere plads

til det gronne, landskabets blode
former og afstemte, rolige farver.
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Ankomst

Mgdet med Sendervig er i dag praeget af p-pladser
og bagsider af byens handelsgade Lodbjergsvej. Den
moderne by med belagte arealer har kilet sig ind i det
oprindelige Sgndervig, hvor naturen tidligere var meget
synlig og afgerende for turistens brug af omradet.

Den nye badeby med p-pladser og abne, belagte flader
skalbegrgnnes ogbledes op, sa det oprindelige landskab
og stedets karakter kommer frem. Traek det omgivende
landskab ind i byen, og benyt beplantning, som allerede
fungerer i det barske landskab.

Ankomsten til Sendervig er ansigtet udadtil og skal
signalere vestjyst badeby. Ankomsten kan styrkes langs
Sendervig landevej med en markering i vejen, der viser
afstanden til havet. Markeringen skal ikke rage op i
det flade landskab, men i krydset mellem Sandervig
Landevejog Holmslandklit, skal reklameskilte nedtones,
sa det ikke tager opmaerksomheden fra klitterne, som
rejser sig i baggrunden.

rd o~ g -

ANKOMST | DAG MED BAGSIDE KARAKTER Store asfalt- det omgivende
belagte arealer og reklameskilte mader turisten ved ankomsten landskab. Dyrk kiggene til fjorden fra Lodbjergsve;.

til Sendervig.
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Badevej

Badevejs historiske linje er udvisket, og vejen har
mistet sin karakter som byens hovednerve til havet.
Badevej har pa dele af forlgbet mistet sit smalle forlab,
fordi klitterne er trukket tilbage, sd p-pladser og abne
arealer breder Badevej ud. Pa den fgste del af vejen er
bygningsfacaderne tomme og triste, og vejen mangler
et offentligt medested og samlingspunkt.

Badevej er den historiske linje, der skal styrkes som
forbindelse mellem bagland, by og strand. Seerligt
omkring turistinformationen skal bygning og udearealer
gentankes, sa Badevej genfinder sin rolle som byens
historiske linje mellem baglandet og havet. Gadens
udflydende karakter skal strammes op, s linjen til havet
skeaerer sig pracist ned gennem klitter og sommerhuse.
Badevej skal forholde sig til det gamle Sendervig i valg
af materialer og skala, og nye offentlige opholdsrum
skal etableres, som erstatning for det gamle badehotels
udadvendte og offentlige funktion.

For enden af Badevej skal hgjdepunktet udnytte sin
unikke beliggenhed til et formidlingspunkt og medested
med relation til stranden og havet.

STYRKE BADEVEJS SMALLE FORL®B Badevej skal genfinde
sin historiske rolle som smal vej gennem landskabet.
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STYRKE OPHOLD 0G KARAKTEREN AF BADEBY Det om-
givende landskab skal traekkes helt ind til Badevej, og der skal
skabes et nyt offentligt samlingspunkt.



' traekkes helt ind
til Badevej.

~__samlingspunkt til

~ “ophold og leg

R




SONDERVIG

9%

Adgang til fjorden og omgivende landskab.

| dag vender byen ryggen mod fjorden. Mod syd skaermer
bred beplantning for kontakten til fjorden. Den mang-
lende relation til fjorden er forstaerket af Holmsland
Klitvej, som kiler sig ind mellem byen og baglandet.

Orienter Sgndervig mod fjorden, og skab nye stier og
forbindelser mod gst. Udnyt landskabets linjer og draen-
render, som allerede i dag ferer ud mod fjorden. Udbyg
eksisterende stisystemer, sa omradet gst for Sendervig
med fjord, golfbane mm. bliver tilgeengeligt.

Forbind og udbyg eksisterende stier til ruter af vari-
erende lengde, type og tema. Undga skiltning, men
arbejd med diskret markering i landskabet. Bevagelsen
skal tilgodese bade cykler, gdende og evt. ridende.



At e R

:

Adgang langs & og render pa
hgjerer ligende hefter

Traedaek langs draenrende







