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Kommercielle overnatninger fordelt pa maneder 2017 og 20
Varde og Ringkabing-Skjern kommun

Forste 7 maneder 2018

Sammenlagt en vaekst pa
355.757 overnatninger = 8

pct.
//
N hd
f\\/
/J
Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August September Oktober November December
—\arde 2017  =——Ringkgbing/Skjern 2017 Varde 2018 Ringkgbing/Skjern 2018

Pa landsplan var vaeksten 4 pct.
Varde og Ringkebing Skjern Kommune har sammenlagt 31 pct. af
tilveksten
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PROGRAMMET:

12.00:
13.00:
14.00:
15.45:
16.15:
16.45:
17.00:
17.40:

Frokost, velkomst og oplaeg
Workshop omkring overnatning
Inspirationstur til Blavand by

Fokus pa Gaesteoplevelsen
Produktion af content

Det videre arbejde i klyngen

Faelles middag og networking
Mulighed for rundvisning pa Tirpitz



Turismen i1 Varde Kommune
- ved borgmester Erik Buhl

Vestkystens turismevaekstklynge
— den 19. september 2018



Part kab - -
for Vestkyst? Tvaerkommunale
turismesamarbejder

turisme )/
7 og projekter

rojekt Falles udvikling og
IIJRI(éK markedsfering af kystturismen

« Styrker sammenhaang, kvalitet
og attraktionskraft

+» Turisterne er ligeglade med
kommunegranser!



Partnerskab for Vestkystturisme

Realisering af Udviklingsplan
for Vestkysten

Indsatsomrader:

1. En samlet destination

2. Steerke feriesteder

3. Naturen som hovedattraktion

4. Oplevelsesudvikling

5. Differentieret
overnatningskapacitet

6. Strategisk

investeringsfremme

UDVIKLINGSPLAN
FOR VESTKYSTEN

EN FALLES AMBITION FOR TURISMEN
FREM MOD 2025
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Vestkystens Turismevaekstklynge
— os der er her i dag

 Det stgrste af i alt otte nationale
vaekstprojekter

- Samlet budget pa 6 mio.

» Varde og Ringkgbing-Skjern deler
« gaestemasse
» kyststraekning
« udfordringer

+ Oplevelser der flytter geester

« Et attraktivt og sammenhangende
Vestkyst-ferieomrade

« Afsaet i erhvervet
« Klyngeudvikling - En ny tilgang
til turismeudvikling
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Turismen i Varde Kommmune

- Danmarks naeststgrste malt
pa overnatninger.

« 2017: 4,25 millioner
overnatninger

« 75% heraf er i feriehus

 Fra 2013 til 2017: Veaekst pa
27%

« Landets stgrste
campingferiedestination

» Tyskland er vores primaere
marked

« 69% af alle overnatninger
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Blavand

- Heldrsdestination tzet pa
Danmarks vestligste punkt

- Stor anbefalingsvillighed
* 9,4 ud af 10!

« Landets eneste 6 stjernede
campingplads

« Ny faelles udviklingsplan med
bred opbakning

« Realisering af forsggsprojekt
« Kysthotel
- Det BI3 Plateau
« Boardwalk
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Kulturturisme

- Strategisk fokusomrade

* Nye kulturelle attraktioner
» Tirpitz

« Danmarks
Flygtningemuseum
ved Oksbgl

« Hgj arkitektonisk og
formidlingsmaessig kvalitet

« Tiltraekke flere
hgjtforbrugende
kulturturister og skabe
nye oplevelser til de
gaester, vi allerede har




Blavand 2025
- ved formand for Blavand

Udvikling Finn Christensen

Vestkystens turismeveekstklynge
— den 19. september 2018




Vision 2025

Blavand — Nordens fgrende og mest
attraktive kystferieby

Blavand Bé Danmarks Vestkyst er nordens fgrende
kystferieby. Her m@gdes natur og kultur i et unikt
samdspil, der er attraktiv at bes@gge og bo i hele aret
rundt.

Det betyder,

* At den charmerende bymidte med hyggelige
byrum kalder pa shopping, spiseoplevelser og
samvaer

* At havet og klitterne er en del af byens identitet
med sand, vand og marehalm, og der er let adgang
til den omkringliggende natur

* At faciliteter og attraktioner med hgj arkitektonisk
standard understgtter oplevelsen af omradets
natur og kultur, uanset om vi er til ro og fordybelse
eller leg og sved pa panden

* Atinfrastrukturen og basisfaciliteterne matcher
omradets hgje standard, og at man faerdes trygt og
smidigt i omradet
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DET GODE LIV sipe 10)

Michelin "Huk’et”

Naturcenter ved Danmarks
vestligste punkt

Multiaktivitetshus med
vaerksted, marked og
cafemiljovestligste punkt

© 00
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NATUREN I SPIL (sipe18)

Naturlige oplevelsesstier

Danmarks storste
strandlegeplads

Det bla plateau
- oplevelser inde og ude

Solfangeren - udsigtsplatform
pa radarbunkeren

BASISFACILITETER OG INFRASTRUKTUR sioe 34)

50)
©

BY- OG NATURRUM (sipe 28)

En levende bymidte med
NATURIlig atmosfzere

Attraktive feriechusomrader
i pagt med naturen

Plan for regulering af trafik og udvikling af @ Plan for vedligehold af faciliteter, infrastruktur

basisfaciliteter

og udenoms arealer
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Delvisionen for 'Det gode liv’ er,

at initiere og understgtte tiltag, der
skaber kvalitetsoplevelser for alle pa
tvaers af nationaliteter, kulturer og alder,
med seerlig fokus pa malgruppen
"Livsnydere’.

Ind

DET GODE LIV

@ Michelin "Huk’et”

Naturcenter
ved Danmarks
vestligste punkt

Multiaktivitetshus
med vaerksted,
marked og
cafemiljovestligste
punkt




Michelin “Hukket” —"Vi
fyrer op under

smagslggene”

Restaurant med Michelin
potentiale pa Danmarks vestligste
punkt

* Der laves en projektkonkurrence om
retten til at drive cafe- og
restaurantionsdrift med én unik
naturmaessig beliggenhed i Blavand —
Fyrmesterboligen eller anden attraktiv
beliggenhed.

* Ejerformen afggres ved
projektkonkurrencen, og det vurderes om
der er opbakning i Blavand til at skabe et
‘andelsforetagende’, der byder i
projektkonkurrencen.



» Naturcenter ved Danmarks
i yestligste punkt

Der er arbejdet pa et center, der

skal vaere porten til naturen pa

kanten af Nationalpark Vadehavet

(Unesco Verdensarv) og

Naturpark Vesterhavet

* Samle parterne omkring projektet, som er
Varde Museerne, Varde Kommune og

Blavand Udvikling, med henblik pa at
igangsaette projektet.

* Sikre den politiske opbakning og
igangsaette projektet ud fra en samlet
prioritering.

* Sikre de ngdvendige tilladelser og
finansiering i form af fundraising.



Multiaktivitetshus med
veerksted, marked og cafemiljg

Multiaktivitetshuset skal skabe
rum for gode oplevelser for alle
hele dggnet rundt

Der skal veere af events, produktion og salg af
kunsthandvaerk, mulighed for ro, leg og
nydelse af lokale fgdevarer.

Der skal arbejdes med

* Natursken placering med mulighed for
ophold ude og inde, organisering,
finansiering og drift af huset

» Opstilles finansiel model for drift og anlaeg
* Sgge midler hos fonde og puljer




Indsatsomrade:
Naturen i spil_

Delvisionen for "Naturen i spil’ er,

at skabe gode og sunde aktiviteter og
faciliteter for alle i naturen, der
eksponerer naturen og tilgodeser  warurenisen

naturen pa dens egne premisser. Naturlige

oplevelsesstier

Danmarks storste
strandlegeplads

@ Det bla plateau
- oplevelser inde

og ude

Solfangeren
- udsigtsplatform
pa radarbunkeren




Naturlige oplevelsesstier

Alle skal have del i de store
naturoplevelser i Blavand. Der er fokus
pa naturfitness, naturlegepladser,
raste- og fotopladser.

Der er indledningsvist peget pa tre stiforlgb,

* Grgnningen — Tirpitz —Ho

* Malkevej — Ho (Punchvej)

* Boardwalk fra Hvidbjerg Strand til Blavand Strand

Projektets aktiviteter:
* Kortlaegning af stier og udpegning af oplevelsesloops

* Opstille bud§et for drift OF anlaeg, herunder sgge
midler i fonde og puljer til finansiering af
etableringen.

* Klarggre og afmeerke stiforhold, samt etablere
oplevelsesloops — evt. etapeuvis.



Danmarks stgrste
strandlegeplads

Barn og barnlige sjele skal have de
R bedste muligheder for leg og lzering pa
@+ 7 stranden i Blavand.

% }é * Klatrevaegge, rutchebane fra toppen og siddepladser
pa den gverste flade af bunkerne.

* De store stenhgfder skal i spil i forhold til badning og
fiskeri. Der er ideer om betonskibe som kystsikring
og til aktiviteter.

* Naturfitness, sandkasse naturel, opholdsarealer for
voksne og naturligvis muligheder for toilet og bad.

Projektets aktiviteter:
* Fastlaegge placeringen af aktivitetsstranden

. Ir}ddrage faglig viden om leg og lzering i den samlede
plan

* Beregning af udgifterne til etablering og drift,
herunder sgge fonde

* Fa de ngdvendige tilladelser




Det bla plateau — oplevelser
inde og ude

Projektet tager udgangspunkt i
Vestkystens karakteristiske
klitgard, og far til opgave at danne
rammen om faellesskabet

* Samle parterne omkring projektet, som er

Varde Kommune og Blavand Udvikling,
med henblik pa at igangsaette projektet.

.« Sikrede ngdvendige tilladelser og

finansiering i form af fundraising.



Solfangeren — udsigtsplatform
pa radarbunkeren

Solfangeren er udformet som en skal, der
set inde fra klitten fanger den
nedadgdende sol. En landskabelig sti o
trappe giver adgang til skalen hvorfra de
besggende kan nyde naturen

Projektets aktiviteter:

* Samle parterne omkring projektet, som er
Varde Kommune og Blavand Udvikling, med
henblik pa at igangsaette projektet.

* Koordinere projektet med implementeringen
af de 11 topsights i Udviklingsplanen for
Danmarks Vestkyst.

* Sikre den politiske opbakning og igangseette
ud fra en samlet prioritering af projekter.

e Sikre de ngdvendige tilladelser og finansiering
i form af fundraising.
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BY- OG NATURRUM

En levende bymidte med
NATURIig atmosfaere

Attraktive feriehusomrader
i pagt med naturen

Indsatsomrade:

- By- og naturrum

Delvisionen for 'By- og naturrum’ er,

at nyteenke Blavand som kystby og
feriested, med sit helt eget unikke og
autentiske udtryk, hvor det er
behageligt, sjovt og leererigt at veere
hele aret rundt. 'Blavand er MIN
ferieby’.



En levende bymidte med
NATURIig atmosfeere

Blavand skal veere kendt for et
autentisk og levende oplevelsescenter

Der peges pa, at nyteenke hele bymidten og
byens bevagelser til fods, pa cykel og i bil.
Udover autensitet og oplevelser skal der ogsa ses
pa byens udtryk og design.

Projektets aktiviteter:

* Skabe opbakning til en helt ny plan for
Blavand midtby

* Gennemfgre en samlet arkitekt- og
ingenigrkonkurrence med udarbejdelse af
masterplan for bymidten

* Med udgangspunkt i masterplanen
gennemfgre en ny lokalplanlaegning for den
samlede bymidte

* Realisere planen pa den korte og lange bane




Attraktive feriehusomrader i
pagt med naturen

Feriehusene skal vaere velholdte,
feriehus-omraderne vaere indbydende
og forlaenge og supplere byens
fremtidige midte.

Projektets aktiviteter:

* Der nedsattes en arbejdsgruppe pa tveers af
Blavand Udvikling og Varde Kommune

 Der laves en falles beskrivelse af den
gnskede tilstand i forhold til feriehuse og de
store feriehusomrader.

* Pa det grundlag laves der en reekke
anbefalinger — eks. vejledning til at ggre ens
hus mere attraktiv, samt retningslinjer for
drift og udvikling af feriehusomraderne,
hvilket kan have forskellige former, som
vejledninger og yderligere lokalplanlaegning.




BASISFACILITETER OG INFRASTRUKTUR

Plan for regulering af trafik og Plan for vedligehold af faciliteter,
udvikling af basisfaciliteter infrastrultur og wdenoms arealer

- e
Indsatson =t 5

Basisfacili
og infra

Delvisionen for 'Basis og infrastruktur’
er,

at geesterne, herboende og de
erhvervsdrivende oplever en smidig og
fleksibel trafikafvikling i Blavand by,
samtidig med at basisfaciliteterne er og
opleves af hgj kvalitet.




Plan for regulering af trafik og
udvikling af basisfaciliteter

Infrastrukturen og basisfaciliteterne
skal matche omradets hgje standard,
OF man skal feerdes trygt og smidigt i
Blavand, og have en
kvalitetsoplevelse, nar man bla.
bruger toiletterne.

Projektets aktiviteter:

B ° Nedseette en gruppe under Blavand Udvikling,

! der sammen med Varde Kommune skal fglge
lanerne for bymidtens og
eriehusomradernes implementering

- f ;g,; * Gruppen fortsaetter under Blavand Udvikling
e OF med deltagelse fra Varde Kommunes
' e - planafdeling og driftsafdeling.




Plan for vedligehold af
faciliteter, infrastruktur og

udenomsarealer

Der er bade fokus pa allerede
eksisterende forhold, men ogsa drift og
vedligehold af nye veje, stier, faciliteter,
og rekreative omrader.

Projektets aktiviteter:

Nedseette en arbejdsgruppe pa tvaers Blavand
Udvikling og Varde Kommune

Der skal ske en kortlaegning af den allerede
eksisterende infrastru tur%veje, stier, fortove) og
basisfaciliteter (toiletter mm.) og fastlaegges en
vedligeholdelsestandard

| forhold til nye tiltag, laves en guide/tjekliste, der
sikrer en stillingtagen til den efterfglgende drift og
vedligeholdelse.

Ud fra gnskerne og den fastlagte
vedligeholdelsestandard aftales den endelige
finansiering mellem parterne.



WORKSHOP OMKRING OVERNATNING

Kvistgaard & Hird og Niras



Vestkystens turismevaekstklynge
kapacitetsudvikling

Overnatningskoncepter
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NIRAS Kvistgaard @ HIRD



Formal og proces



Formal

Investeringsfremme 2

Flere sommerhuse til udlejning il 4

Bedre udnyttelse af kortferiepotentialet »

Mulighed for ekstra kapacitet i forbindelse med campingpladser >
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Mulighed for nye naturnzere overnatningsmuligheder




4 delopgaver

Fra juni 2018 til juni 2019:

1. Udvikle og teste koncepter og forretningsmodeller for nye
overnatningsmuligheder og —enheder (alle overnatningsformer i princippet)

2. Udvikle og teste koncepter for kortferie og mersalg
3. Styrke og @ge kapacitetsudnyttelsen i feriehusene

4. Lave en manual, sa andre kan laere af projektet her



Proces i grove treek

19.09.19

5.11.18 Feb-mar 19

Hvem vil
gerne
vaere
med?

3.04.19

Hvem vil
gerne
vaere
med?

Koncepter Klyngemade Involvering Test af Involvering Test af Endelige
P yng af aktgrer 1 koncepter af aktgrer 2 koncepter koncepter

04.19

30.06.19



Involvering af aktarer 1.

WORKSHOP: 5.11 — kl. 9.00-12 (+ frokost)

Pa workshoppen vil vi blandt andet:

* Preesentere koncepterne i mere udfoldet version med gkonomi med videre

* Bedgmme koncepterne sammen med jer. Hvilke duer/duer ikke til
destinationen, og hvilke er relevante for jer hver isaer at arbejde videre
med ift. jeres nuvaerende produkter

* Praesentere placeringsmuligheder pa projekterne sammen med jer

* Udvikle forretningsmodeller for koncepterne

* Den videre proces — hvordan kan | fa gavn af processen?

*  Frokost



Baggrund



@dget kapacitet og
kapacitetsudnyttelse - derfor

International Tourist Arrivals by region (million)

2020

Actual — Forecasts .
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@get kapacitet og kapacitetsudnyttelse -

derfor

Middelklassen vokser — verden over

#i2016: #12030:

3,2 mia. mennesker 5,2 mia. mennesker



@dget kapacitet og
kapacitetsudnyttelse - derfor

VAKST | ANTAL OVERNATNINGER

1.000.000 overnatninger

Vaekst
siden 2013
4725 900.000
3,9 800.000

1.700.000

=615  290.000

7 7

8
11 7 7 4 180.000
7’

0,597 0,523 0,535

2013 2014 2015 2016 2017

Varde Kommune Ringkgbing Skjern e=pBillund Kommune Esbjerg Fang e==Tgnder



@dget kapacitet og

kapacitetsudnyttelse - derfor

Flere turister aret rundt

@gede indtaegter fra turismen — direkte, indirekte og induceret

Spredning af geester geografisk, tematisk og over aret



Anta| overnatninger i2017

@get kapacitet og kapacitetsudnyttelse -

derfor
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@get kapacitet og kapacitetsudnyttelse -

derfor

Kommercielle overnatninger fordelt pa maneder 2017

Varde og Ringkgbing-Skjern kommuner
900.000
800.000
700.000
600.000
500.000
400.000
300.000
200.000
100.000

—\Varde =—Ringkgbing/Skjern
4.251.175 3.732.807
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Bedre kapacitetsudnyttelse
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Bedre kapacitets-
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Proces indtil nu

Fysiske forhold
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Fremtid og kapacitet

1st movers 2nd movers
Some people i Most people

|
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Cash cow i
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Behov om 3-5 &r



Koncepter



Oversigt over koncepter

Et koncept er en baerende idé, der skaber en unik
oplevelse hos kunderne.

Funktion og Forretnings-
fysisk Services og Information + model og
udformning processer kommunikation veerdikeede




Oversigt over koncepter
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Boutique hoteller

Selvforsynende hoteller
Luksusshelters

Konvertering af tomme bygninger til temahoteller
Indbyggerdrevne hoteller

@kologisk luksusbondegardsferie
Pop-up hoteller

Plug and play special interest camps
Forsggshuse

Glamping

Pxlebyer — pxlehoteller

Boutique feriehuse

Feriehuse som samlingspunkt
Temaferiehuse



Boutique hoteller

Et boutique hotel er et lille hotel med stor
personlighed og fokus pa design, luksus, intimitet og
personlig service. Ofte har et boutique hotel et
gennemfgrt tema og en placering (lidt) veek fra de
steder, hvor hovedparten af turisterne i et omrade bor.
Kendetegnende for boutique hoteller er ogsa, at de i
hej grad er rejsemal i sig selv. Der findes ikke to
boutique hoteller, som er ens.

Gennem etablering af en raekke boutique hoteller far vi
mulighed for at tilbyde vidt forskellige oplevelser i en
destination generelt og snaevre temaer specifikt —
gerne malrettet hgjtforbrugende turister pa bade korte
og lange ophold.




Selvforsynende hoteller

Selvforsynende hoteller har egne kgkkenhaver,
drivhuse og marker — maske i samarbejde med lokale
restauranter, landmaend eller private ildsjxle. Egne o “ “
produkter udggr sammen med lokale historier rygraden : )
i de maltider, der serveres. | et selvforsynende hotel b it alos e
har gaesterne mulighed for at arbejde i fx drivhusene.

De har maske ogsa mulighed for at selv at tilberede

maltider. Laering om naturen, ture ud i naturen og det

at dyrke lokale ravarer vil ofte en del af pakken.
Selvforsyningselementet stopper ikke ngdvendigvis ved

fedevarerne, men kan ogsa omfatte strem og varme.

Der vil veere fokus pa baeredygtighed og ansvarlig A 11
generelt og for hver gaests ophold udarbejdes et : :
baeredygtighedsregnskab. N 3 2 -
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Selvforsynende hoteller giver os mulighed for at tilbyde ' AL ] [ ] ‘:;
markedet reelle grgnne overnatningsformer — ofte i

eller teet pa naturen. Stadig flere forbrugere sgger mod Py

gronne tilbud pa tvaers af produktkategorier.

TR



Luksusshelters

Luksusshelters er en videreudvikling af det velkendte
shelterkoncept. | luksusudgaven er der tilfgjet
eksempelvis udekgkken, bad og toilet — uden at ga pa
kompromis med naturoplevelsen. Luksusshelters er for
mennesker, der vil laaaangt ud i naturen, hvor de
finder ro og maske sig selv. Overnatningsformen er en
klar kontrast til en verden i sten, neon, metal og plast.
Men med udekgkken, bad og toilet siger man ikke helt
farvel til det behagelige liv. Man far bare naturen
oveni!

Kombineret med sankning, vandreture og maske
vandkantskgkkener kan der laves et netveerk af
luksusshelters, der giver helt seerlige oplevelser rundt i
destinationen. Vi kan pa den made vise naturen frem
fra sin mest naturlige side til de mennesker, som har
stor interesse i naturen, men maske ikke gnsker rough
living.




Konvertering af tomme
bygninger

Konvertering af tomme bygninger til eksempelvis
hoteller, hostels og B&Bs g@r det muligt at udvikle
overnatningstilbud med udgangspunkt i et sted helt
seerlige karakteristika som eksempelvis en sarlig
geografi, bygning eller historie. En tom bygning kan ogsa
"starte forfra” og skraeddersys relevante temaer — det
kunne veere lystfiskeri, MTB, kitesurfing, landbrug eller
e-sport.

Gennem ny anvendelse af forskellige former for
bygninger — landbrug, industri, bolig — skaber vi livi en
destination og g@r passiver til aktiver. Og samtidig giver
vi turisterne mulighed for at besgge nye og for dem
maske helt ukendte steder i en destination.

Elcere
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Indbyggerdrevne hoteller

Indbyggerdrevne hoteller skaber rum til samtale,
samveer, neerhed, dybde og gode historier. Her skabes
steerke relationer mellem mennesker (lokale og andre
gaester) og her skabes staerke relationer til stedet. Disse
hoteller er ofte wi-fi- og mobilfrie. Det er lokale, der
driver hotellet og giver lokale vinkler og historier. Der
er god tid. “Hvis du ikke kan vente, sa find et andet
sted.” Lokale giver af sig selv til geesterne, der giver
noget tilbage. Hver eneste ting pa hotellet har en
historie. Hvert veerelse har en historie. Maske er hvert
vaerelse indrettet efter en lokal borgers smag og med
den lokales mgbler og historier. En slags kontrastrejse
fra det kendte liv.

Indbyggerdrevne hoteller antager mange former og
stgrrelser. Men det, der adskiller dem, er lokal-
befolkningens engagement. Disse hoteller giver
turisterne mulighed for at kommen helt tzet pa
vestjyderne, stedet og historierne. Indbyggerdrevne
hoteller vil give nyt liv til steder, som lokalbefolkningen
veelger og vil derfor kunne findes nye og utraditionelle
steder.




@kologisk luksusbondegardsferie

Pa en gkologisk luksusbondegardsferie handler
det om at give turisterne mulighed for at blive en
naturlig del af livet pa en gkologisk gard. Her
kommer gaesterne taet pa de lokale. Neerveer,
hjemlighed, intimitet og autenticitet er kerneord.
Man arbejder, lzerer, bliver inspireret, bor og
spiser ssmmen med familien og de andre, der
besgger garden (de er ikke turister). Maden laves
sammen. Interaktionen er i hgjsadet. Det
luksurigse er tid, samvaer og overnatningsformen.
Det skal veere lekkert. Og sa skal man kunne
traekke sig tilbage fra det lante liv som landmand
for at huske at holde ferie.




Pop-up hoteller

Fremtidens turister —isaer de unge — efterspgrger i
stigende grad anderledes overnatningsformer.
Hvert ar dukker der derfor nye hoteller op rundt
omkring i destinationen pa nye lokationer. De er
typisk sma og dermed er det sveert at fa plads pa
dem, hvilket naturligvis blot gger deres
attraktionsveerdi. Nogle af pop-up hotellerne er
mobile og det er naesten kun fantasien, der saetter
graensen for, hvordan de indrettes og placeres — og
i hvor lang tid. Nogle af dem vil kunne graense til at
veere midlertidige kunstinstallationer, hvilket ggr
dem szerdeles instagrammable.

Pop-up hoteller giver mulighed for at skabe
forbindelse til destinationen pa nye mader. Og sa
giver de mulighed for at udnytte her-og-nu og
maske midlertidige muligheder. Der kan ogsa veere
tale om, at der tilbydes overnatning pa museer, i
fabrikker, pa landbrug, pa radhuse, pa hglofte eller
lignende. Pointen er, at det kun er lige netop nu,
det foregar. | morgen er det vaek. Og kommer ikke
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Plug-and-play special interest camps

Special interest camps imgdekommer den stadig
stigende efterspgrgsel efter tilbud rettet mod en
myriade af special interest turister, der rejser ud med
det primaere formal at dyrke deres interesser. En plug-
and-play special interest camp ligger et fast sted i
destinationen og indeholder ikke bare generiske
faciliteter som bad, kgkken og sengepladser, men ogsa
omrader og bygninger, der kan anvendes som
veerksteder, opbevarings- eller traeningsrum. Idéen er
ganske enkelt, at en raekke mennesker med én felles
interesse rejser ud og dyrker denne interesse, som ofte
er uafhaengig af arstid.

Plug-and-play camps kan vaere enten stationare eller
mobile — og sa kan de understgtte fx eksisterende
events, som cykellgb, 3bning af seesonen i Skjern A og
en kitesurfing festival.



Forsggshuse

Der kan indrettes et eller flere omrader til test af
nye feriehustyper og nye typer feriehusomrader. Der
er fokus pa bzaeredygtighed. | feriehusene vil der
vaere sarlig fokus pa bl.a. energioptimering,
byggeteknik og indretning. | forhold til
feriechusomraderne vil der vaere szerlig fokus pa
placeringer, stgrrelse pa grund, natur vs. haver og
social interaktion mellem beboerne i feriehusene.

Ophold i husene kan ske ved almindelig udlejning
eller gennem sponsorater mod, at lejerne giver data
videre om ophold og omradets indretning med
videre. Husene kan have hgj brandingmaessig veerdi
og betyde noget i forhold til, hvordan man
renoverer (= optimerer og fremtidssikrer) de
eksisterende feriehuse i destinationen.




Glamping

Glamping kombinerer natur og moderne luksus.
Momondo har taget glamping ind som et seerligt
rejsetilbud, da de kan se, at der er stigende
efterspgrgsel verden over pa at komme teet pa
naturen men pa en luksurigs made. Det handler
om friluftsliv uden at ga pa kompromis med de
bekvemmeligheder, som fx traditionelle hoteller
tilbyder. Det handler ogsa om en destinations
mulighed for at lade turister bo luksurigst i
naturen uden, at det kraever store anlaeg.
Kodeordene her er "anderledes” og natur /
friluftsliv. Momondo beskriver deres tilbud som
en liste over "flamboyante glampingophold rundt
om i verden”.




Paelebyer og -hoteller

Teet pa naturen men pa vand og i et feriehuslignende
koncept. Konceptet vinder frem mange steder i
verden. Ogsa i Tyskland, hvor der flere steder
etableres husbadslignende hoteller, blandt andet pa
Rigen og i Olpenitz. Men det behgver ikke at vaere
pa vand. Det kan ogsa vaere pa land. Maske endda
pa eller teet pa beskyttet natur. Maske i sivomrader
eller anden oplevelsesrig natur.

Det er oplagt at teenke pzelebyer og -hoteller
sammen med klimatilpasningstiltag — eksempelvis i
forbindelse med etablering af vandparkering,
forsinkelsesbassiner mv. Overalt i Danmark dukker
der nye rekreative anvendelsesmuligheder frem som
folge af klimatilpasningsstrategier. Eksempelvis

arbejder Aarhus Kommune og Aarhus Vand sammen 1)
om nye regnvandssger, regnvandsbede og
vandkanaler, lavninger, deemninger, der skaber helt
nye byrum og indretter grenne omrader pa nye
mader.




Boutique-feriehuse

Boutique-feriehuset har en stor personlighed. Det er
pakket med fortzllinger om de, der ejer det, og det
sted huset ligger. Nar man traeder ind, sa traeder
man direkte ind i den danske kultur —ind i en dansk
families andet hjem. Her kommer man som gaest
rigtig taet pa den danske kultur og alle de forskellige
udtryk den har. Bare i dette feriehus er der mange
ting, der viser, at her er man i et dansk feriehus. Det
er skam ikke hvor som helst. Og det kan ikke ligge
hvor som helst.

| boutique-feriehuset far man et personligt forhold
til de, der ejer det. Man far historier om familien.
Man far at vide, hvorfor de har feriehuset, hvor
lenge og hvad de selv synes er rigtig fedt i omradet.

Helt tet pa er den baerende vaerdi. Man meerker, at
man bor hos nogen. Det er det modsatte af industri
og upersonligt.




Feriehuse som samlingspunkt

In.ge.n andre stejder i Danmark finder [nan Skitse fra projektet Fremtidens Feriehus, Aalborg Universitet og
fritliggende feriehuse, der fungerer sa godt som Videncenter for Kystturisme, 2013
samlingspunkter som her. Her er en klynge af Ophaver matriklen og skaber nye rum, hvor folk kan mgdes

feriehuse, hvor der altid er nogen af ggre noget med.
Her er et feelleshus, hvor man kan mgdes og lave
mad og spille kort med mere. Her er ogsa en falles
grill, som man bare kan ga i gang med at bruge.

Feriehusene har et naturligt centrum, som alle sgger
hen imod, for det er her, der altid sker noget.

Den barende vaerdi er "sammen hver for sig”. Alle
har sit eget feriehus — for 1 uge eller 2 eller 3. Men
man kan ggre noget sammen med andre.

Her er der altid nogen “hjemme”. Her sgger man
sammen. Hele aret.

Feriehusklynge ved Brovst, Kronvildtvej. Konkret eksempel pa et
sted, hvor man prgver at ophave matriklen og skabe nye rum,
hvor folk kan mgdes.
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Temaferiehuse

Den baerende veaerdi er, at vi er sammen om at dele
vores helt saerlige interesse. Og sa er husene
indrettet efter det. Alle har sit eget feriehus, men
der er én falles interesse.

| Gourmet-husene eksempelvis er der keelet ekstra
meget for husenes centrum nemlig kekkenet. Der er
her ekstra detaljer, som man ellers kun finder hos
stjernekokke pa restauranter. Det er naesten en
oplevelse i sig selv at bruge disse kgkkener. Her kan
man "blaere sig” over den senest erhvervede viden
om mad og det at lave mad sammen. “Har i prgvet
lige preecist dette krydderi sammen med fisk fra ==
Hvide Sande?” L B A B A A A A
e P
| temaferiehusene sgger man sammen pga.
interessen. Hele aret. Ogsa i weekender.

Udstyret er der og klar til at blive brugt. Husene er
klar hele tiden. Ogsa til korttidsferie midt pa ugen og
weekender. Det er naesten som at komme ind pa en
Michelin-restaurant bag facaden. Og sa far man lov
til selv at vise, hvad man kan.
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relateret til kort- og langtidsferie
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Diskussion pa turen rundt i Blavand
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Diskussionsoplaeg, 19.9.18
Overnatningskoncepter

Boutique-hoteller

Selvforsynende hoteller
Luksusshelters

Konvertering af tomme bygninger til
temahoteller

Indbyggerdrevne hoteller

@kologisk luksusbondegardsferie
Pop-up hoteller

10.
11.
12.
13.
14.

Plug and play special interest camps
Forsggshuse

Glamping

Pzlebyer — pzelehoteller
Boutique-feriehuse

Feriehuse som samlingspunkt
Temaferiehuse

NIRAS Kvistgaard @ HIRD



1. Boutique-hoteller

Et boutique hotel er et lille hotel
med stor personlighed og fokus pa
design, luksus, intimitet og
personlig service. Ofte har et
boutigue hotel et gennemfgrt tema
og en placering (lidt) vaek fra de
steder, hvor hovedparten af
turisterne i et omrade bor.
Kendetegnende for boutique
hoteller er ogsa, at de i hgj grad er
rejsemal i sig selv. Der findes ikke to
boutique hoteller, som er ens.

3. Luksusshelters

Luksusshelters er en videre-
udvikling af det velkendte shelters—
koncept. | luksusudgaven er der
tilfgjet eksempelvis udekpkken,
bad og toilet — uden at ga pa A
kompromis med naturoplevelsen. E

Luksusshelters er for mennesker,
der vil laaaangt ud i naturen, hvor
de finder ro og maske sig selv.
Overnatningsformen er en klar
kontrast til en verden i sten, neon,
metal og plast.

Strandhotellet, Blokhus

Luksusshelters, Svendborg

2. Selvforsynende hoteller

Selvforsynende hoteller har egne
kpkkenhaver, drivhuse og marker —
maske i samarbejde med lokale
restauranter, landmand eller
private ildsjele. Egne produkter
udger sammen med lokale historier
rygraden i de maltider, der
serveres. | et selvforsynende hotel
har gaesterne mulighed for at
arbejde i fx drivhusene. De har
maske ogsa mulighed for selv at
tilberede maltider.

Henne Kirkeby Kro

4. Konvertering af tomme bygninger til temahoteller

3 BORNHOLM SLIRF FARM

Konvertering af tomme bygninger
til eksempelvis hoteller, hostels og
B&Bs g@r det muligt at udvikle
overnatningstilbud med
udgangspunkt i et sted helt seerlige
karakteristika som eksempelvis en
seerlig geografi, bygning eller Sail P —
historie. En tom bygning kan ogsa | " '
“starte forfra” og skraeddersys
relevante temaer — det kunne vaere
lystfiskeri, MTB, kitesurfing,
landbrug eller e-sport.

Home // Stay // Activities // Surf Shop // Pricelist // Booking // Enquiry // Direction

Temahotel pa Bornholm



5. Indbyggerdrevne hoteller

Indbyggerdrevne hoteller skaber rum
til samtale, samveer, naerhed, dybde og
gode historier. Her skabes staerke
relationer mellem mennesker (lokale
og andre gaester) og her skabes steerke
relationer til stedet. Disse hoteller er
ofte wi-fi- og mobilfrie.

Det er lokale, der driver hotellet og
giver lokale vinkler og historier. Der er
god tid. "Hvis du ikke kan vente, sa find
et andet sted.”

7. Pop-up hoteller

Pop-up hoteller giver mulighed for at
skabe forbindelse til destina—tionen
pa nye mader. Og sa giver de
mulighed for at udnytte her-og-nu og
maske midlertidige muligheder. Der
kan ogsa veere tale om, at der
tilbydes overnatning pa museer, i
fabrikker, pa landbrug, pa radhuse,
pa hglofte eller lignende. Pointen er,
at det kun er lige netop nu, det
foregar. | morgen er det vaek. Og
kommer ikke igen — og derfor er de
attraktive.

Eksempel fra USA

Lyngvig Fyr, overnatning arrangeret af
Esmark.

6. @kologisk luksusbondegardsferie

Pa en gkologisk luksusbonde—gardsferie
handler det om at give turisterne
mulighed for at blive en naturlig del af
livet pa en gkologisk gard. Her kommer
gaesterne taet pa de lokale. Neerveer,
hjemlighed, intimitet og autenticitet er
kerneord.

Man arbejder, lzerer, bliver inspireret,

bor og spiser sammen med familien og Eksempel fra England
de andre, der besgger garden (de er ikke
turister).

8. Plug and play special interest camps

Idéen er ganske enkelt, at en raekke
mennesker med én fzlles interesse
rejser ud og dyrker denne interesse,
som ofte er uafhaengig af arstid.

Plug-and-play camps kan vaere
enten stationaere eller mobile — og
sa kan de understgtte fx
eksisterende events, som cykellgb,
abning af seesonen i Skjern A og en
kitesurfing festival.

Lystfiskeri og MTB



9. Forsggshuse

Der kan indrettes et eller flere omrader

til test af nye feriehus—typer og nye
typer feriehusomrader. Der er fokus pa
baeredygtighed. | feriehusene vil der
veere szerlig fokus pa bl.a.
energioptimering, byggeteknik og
indretning.

| forhold til feriehusomraderne vil der
veere szerlig fokus pa placeringer,
stgrrelse pa grund, natur vs. haver og
social interaktion mellem beboerne i
feriehusene.

11. Peelebyer og -hoteller

Teet pa naturen men pa vand og i et
feriehuslignende koncept. Konceptet
vinder frem mange steder i verden.
Ogsa i Tyskland, hvor der flere steder
etableres husbadslignende hoteller,
blandt andet pa Riigen og i Olpenitz.

Men det behgver ikke at vaere pa
vand. Det kan ogsa veere pa land.
Maske endda pa eller teet pa
beskyttet natur. Maske i sivomrader
eller anden oplevelsesrig natur.

Forsggshuse fra Nyborg, Realdania-
projekt

Hvidbjerg Strand

10. Glamping

Glamping kombinerer natur og
moderne luksus. Momondo har taget
glamping ind som et seerligt
rejsetilbud, da de kan se, at der er
stigende efterspgrgsel verden over
pa at komme tzet pa naturen men pa
en luksurigs made.

Det handler om friluftsliv uden at gé Skyttehusets Camping og Cafeteria,
pa kompromis med de Silkeborg
bekvemmeligheder, som fx

traditionelle hoteller tilbyder.

12. Boutique-feriehuse

| boutique-feriehuset far man et
personligt forhold til de, der ejer
det. Man far historier om familien.
Man far at vide, hvorfor de har
feriehuset, hvor lzenge og hvad de
selv synes er rigtig fedt i omradet.

Helt teet pa er den baerende vaerdi. s >
Man mazerker, at man bor hos Billede fra dansk feriehus med personligt
nogen. Det er det modsatte af preeg

industri og upersonligt.



Ingen andre steder i Danmark finder
man fritliggende feriehuse, der
fungerer sa godt som samlings-
punkter som her.

Her er en klynge af feriehuse, hvor
der altid er nogen af ggre noget med.
Her er et faelleshus, hvor man kan
megdes og lave mad og spille kort med
mere. Her er ogsa en feelles grill, som
man bare kan ga i gang med at bruge.

Skitse fra projektet Fremtidens Feriehus,
Aalborg Universitet og Videncenter for
Kystturisme, 2013

Ophaever matriklen og skaber nye rum,
hvor folk kan mgdes

14. Temaferiehuse

Den baerende vaerdi er, at vi er
sammen om at dele vores helt
seerlige interesse. Og sa er husene
indrettet efter det. Alle har sit eget
feriehus, men der er én feelles
interesse.

| Gourmet-husene eksempelvis er der
kaelet ekstra meget for husenes
centrum, nemlig kekkenet. Der er her
ekstra detaljer, som man ellers kun
finder hos stjernekokke pa
restauranter. Det er naesten en
oplevelse i sig selv at bruge disse
kokkener.

Slusehusene, Hvide Sande



1. Der er 14 overnatningskoncepter til udvikling lige nu. 2. Hvis du skulle vaelge ét overnatningskoncept at arbejde

Hvilke af disse vil du prioritere, for at udvikle hele videre med:
destinationen? Vaelg 3 og marker 1, 2 og 3 som prioritet. Hvilket skulle det sa vaere? Hvorfor ville du vaelge det?
1. Hvorfor? Koncept: #
Hvorfor:
2. Hvorfor?
3. Hvorfor?

4. Har du idéer til andre koncepter, der kan skabe gget

3. Hvilken malgruppe skulle dit udvalgte koncept
kapacitet i hele destinationen, bade lang- og kortidsophold?

henvende sig til — helt konkret?

Malgruppe: Idé:

Hvorfor: Hvorfor:




5. Skriv dit valgte koncept her:

1

Vurdér venligst dit koncepts styrke
ud fra de viste kriterier.

* Eksempel: Stor nyhedsveerdi - ja i
hgj grad =5

* Eksempel: Teet pa kysten - ej ligger
lidt inde i landet = 3

* Eksempel: Hgj investerings-
villighed - jo der er en del, der
gerne vil investere i dette = 4

KONCEPTSCREENING

Stor hyhedsvardi

| S
Haj investeringsvillighed, s \Let at komme til
4.~
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Tzt pa bespisning , . Stor volumen
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Hej kulturvaerdi | [ 4 X '-‘ ) Kan salges hele aret
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Taet pa attraktioner “«  ‘ N e ‘ / Rammer en klar malgruppe
X, /
Teet pa naturen Vi PP £ Folger de nye trends
Taet pa byen Teet pa kysten

NIRAS Kvistgaard @ HIRD



Workshop 5. november 2018

Formal: Skaerpelse af overnatningskoncepter

Interessetilkendegivelse:

Ja, jeg deltager gerne

Nej, jeg kan ikke deltage

Jeg deltager maske

Navn og kontaktdata

Navn:

Virksomhed:

Adresse:

Telefon:

Mail:

NIRAS Kvistgaard @ HIRD
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Opsamling af diskussionen
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FOKUS PA GASTEOPLEVELSEN

Further ved Lars Noe



Projekt: Oplevelsesudvikling og oplevelsesbaseret

forretningsudvikling
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Fase 1: Fase 2: Udvikling af Fase 3: Manual for Fase 4: Test og
Potentialeanalyse metode til udvikling af afprevning af
oplevelsesinnovation malgrupperelavante oplevelsestyper

oplevelser



Projekt: Oplevelsesudvikling og oplevelsesbaseret
forretningsudvikling

Fase 1: Potentialeanalyse



Potentialeanalyse ud fra gaestens synspunkt

- Potentialer og gaps for
oplevelsesudvikling set med gaesternes

gjne

- Et billede af eventuelle kvalitetsgaps som
ber udbedres, G @9

- samt de potentialer, som med fordel kan
videreudyvikles og udnyttes

» Et handgribeligt seet af udfordringer og
muligheder, som turismeerhvervet i omradet
kan arbejde direkte videre med




Se¢ndervig, Hvide Sande,
Henne Strand og Blavand

Korttidsferie/hgjsaeson

Gaesteinterviews

49 interviews pa tysk
og dansk
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Aktivt samveer i
naturen

Klassisk Kystferie

Livsnyder- Livsnyder-
oplevelser oplevelser/
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Mgad nogle af
gaesterne 2018




“Vi var lige ankommet,
da han var ude af dgren
Igen. Han skulle liiige
ned og kigge til fiskeriet”

Bor i Vejle med mand og hund. Hendes
mand er fornyligt gaet pa efterlan, og to
barn er flgjet fra reden.

Parret udnytter friheden til flere mere
impulsive ferier i Danmark, selvom
gkonomien spiller en starre rolle end den
gjorde tidligere.

Farste gang i Hvide Sande.

Det lille feriehus i Tyskerhavn er fundet pa
nettet.

Pias mand bruger en stor del af ferien pa at
fiske ved slusen.

Pia deler ikke denne interesse.

Hun bruger i stedet naturen aktivt i
lgbesko, pa cykel eller med hunden i snor.
Ellers laeser hun gode bgger, og maske en
lille shoppetur. Hun forbinder disse ferier
med afslapning og selvforkeelelse.



De bedste minder fra denne ferie

» At veere aktiv midt i naturen og teet
pa byen. Hygge og madlavning i
feriehuset, som havde alt det der var
brug for.

Det ville jeg gnske var bedre

« Dagene kan fgles Ian?e nar manden
bruger meget tid pa fiskeriet. Pia
savner aktiviteter, som er mere
malrettet hende. Hun fagler, at det er
hendes tur til at bestemme
destination naeste gang.

Alternativ destination

« F.eks. Skagen, som appellerer lidt
bedre til bade Pia og hendes mand.
Her er ogsa gode muligheder for
fiskeri, kombineret med lidt flere
tilbud til Pia selv.







De bedste minder fra denne ferie

« Samvaeret med andre gaester. At
der sker noget pa pladsen, ogsa
om aftenen.

Det ville jeg gnske var bedre

- Tidligere boede Iris og Jurgen |
sommerhus, men det blev for
Isoleret. Stort gnske om
hundestrand, da de er mange
hundeejere | Facebookgruppen.

Alternativ destination

 Hjertet ligger i Henne, da det er
her, de har etableret et socialt
"sommer-netvaerk”.




« Fra Middelfart

« Har lant et sommerhus i Blavand i
nelligdagene

« Parret ser frem til at slappe
fuldsteendig af, og bruge tiden pa
sig selv i det dejlige sommerhus

 Den forleengede weekend er ikke
planlagt | detaljer, men de
forventer at bruge den pa god
mad, ture i naturen og maske et
besag pa Tirpitz.




De bedste minder fra denne
ferie

« Naturen, roen og det at bruge
tid sammen

Det ville jeg gnske var bedre

« Der er meget "pligt” ved at
veere | sommerhus: Der skal
pakkes grundigt, der skal
kebes basisvarer, og sendag
teenker vi kun pa slutrenggring.
Charlotte og Per ville gnske, at
der var mere tid til dem selv.

Alternativ destination

« Kunne sagtens veere Blavand
igen. Men maske en
ferielejlighed i stedet naeste

gang.




AKTIVT SAMVAR | NATUREN

Aktiv naturferie

LIVSNYDER-OPLEVELSER

Nye oplevelser
med kulturel signatur

Afdaekkede
kernemotivationer

Oplevelser pa tveers af

generationer Koble af

KLASSISK
KYSTFERIE

-

Det Iokaie 0g naere
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Stort gap/Lille Stort gap/stort
impact Informationsbehov impact

Nysgerrighed Individuelle :
informationsbehov lokalt og regionalt ,
Tiden er knap
og veerdifuld
Fokus pa
individuelle Sommerhussoveby
behov
En god deal Uden for Oplevelser for
sa&eson hele familien
Dejlige Brug familiens ==~ Seerlige lokale Signaturoplevelser
Danmark erfaringer oplevelser som driver
Staycation
Kort ferie = lavere En anderledes Genkendelighed Fa erkendte ~ Fokuspa
oplevelsesforbrug gaestetype behov individuelle behov
Praktik og
planlagning Convenience o
Fleksibilitet
Informationsbehov
Hej igen Sceneskift
Farsf,ric;gr;n ore Det vante i det
: : . nye
Sommerhusgaester eI Den gode historie | kyajitet og tid —
Tid til mig selv
Afstressning og Selvforkaelelse Gode rammer for Adgang til unik
opladning ferien natur
Lille gap/lille Lille gap/Stort

impact impact






Program for de kommende workshops













Hvad far du ud af forlgbet?



PRODUKTION AF CONTENT

Frame & Work

Seerskilte opleeg



DET VIDERE ARBEJDE | KLYNGEN

« Naeste made er den 16.
januar 2019 fra klokken
12.00 til 18.00 i
Ringkebing-Skjern

- Pa det neeste mgde
seettes der ogsa fokus pa
aktuelle emner fra jer!

- Har Il input til arbejdet, sa
tag fat i Colin Seymour,
ProVarde eller Sgren
Lydig Kristensens,
Ringkabing Fjord Turisme




FAELLES MIDDAG/NETWORKING/RUNDVISNING

Der er rundvisning
klokken 17.40 for dem
der har lyst til at maerke

Tirpitz
Velbekomme

Kom godt hjem



