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Ringkgbing Fjord Turisme !!!

SO

HVIDE SANDE®



Formalsparagraf iht. vedtaegterne:

Formalet er - med afsaet i medlemmernes
turismeerhvervsinteresser og i samarbejde med Ringkgbing-Skjern
kommune - at skabe udvikling og vaekst for turismeerhvervene i
Ringkgbing-Skjern Kommune!

Foreningen forestar faelles markedsfering og turismeservicering.

Det er ogsa foreningens opgave at varetage turismeerhvervets
erhvervspolitiske interesser.

Q Merk Vesterhavet
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AGTHED - NARVAR - PASSION

Ma
HVIDE SANDE®



VISION

Vi bliver nordeuropaeernes foretrukne kystferiedestination!

MISSION

Vi star sammen om at udvikle vores historie, natur og kultur!

Vi foraedler og formidler det, vi er gjort af - den ra natur, det
staerke menneske og den dybe passion!

Vi skaber agte og troveerdige oplevelser, mennesker, marker -
ved Vesterhavets vildskab, den levende fjord, de snoede aer
og de abne vider. Ved bordet, pa kajen og i byen!
Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI SKZARPER BRANDET

Vi styrker sammenhangen
Vi er tro mod omradet, holder den felles

kurs, handler langsigtet og leverer god
kvalitet!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI SKZARPER BRANDET

Vi samler kraefterne
Vi investerer i fremtiden, samarbejder pa
tveers og udvikler vaerdifulde
produkter og oplevelser!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI SKZARPER BRANDET

Vi lever - aret rundt
Vi skaber lokale fristelser, som samler
mennesker.
Forar, sommer, efterar og vinter!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



Q Meerk Vesterhavet

HVIDE SANDE"

Hvorfor??
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PRIM/ERT LOGO

Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE"

Spiir die Nordsee
HVIDE SANDE’

Sense the West Coast
HVIDE SANDE"

PRIMERT LOGO

Til markedsf@ring i
udlandet, samt generel
markedsfaring, bruges
det prim=ere logo. [Hvide
Sande]

Hvorfor?
Hvide Sande er det
bramd vi skal udbrede

bredt og internationalt
- Hvide Sande brandet

ckal tiltrekke gaester fra
hele Nordeuropa. Nar
g=sterne ER ankommet
markedsfarer vi vores
lokale steder, som har
sine unikke styrker

og sarlige tilbud til
g=sterme.

Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE®



5 REKVIRER
ENDORSING LOGO LABEL ENDORSING LOGO LABEL

Hos Ringkgbing Fjord
Turisme kan du fa
elektroniske filer med
endorsing logo label,

du kan satte pa dine
tryksager.
Mzrk Vesterhavet

HVIDE SANDE® Hvorfor?
Nar vores fzlles logo
optraader masswt i
markedsfgring, bade

nationalt og internationalt,
Q gges kendskabet — vores
Spir die Nordsee omrade sattes pa
HVIDE SA"DEJ Verdenskortet - til stor

gavn for os alle. Endorsing Logo Label

Q Sense the West Coast

HVIDE SANDE®

Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE®



Velkommen / Wilkommen

Abningstider
N\arda?i-fredaq 97 - Lordag, sondag og heligdag %o

Greoffret:
Mo-fr 417 . Sa. So. und Feiertage 46 Uhr

M & 38 B g we &

Se meget mere ph
Weiter Tnfos unter

(&) LAUBJERGS

PLANTESKOLE & ROSENHAVE

Borkvej 8 - No - 6150 Ringkobing - TIf. 9135 0256
E-mai butik@lubjergcom - Www bubiergs-rosenhavedk

www.laubjergs-rosenhave.dk

mE fo

i
%w%%nm :
/3
FRA LAUBJERG
Produktionen af danske cebler med mange kolige naetter

09 lang modnings,b‘d giver ekstra_smag. [ vores moderne
niosteri presser vi udelukkende frisk “plukkede cebler.

Die Produktion danischer fApfel mit vielen kihlen Nachten
und langer Reifung gist einen besonderen Geschmack

In unserer modernen Mosterei pressen wir ausschlieflich
frisch gepflickte fipfel

LAUBJERGS

PLANTESKOLE & ROSENHAVE

en faiiedrevet
1 Laubjerg 118

Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



GEOGRAFISKE LOGOER

Mark Vesterhavet Maerk Vesterhavet Mazerk Vesterhavet i
RINGK@BING® VIDEBZEK" RINGK@BING FJORD®
Q Mark Vesterhavet Q Mark Vesterhavet Q Mark Vesterhavet
SONDERVIG™ TARM SKJERN"
Q Maerk Vesterhavet Q Mzrk Vesterhavet Q Mzerk Vesterhavet
BORK HAVN" VEDERS® KLIT® SKJERN A°

Geografiske logoer findes | sprogwersionerms
1-sprog- OK, OE

2-zprog- OKOE, OK/LUK

3-sprog: OKDEAJK

Fi

Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE®



REKVIRER
GEOBRAFISKE LOGOER

Der er udviklet geografiske
logoer til en raekke steder

i omradet. De geografiske
logoer bruges til branding
og markedsfgring

lokalt, eksempelvis pd
butiksruder og biler samt

i forbindelse med lokale
events [plakater/flyers, flag
og bannere), Ved generel
markedsfaring samt
markedsfaring i udlandet
skal det primzere logo
[Hvide Sande] anvendes.

i Du kan rekvirere

Ringkgbing Fjord Turisme.

= l."‘ ]
(: ]‘Spur die Nordsee geografiske logoer hos
LA

NG’

Hvorfor?

Hvide Sande er det brand vi
skal udbrede internationalt
— Hvide Sande brandet
skal tiltreekke gaester fra
hele Nordeuropa. Nar
gaesterne ER ankommet
markedsfa@rer vi vores
lokale steder, som har sine
unikke styrker og saerlige
tilbud til g=esterne.

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’




Helarsbemandet Turistinformation i Hvide Sande

Bemandet Turistinformation i Ringkgbing fra
paske til sidst i Oktober

Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE®



- 38 interaktive turistinformationer

- planlagt udvidelse 7 - 10 yderligere steder
- placeringsspecifik set-up

- opkaldsfunktion til turistkontoret

- integreret eventkalender

Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE’



Nar gaesterne er kommet....

- 110.000 eksemplarer

_RING

K@OBING
s FJORL R

- udleveres ved feriehusgaesternes ankomst

- kan rekvireres online af turister
- bliver distribueret i DK

- star pa turistkontorene

- findes i en onlineversion

rrrrrrrrrrrrrr

Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE’



Nar gaesterne er kommet....

22 http://www.hvidesande.dk/hvide-sande/hvide-sande | 2 HVIDE SANDE - DANMARK ...

v [ @ v Sidev Sikkerhed v Funktionerv @~ [0 [
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Planizeg din ferie Events i din ferie Erhvervsside Ledige jobs #= Dansk f & S 1

VESTERHAVS- AKTIV I NATUREN VORES BYER INFO OG KONTAKT BEGIVENHEDER
FERIE

Fiskeri, Ridning, Cykling, Hvide Sande, Sendervig, Prakiisk Information, Events, Aktiviteter,
Overmnatning, Surfing, Strandliv, Ringkebing, Vederse Kiit, Shopping, Brochurer, Arrangementer og
Restauranter, Naturoplevelser. Bork Havn. Leege, Apotek, Oplevelser.
Aktiviteter. Vejrstation.

Hvide Sande Q Mark Vesterhavet
HVIDE SANDE®

Ferie i Danmark er for alle. Her er bade noget for dem, der er pa ferie med bemn, for
dem, der vil have en byferie fyldt med kulturelle oplevelser og for dem, der vil have
fysisk udfoldelse. Pa denne side kan du hente masser af inspiration og praktiske rad til
din naeste Danmarksferie.

> Book dit Sommerhus > KiIik her for lystfiskeri

Merk Vesterhavet
~ HVIDE SANDE"

> Find anden overnatning > Oplev vores byer

> Seevents > Planizg din ferie



Nogletal og fakta om RFT/Turismen

- ca. 270 medlemmer
- 9 ansatte
- ca. 2,7 mia. kr. i turismeomsatning i Destinationen
- ca. 3,3 mio. overnatninger i Destinationen
- ca. 3.000 turismerelaterede arbejdspladser i Destinationen
- ca. 57.000 overnatninger pr. 1.000 indbyggere om aret
- Markedsfegringsbudget for ca. 1,8 mio. kr. 12016
- Landets 4. storste turismedestination
- Landets starste kystturismedestination Q
Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE®
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Ma
HVIDE SANDE®



NATURENS RIGE

Ringkebing-Skjern Kommune

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE"

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE®



Projekter

- Badevej i Sendervig (4,8 mio. kr.)

- Sgndervig Feriepark

- KRAFT i Ringkgbing

- Innovationsfondsprojekt

- Porten til Vesterhavet i Sgndervig

- Lystfiskerturismeprojekt i Skjern A omradet
- Kulturturisme omkring Arhus 2017

- Oplevelsesruter i Hvide Sande og Sgndervig

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



Regionale/Nationale fora

- Dansk Kyst- og Naturturisme

- Vestkystpartnerskabet

- Danske Destinationer

- Repraesenteret i Advisory Board for turisme ved RKSK
- Repraesenteret ved Regionens Destiantionschefmgder

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI HAR NOGET UNIKT!!

- Vesterhavet

- Fjorden - En havneby/fiskeriby

- Aen 0g A-delta - En badeby

- Heden - Gode handelsbyer/kgbstaeder
- Skoven

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI UDVIKLER OMRADET

Vi abner Naturens Rige
Med mod og respekt inviterer vi
kulturen ud i naturen og naturen

ind i byen!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI UDVIKLER OMRADET

Vi viser vejen
Lokale ildsjaele, sma vidundere og store
attraktioner. Vi inspirerer og viser vejen
til oplevelser, mennesker maerker.

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI UDVIKLER OMRADET

Vi deler naturen

Vi vaerner om friheden og
fortaeller alt det, du gerne ma.

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



ER VI SA GODE VARTER SOM VI TROR??

Hgjt prisniveau / Lav serviceniveau

Er vi bedre til at sige farvel til vores gaester end:
Velkommen, hvad kan vi ggre for dig?

Er selvopfattelsen rigtig?

Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE’



ER VI SA GODE VARTER SOM VI TROR??

- Servicebog "Vartskab i veertensklasse”
- Kurser fra UCRS / Arhus 2017

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI STYRKER VARTSKABET

Vi skaber relationer
Abensindet, gaestfrit og genergst hjaelper
vi vore gaester og ser deres behov
- ogsa nar vi har fri!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI STYRKER VARTSKABET

Vi inviterer ind
Her kan du fla fisken, smage
specialiteterne, saette sejlet og kaste
sngren. Vi investerer | naervaret, nuet og
mgdet mellem mennesker!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



VI STYRKER VARTSKABET

Vi er vaertensklasse

Vi realiserer det professionelle veertskab.
Vi star til mals for vores indsats
og gor hinanden bedre!

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’



TAK FOR JERES OPMARKSOMHED!

SO

Ma
HVIDE SANDE®



Samarbejdet mellem Ringkgbing-
Skjern Kommune og Ringkgbing Fjord
Turisme, Veaertskab i Verdensklasse og

nye oplevelsesprodukter og
samarbejder

SO

HVIDE SANDE®



Samarbejdet mellem Ringkgbing-Skjern
Kommune og Ringkgbing Fjord Turisme

Ann Elisabeth Bjerrehgij,
Leder af Ekstern Udvikling,
RKSK

E “AT“RE“S RIEE Q Mark Vesterhavet

Ringkabing-Skjern Kommune HVIDE SANDE"



TEMA//Turisme

Samarbejde mellem Ringkgbing-Skjern Kommune og Ringkgbing Fjord Turisme
Vi star sammen om at udvikle turismen og tiltraekke flere besggende til vores kommune og

alle initiativer understgtter kommunens turismepolitik, som Ringkgbing Fjord Turisme har
veaeret med til at udarbejde.

Vi er nordeuropaeernes foretrukne helars kystferiedestination,

fordi vi star sammen om at udvikle vores
historie, natur og kultur.

Vision for turismepolitikken 2015-2018

NATURENS

>

Ringkabing-Skjern
Kommune




Turismepolitik 2015-2018

Vores fzelles turismepolitik tager udgangspunkt i en reekke temamalsaetninger:

Vi skaber staerke turismepartnerskaber mellem savel
offentlige- og private parter som lokale-, regionale- og
nationale parter.

Styrke de gode partnerskaber pa tvaers af turisterhvervet,
destinationen og kommunen baseret pa hgjt produktkendskab
og udpraeget sammenhaeng.

Opbygge nye partnerskaber lokalt, regionalt og nationalt, der
udbygger det samlede turismeudbud.

Kortleegge muligheder for gget samfinansiering af turismens
fellesgoder.

Aktiv rolle i realiseringen af og arbejdet med
Vestkystpartnerskab.

Vi skaber ambassadgrer ved at dyrke det gode vaertsskab i alt,
hvad vi gar.

Fortzlle den gode historie om omradet og turismen som et
bzeredygtigt veeksterhverv

Skabe grundlag for krydssalg og mersalg igennem facilitering
af netvaerk, produktudvikling og kompetencelgft af
vaerdikzaeder i hele kommunen.

Dyrke det gode vaertskab i de to sterke vaekstmotorer:
Sgndervig og Hvide Sande samt de fire minidestinationer:
Vedersg, Ringkgbing, Skjern A og Bork Havn.

Destinationens markedsfgring har naer sammenhaeng med
kommunens bosaetnings- og profileringspolitik

Lofte kvaliteten i grundproduktet, sa den understgtter
prisniveauet og udviklingsmulighederne for nye produkter
og oplevelser.

Vi tilbyder oplevelser og produkter til nye og eksisterende
malgrupper med udgangspunkt i Naturens Rige.

Vi arbejder for rammebetingelser, der understgtter et
konkurrencedygtigt og baeredygtigt turismeerhverv.

Vi gger tilgaengeligheden til naturen og kulturen for alle
brugergrupper for at styrke turisme og bosaetning.

Vi arbejder konkret med vaerdiskabende speciel interest
turisme i hele kommunen med udgangspunkt i de
stedbundne potentialer.

Vi tilbyder lokale fodevarer som en del af vores
oplevelsesprodukt.

Vi gger synligheden af og sammenhaengen mellem
eksisterende produkter og oplevelser i Naturens Rige.

Destinationens strategiske markedsfgring understgtter
vaerdierne i Naturens Rige

Vi skaber et vaerdibaseret eksternt brand, som understgtter
destinationens identitet.

Vi synliggar events, som har reason-to-go potentiale for
eksisterende og nye malgrupper.

Destinationens markedsfgring understgtter helarsturisme
med fokus pa Vestkysten og sammenhaeng fjorden rundt.

NATURENS
RIGE

A

v

Ringkabing-Skjern
Kommune



Vartskab 1 Verdensklasse

Liv Mgrch Malskeer, projektleder, RKSK

Lisbeth Jensen, projektleder, RFT

mnidt BANATURENS NGE @ c..c.....

regionmidt;jylland Ringkabing-Skjern Kommune
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Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE’

NATURENS RIGE

Ringkabing-Skjern Kommune
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NATURENS RIGE

Ringkabing-Skjern Kommune



Nye oplevelsesprodukter og
samarbejder

Camilla Biilow Nielsen, Hotel Fjordgarden
Peter Carstensen, Ringkgbing-Skjern Museum
Bruno Jensen, Hgjmark Turistfart

mnidt BANATURENS NGE @ c..c.....

regionmidt;jylland Ringkabing-Skjern Kommune



Tidt BANAURENS RGE @ ...

Meark Vesterhavet
regionmidtjylland ngk@blng Skjern Kommune
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Pause og Mini messe

mnidt BANATURENS NGE @ c..c.....

regionmidt;jylland Ringkabing-Skjern Kommune
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