


Velkomst / Baggrund for projektet - Lisbeth
Spot on / Erfaringer og oplevelser pa
— Peter

Brancheanalyse / gennen
nggletal — Thomas Bu
Er der brug for nye i
omsatningen? / Og
Er der brug for nye s
udvikling? / Og i give
Afslutning — Lisbeth
Rundvisning Vedersg




Spot on / Erfaringer og oplevelser pa turen
* En mangfoldighed af "sma” oplevelser
* Ingen ”indendgrs” fyrtarne
e Stor kontrast mellem antalle

af feriehuse og campingp
* God fokus pa det unik
Reason to stay, men K
ud?
e Begreenset markedsf
* Manglende fokus pa g
* Lav prissatning — hvad
e Lav belaegningsgrad — be
ressourcer til udvikling




Brancheanalyse / gennemgang af drif
nggletal — Thomas Bunde, BDC




Er der brug for nye initiativer for at gge
omsatningen? / Og i givet fald hvilke?
* Markedsfgring

* Prissaetning

* Produktudvikling
Autenticitet og isceneszett




Markedsfgring

v" Indryk annoncer i hhv. ADAC og ECC.
Ga eventuelt sammen og indryk faelle
annoncer med tilbud der kan b
pladser.

v' G3 malrettet efter dar
Indryk annoncer i ugeavi
kgreafstand pa max. en t
blive “top of mind”, hvor
et leengerevarende forlgb
layout med skiftende budsk

v" Brug facebook til at skabe loyali
naervaer

v Feelles campingmagasin m. distribution



Prissaetning

D N N NI N NI N N

Flere seeson perioder — ikke kun 2
Skulderszaeson 1 -2 uger fgr og efter
Op med prisen i periode A — h
Himmelfart og pinse —
Tilbud i helligdage — p
Attraktive priser vec
Attraktive priser re
gaestesegment




Produktudvikling

— fokuser pa autocampere

v

NN X

Indret enheder - kgrefaste og plane
geester i AC kan bo side om si
campister.

Indret areal 24/7 til a
Begraens adgangen t
hvor AC gaester gns

Og saesongaester
Med til at skabe “li
Kulturbaerer

Prisen op — saesongee
nggletallet for camping

samt invester i privatsfeere




Autenticitet og iscenesattelse

Lordug 24, =af 200A

Information

KLULTUR DEBAT

Kultur

AUTERCITET

Jagten pa agtheden

Dt er ikke kun Claus Meyer og den oko orbruger, der synes besat gf
tanken om tilverelsens rene kerne, Islamiske fundamentalister, Hip-hop-
stjerner, nazister, Birthe Renn Hornbech og Coca Cola. Alle ger de pd krav pd at
vare mgle. Pd tvers af alle genrer og kulturer higer det moderne menneske
stadig mere efter autenciteten



Historisk og arvens autenticitet
Det handler om at bruge sin historie og arv som en
kompetence til f.eks. at iscenesaette sit produkt,
handvaerk eller virksomhed. | den historiske
forstaelse af autenticitet, er et fokus pa det
oprindelige, det at bevare/leve op til hvorda
tingene var engang, samt hvad
processen/traditionen er. Husk p
lidenskaben.

Refleksiv autenticitet

Det handler om orientering
holdninger, overbevisninge
vi handler ud fra det unikk:
og veerdier.

Ekspressiv autenticitet og n
Denne dimension handler o
iscenesaetter autenticiteten o
og eksternt. Hvordan vi bringer
dimensioner "til live” og formidler
omverdenen. At ggre det klart, at man

organisation er styret af sig selv og egne veerdier,
eller sin historie og dermed at man virkelig er
autentisk.




Skab gkonomiske resultater gennem fokus

Gennemarbejd en SWOT — analyse til at
beskrive virksomhedens situation og de
grundlaget for strategi — og handli

Gennemarbejd en omsatni
identificere den maksima
Diskuter mission og visia

Udarbejd strategi —og h
baggrund af SWOT, veerd
og autenticitet saetter dig
virksomhedens omszaetning




Er der brug for nye samarbejder for at sikre
overlevelse/udvikling? — og i givet fald hvilke?
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Er der brug for nye samarbejder for at sikre
udvikling? — og i givet fald hvilke?

* Hvilken rolle spiller Ringkgbing Fjord
Turisme og kan den spille andre?

 Kanderiregi af DK— Camp s
netvaerk? |

 Kan der skabes udvikling ' VS
faelles midler fra f.eks. F
eller andre?

* Er der samarbejde meller
feriehuseudlejere/camping
attraktioner?

* Naturstyrelsen

e« Camp Travel




Sporgsmal og debat




