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Forretningsudvikling
- Oplevelser og samarbejde

Arbejdsmgde |

29. september 2015

Arbejdsmgde I
Arbejdsmgde Il

Arbejdsmgde I

Turismekonference

3. november 2015
1. december 2015
12. januar 2016

Primo marts
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Programmet for i1 dag

- Oplevelser og samarbejde

« Hvorfor samarbejde pa tvaers?
« Special Interest Malgrupper
* Naturoplevelser - Nanna Balsby, HORESTA - Naturligt
Samspil
« Madoplevelser - Kis Thy, Erhvervscenteret/Insikt
 Pause - aftensmad anretning
 Lad os komme 1 gang!
- Lav den bedste og mest udsggte og unikke oplevelse ©
* Fyraften kl. 20.00
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Oplevelser og samarbejde pa tveers
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Destinationens brand og betydning for
samarbejdet om oplevelser
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Det praktiske samarbejdes betydning for
destinationens attraktionskraft

Attraktionsvaerdien bedgmmes udefra og ind men skabes
Indefra og ud

@ : National/International @ @
@ Regional/National @

Lokal/Regional

Gaester Aktgrer
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Hvorfor samarbejde om oplevelser?

- Ggr det nemt for gaesten at vaere turist!

- Indga samarbejde om at skabe oplevelser | ikke selv kan
tilbyde - | skal abne nogle dgre, som de ellers ikke selv kan
komme ind af!

- Spil din virksomhed bedre og fa en bredere
pallette af gode tilbud til gaesten = mersalg

Q Mark Vesterhavet
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Kystbyernes udfordringer

"Pa tveers af malgrupper er det helt essentielt, at Kystdanmark
tilpasser sine produkter/services til behovene for mere
alsidighed pa ferien og imgdekommer gnsker om oplevelser og
aktivitet bade fysisk og mentalt. Oplevelserne skal vaere
tilgeengelige og inden for raekkevidde af ferieboligen.

@ge oplevelsen af convenience, selvforkalelse og service
=> Skru nu op for den luksus!

Samtidig skal Kystdanmarks identitet | form af oprindelighed,
tilbage til redderne og det simple bevares og eventuel dyrkes
og udvikles mere for at tiltraekke nye niche-malgrupper”

Analyse: Ferie i Kystdanmark — Warum nicht?
TNS Gallup og Videncenter for Kystturisme, 2014 Mark Vesterhavet
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