
Kend din tysker!

Skjern, d. 3. marts 2016
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1. marts 2015
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Udgangspunktet er perfekt…
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Vækst over – næsten – hele linien…
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Ringkøbing – Skjern: Kongerne i Tyskland
Kommercielle udenlandske overnatninger

* Foreløbige tal.
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Absolutte vs relative tal vers. 1

-Kineseren og de tyske lystsejlere på Fyn…
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ABSOLUTTE vs relative tal vers 2.

VÆKST 2014-2015:

Kina: 23 pct =   37.100

Tyskland: 7 pct = 872. 400 



Lær tysk!
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2015 vækst sogar i et marked på skrump 2015?
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Forecast 2016 brager derudaf…



20



21



22



23

Grund til bekymring
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Wir fahren an die…
Lidt om branding



1. Uhjulpet fremhæver tyskerne Nordsee og Ostsee som fortrukne 

destinationer 

2. Sympati (præference) i top 3. Besuchsbereitschaft

Konkurrenten er ikke de varme lande….
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Danmark og

Ringkøbing – Skjern

i Tyskland 2016
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VisitDenmark 2016

Customer Journey – Den Tyske Turist

Awareness Consideration Purchase
Experience/ 

Service
Remember

PR

Print

Radio

Outdoor

TV

Eksportbrands

W-O-M

Adwords   
Display
Trueview
Facebook
Advertorials

Adwords  
SEO
Remarketing

Newsletters
Remarketing
Facebook

Remarketing
Facebook
Promoted posts

Direktmail 

Kurzurlaub

Herbst

CMT

Reisemessen Hannover

Reisen Hamburg

ITB + B2B bearbejdning

Mailings 

SEE

Think

Do

Care
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TV - Radio
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https://vimeo.com/126399740

https://vimeo.com/126399740
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Co-branding
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Print 6,25 mio. oplag
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Taktik

Det rigtige tidspunkt



Feriekalender Tyskland 2016
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Kend din tysker.

Og kend dig selv!



SINUS



Segmenteringsmodel

Nordsee/ Ostsee affinitet

GEO 
segmentering

Rejseadfærd/ præferencer
RA

Sinus livsstil



If you can’t get the one you love – love the one

you get…



Fra de højtforbrugende til det højst muligt forbrugende…..



Wasserpark 

Wennigsen

Dinosaurierpark 

Münchehagen

Hasseröder 

Ferienpark

Erlebniszoo 

Hannover

Sea Life Hannover Heidepark Resort

FORT FUN Abenteuerland

Serengeti Park 

Hodenhagen

Hannover

+ 150 km

Tierpark Jaderberg
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PWA World Tour 2016
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Beachrace!

https://www.youtube.com/watch?v=zVwLJn8TgBw
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https://www.youtube.com/watch?v=zVwLJn8TgBw
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Det stakkels barn ?
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Det stakkels barn ?
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Det er billigt!

…at holde ferie i Danmark
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Kollisionen mellem tyske, svenske og 

norske gæsters prisfølsomhed, 

præferencer og efterspørgsel... 
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Fra økonomibogen….

Adgang til jagt

Fisketegn

Green fee

Frisk fisk

Økomælk

Cykellapning

Parkering ved strand

Kurskat

Svømmehal

…………………………………. Feriehus!





Gennemsnitlig ugepris – årsoversigt 8 lande
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https://www.youtube.com/watch?v=eW8w7PgEqtE&list=PLGNYkSoEHt

aWjG6UhSyiz0MiOkDXV6Bl0&index=2

https://www.youtube.com/watch?v=eW8w7PgEqtE&list=PLGNYkSoEHtaWjG6UhSyiz0MiOkDXV6Bl0&index=2




Vielen Dank 
für Ihre Aufmerksamkeit


