








Tendenserne for fremtidens rejsebehov 
 

• Share-værdien – Alle vil gerne dele ALT  
• Stedernes betydning – Det der ikke kan kopieres eller 

outsources! (kulturarven og naturen som ressource) 
• Helt inde på livet af de lokale 
• Noget ekstra – finurligheder, hemmeligheder m.m.  

– den helt unikke og personlige oplevelse 
• Deltagelse og engagement – inddrag gæsten/gæsten i centrum  
• Ro/fordybelse vs. Det ekstreme/aktive 
• Reconnect – tid til familie og venner 
• Mening – økologi, bæredygtighed og miljø 
• Service er det nye sort  
• Specialisering – gennemførte og gennemtænkte koncepter.  
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