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Kaere turistaktgr

Denne brandbook er et vaerktg], som ruster dig til at
forstd vigtigheden i destinationens feelles identitet
og gnske om et samlet brand. Den kan anvendes nar
du skal udvikle produkter, oplevelseskoncepter og
markedsfgring.

Brandbooken tager udgangspunkt i Ringkgbing Fjord
Turismes strategi, der er udviklet i taet samarbejde

med omradets ledende turistaktgrer. Strategien seetter
kursen for, hvordan vi som samlet destination gerne vil
udvikle os i de kommende ar.

Strategien bestar af en vision, mission, tre strategiske
indsatsomrader samt et brand lgfte.

Brandbooken skal motivere os og vise den retning, vi
sammen og individuelt forpligter os til at falge - i bade
ord og handling. Den skal skabe en feelles identitet som
vores gaester skal huske os for, og skabe et element af
genkendelse for dem.
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Vores fortelling

Volvo saelger sikkerhed, Harley Davidson saelger frihed
pa to hjul og Fakta seelger indkgb pa 5 minutter. Hvad
seelger vi? Hvad er det unikke ved vores omrade?

Vesterhavet tiltreekker gaester fra hele Europa. De
besgger vores omrade for at mgde naturen - og os.

Vesterhavet

Fglelsen og oplevelsen af Vesterhavet kalder vi
Vesterhavseffekten — det smukke lys, den brede
horisont, vind i ansigtet og sand mellem taeerne.

Det lokale liv

Fiskeren ved kajen, surferne pa fjorden og egnens friske
ravarer inspirerer og forsgder livet for vores gaester. Og
de vil teet pa. Vaere med, og have haenderne ned i baljen!

Gaesterne vil maerke &gtheden, naervaeret og passionen.













Vores fremtid

Vores feelles strategi er et billede pa, hvor vi gerne

som destination vil veere og en vej til, hvordan vi kan na
derhen. P& tveers af brancher skal malsaetningen om en
samlet destination motivere turistaktgrer til at udvikle
sig, markedsfgre og forteelle i feelles retning.

Vision
Vi bliver nordeuropaeernes foretrukne
kystferiedestination.

Mission
Vi stdr sammen om at udvikle vores historie, natur og
kultur.

Vi foreedler og formidler det, vi er gjort af - den ra natur,
det steerke menneske og den dybe passion.

Vi skaber agte og troveerdige oplevelser, mennesker
maerker - ved Vesterhavets vildskab, den levende fjord,
de snoede der og de dbne vidder. Ved bordet, pa kajen
0g i byen.

AGTHED.



NARVAR. PASSION.

Brand lefte

Brand lgftet "Agthed. Naerveer. Passion.” er det
unikke, vi tilbyder - den kontrakt vi indgar med
vores gaester. Brand lgftet er det vi lover - og
som gennemsyrer alt, hvad vi gar.



AGTHED

Naturens, kulturens og
historiens og stedets
serpraeg — den ra natur,
det vilde Vesterhav, det
12 unikke klitlandskab og de
lokale ravarer.

el



Vores identitet

Blikfang. Genkendelse. Nysgerrighed. Astetik.

P3 et gjeblik skal vores unikke vaerdier og identitet
fange modtagerens opmaerksomhed og lagres i
hukommelsen. Det opnar vi i langt hgjere grad, nar vi
samler kraefterne og udfolder vores feelles identitet
massivt i fysiske omgivelser, trykte medier og pa
digitale flader.

Vores feelles identitet formidles i billeder, ord, grafiske
elementer og farver.




NARVAR

Mennesker som er i
kontakt med hinanden,
naturen eller fordybet i

en aktivitet.




PASSION

Mennesket. Fiskeren
renser sit net. Surferen
skuer mod havet. Kokken

i rgg og damp.
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BOMARKE

Bglgen

Vesterhavet er vores saerkende. Det, som gennem
historien har defineret livet her. Og det, som samler
gaester fra hele Europa. Balgen illustrerer vandet, der
binder hele destinationen sammen i hav, fjord og a.

Ringkgbing Fjord Turisme Brand Book
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BOMARKE, NAVNETRAK OG TAGLINE

Bomaerke

Vores navnetrak | Hvide Sande

Navnetreekket er Hvide Sande. Hvide Sande er
det sproglige og visuelle billede som udbredes
internationalt. Navnetraekket star med en stram
og laesbar skrift, som associerer til fiskerba-
denes typografi. Den vandrette linje gennem
navnetrakket formidler den brede horisontlinje,
som er et unikt karaktertraek her.

Meerk Vesterhavet
HVIDE SANDE"

Vores tagline | Mark Vesterhavet

Mzerk Vesterhavet er Hvide Sandes tagline.

Et konsistent budskab, som fungerer som en
samlende paraply for omradets aktgrer. Taglinen
formulerer gaesternes "reason to come” og det,
vi er stolte af.

Navnvetraek

Tagsymbol

Vores tagsymbol | Danmark

Dannebrog er Hvide Sandes tagsymbol. Symbolet
hjeelper beskueren med at placere Hvide Sande
geografisk — i Danmark.

Danmark er et steerkt brand i udlandet - det
udnytter vi ved at placere symbolet som et “tra-

demark”, og dermed knytte Hvide Sande sammen
med Danmarks unikke vaerdier og kvaliteter.



PRIMART LOGO

Til markedsfgring i
udlandet, samt generel
markedsfgring, bruges
det primeere logo. (Hvide
Sande]

PRIMAERT LOGO

Hvorfor?
Hvide Sande er det
brand vi skal udbrede

Mark Vesterhavet : . .
redt og internationalt

H"’I DE SAN DE ¥ - Hvide Sande brandet

skal tiltreekke gaester fra
hele Nordeuropa. Nar
gaesterne ER ankommet
markedsfgrer vi vores
lokale steder, som har

Spur die Nordsee sine unikke styrker

S lige tilbud til
HVIDE SANDE Ereme

Sense the West Coast
HVIDE SANDE"
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2-SPROGS LOGO

@

(eksempler)

@
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Mark Vesterhavet | Spiir die Nordsee
HVIDE SANDE"

Mark Vesterhavet | Spiir die Nordsee
RINGKOBING™



3-SPROGS LOGO

(eksempler)

Merk Vesterhavet
Spir die Nordsee | Sense the West Coast

HVIDE SANDE"

@

Mark Vesterhavet
Spir die Nordsee | Sense the West Coast

RINGK@OBING®

@
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ENDORSING LOGO LABEL

Q Mark Vesterhavet

HVIDE SANDE®

Q Spiir die Nordsee

HVIDE SANDE®

Q Sense the West Coast

HVIDE SANDE’
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REKVIRER
ENDORSING LOGO LABEL

Hos Ringkgbing Fjord
Turisme kan du fa
elektroniske filer med

endorsing logo label,
du kan saette pa dine
tryksager.

Hvorfor?

Nar vores feelles logo
optraeder massivt |
markedsfgring, bade
nationalt og internationalt,
gges kendskabet - vores
omrade sattes pa
Verdenskortet - til stor
gavn for os alle.




Endorsing Logo Label
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ENDORSING LOGO LABEL (eksempler)
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GEOGRAFISKE LOGOER

Q Merk Vesterhavet

RINGKOBING®

Q Merk Vesterhavet

SONDERVIG®

Q Mark Vesterhavet

BORK HAVN®
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Q Merk Vesterhavet

VIDEBAK®

Q Merk Vesterhavet

TARM®

Q Merk Vesterhavet

VEDERSQ KLIT®

Q Mark Vesterhavet

RINGKOBING FJORD®

Q Merk Vesterhavet

SKJERN®

Q Merk Vesterhavet

SKJERN A’

Geografiske logoer findes i sprogversionerne:
1-sprog: DK, DE

2-sprog: DK/DE, DK/UK

3-sprog: DK/DE/UK



REKVIRER
GEOGRAFISKE LOGOER

Der er udviklet geografiske
logoer til en reekke steder
i omradet. De geografiske
logoer bruges til branding
og markedsfgring

lokalt, eksempelvis pa
butiksruder og biler samt

| forbindelse med lokale
events (plakater/flyers, flag
og bannere), Ved generel
markedsfgring samt
markedsfgring i udlandet
skal det primaere logo
(Hvide Sande) anvendes.

Du kan rekvirere
geografiske logoer hos
Ringkgbing Fjord Turisme.

Hvorfor?

Hvide Sande er det brand vi
skal udbrede internationalt
- Hvide Sande brandet
skal tiltreekke geester fra
hele Nordeuropa. Nar
gaesterne ER ankommet
markedsfgrer vi vores
lokale steder, som har sine
unikke styrker og saerlige
tilbud til gaesterne.




ANVENDELSE AF GEOGRAFISKE LOGOER (eksempler)
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REKVIRER
MERCHANDISE

Hos Ringkgbing Fjord
Turisme kan du fa en

gratis merchandise
startpakke med bilfolie,
kuglepenne og blokke. Vi
henviser gerne til, hvor
du kan ggre efterfglgende
kgb, samt fa produceret

gvrig merchandise.

Hvorfor?

Nar omradets visuelle
identitet optraeder
massivt | omgivelserne
maerker, genkender og
husker geaesterne os, og
kendskabet til omradet
gges.

Som aktgrer bekreefter
vi med stolthed vores
feellesskab.

e Mark Vesterhavet

-~ HVIDE SANDE®
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Q Merk Vesterhavet

HVIDE SANDE®
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FARVER

Hvide Sande Rad

Tint: 80% Pantone Warm Red U
CMYK: 0,90,100,0
HEX: ff,bc,5d

Pantone Warm Red U
CMYK: 0,90,100,0
HEX: f,33,33

Hvide Sande Gratoner

Tint: 5%

Tint: 20%

Hvide Sande Rgd og Gratoner er Hvide Sandes primeere farver,

som anvendes i logoer og grafiske opsaetninger.

34

Black
CMYK: 0,0,0,100
HEX: {2,212

Black
CMYK: 0,0,0,100

HEX: cc,cc,cc

Tint: 75%

Tint: 90%

Black
CMYK: 0,0,0,100
HEX: 64,63,63

Black
CMYK: 0,0,0,100
HEX: 3¢,3¢,3b



REKVIRER SKRIFTEN

Skriften kan kgbes pa
https://playtype.com/font/

SKRIFTER

klampenborg-2010

Vaer opmaerksom pa, hvor
mange licenser, du har brug
for, nar du kgber skriften.

Klampenborg Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAEDR
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzeag
1234567890 !/()%@.,:;-—-

Klampenborg Medium er Destination Ringkgbing Fjords logofont. Skriften
bruges udelukkende til at skrive "Maerk Vesterhavet” med samt i over-
skrifter til oplevelseskoncepter. (Se eksempler pad 60-61)
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SKRIFTER
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DIN

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZE @A
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaeae
1234567890 /()%@.,:;-—-

DIN er Destination Ringkebing Fjords ene brugsskrift
som bruges til indholdstekster.

REKVIRER SKRIFTEN

Skriften kan kgbes pa https://
www.fontshop.com/families/
ff-din/buy

Veer opmaerksom pa, hvor
mange licenser, du har brug
for, nar du kgber skriften.




De Archie

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAGA
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaeao
1234567890 !/ () %@.,:;—

De Archie er Destination Ringkgbing Fjords anden
brugsskrift som bruges til indholdstekster.

REKVIRER SKRIFTEN
Skriften kan kgbes p& https://playtype.com/

font/de-archie

Veer opmaerksom pé, hvor mange licenser, Ringkgbing Fjord Turisme Brand Book 37
du har brug for, nar du kegber skriften.







REKVIRER
FOTOS

Ringkgbing Fjord Turisme
har en lang reekker billeder
af omradet. Billederne

kan du ved forespgrgsel fa
udleveret til brug i din egen
markedsfa@ring.

Ringkgbing Fjord Turisme Brand Book
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Vores oplevelser

Vores gaester mgder omradets oplevelser indenfor fire
kraftcentre — det moderne, det historiske, naturen og
kulturen. Dét, der ggr oplevelserne saerlige hos os, er
maden hvorpa oplevelserne udvikles, isceneseettes og
formidles. Vores lgfte - Agthed, Neervaer og Passion -
er det unikke filter, oplevelserne skabes med.

Dit oplevelsesprodukt - event, attraktion, restaurant,
butik eller lignende kan rummes i et af de fire
kraftcentre. Det vaesentlige er, at du understgtter
brandlgftet (£gthed, Neervaer og Passion) i MADEN du
Iscenesaetter og formidler dit produkt.



AGTHED — NARVAR ——— PASSION

DET MODERNE

Mo

e

VY

-

NATUREN KULTUREN

DET HISTORISKE
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Lottebarometre

Laftebarometrene, som er vist til hgjre, kan du bruge til at
vurdere | hvor hgj grad, dit oplevelsesprodukt — dvs. event,
attraktion, butik, restaurant o.lign. indfrier henholdsvis
/Agthed, Naervaer og Passion.

SKARP DIT
OPLEVELSESPRODUKT

Du kan finde inspiration og
viden via gaesteanalyser og
artikler - Ringkgbing Fjord
Turisme henviser gerne til

nyttig viden.

Hvorfor?

Nar dine gaester far en helt
unik oplevelse, spredes

de gode historier og dine
gaester kommmer igen -
din forretning styrkes.




Hvordan kan jeg un-
derstgtte og formidle
OMRADETS SAERPRAG,
astetik og historie |

mit produkt og | mine
omgivelser?

Kan jeg DESIGNE
OPLEVELSEN, sa den
beskriver det staerke
menneske og den ra
natur? Eller kan jeg
designe oplevelsen,
kommunikation og mar-
kedsfgringen sa den
visuelt forbindes med
omradets karaktértraek
og brand identitet?

Hvordan kan jeg IND-
DRAGE kunden i min
oplevelse? Kan hun
vaere med? Kan hun
mgde kokken, fiskeren,
bonden, surferne? Kan
hun tage noget med
hjem - og kan hun laere
noget? Kan jeg skabe
"veerksteder”, hvor hun
fordyber sig? Hvor hun
kan male melet, ka-
ste sngren, smage pa
ravarerne? Kan jeg f&
kunden til at give sig
god TID TIL SAMVAR og

hygge?

Hvordan kan jeg formid-
le hvorfor JEG BRAN-
DER for det, jeg gor?

Hvordan kan jeg for-
steerke kundens ople-
velse og ggre stedet,
produktet, betjeningen
til noget helt unikt?

Hvordan kan jeg give
kunden en oplevelse ud
over det saedvanlige? Er
det atmosfeeren, kon-
tor-hunden, hus-hgnen
eller noget, hun far med
hjem? S& hun traeekker
pa smilebandet, forteel-
ler historien til naboen
0og kommer igen?




46

Kommunikationsrum

Nar vi udvikler og markedsfgrer oplevelseskoncepter
tages afsaet i et af de fglgende kommunikationsrum.
Kommunikationsrummene hjaelper med at skabe

konsistent og relevant indhold | oplevelseskoncepter.

Pa de fglgende sider kan du se de syv
kommunikationsrum og eksempler pa overskrifter
til oplevelseskoncepter.

LAD DIG
INSPIRERE AF
KOMMUNIKATIONS-
RUMMENE

Som lokal aktgr kan du
bruge kommunikations-
rummene til at udvikle
dine events og budskaber.
Kommunikationsrummene
er skabt med afsaet

i omradets primaere
malgrupper og derfor er
indholdet og budskaberne
relevante for netop vores

o
omrades gaester.

Idé

Kan du skabe en event
med temaet "Smag pa
Vestkysten? Eller kan du
skabe oplevelser som
understgtter drgmmen om
"Oceaner af tid"?

Hvorfor?

N&r vi skaber relevante
oplevelser gges gaesternes
"Reason to Come”.
Mennesker tiltraekkes - det
styrker kendskabet - og
omsatningen!




Smagen Oceaner Prgv kreefter
af Vestkysten af tid med naturen

Entusiasternes Forkalet med Nye
feellesskab det gode liv horisonter
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Smagen af
Vestkysten

A
N



Redspattegilde
i Hvide Sande

Barsafari
ved Skjern Enge

Naturens skatte
ved Skjern Enge

Gastronomisk Fredag
| Ringkgbing
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Oceaner
af tid




Silent Walks
i Hvide Sande

Mindful Days
| Sgndervig

Skumringstime
i Hvide Sande

EKSEMPLER PA TITLER TIL OPLEVELSESKONCEPTER
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Prov kreetfter
med naturen




Ocean Rescue Camp
| Sgndervig

North Sea Beach Marathon
i Hvide Sande

Kayak Challenge
| Ringk@gbing Fjord

Pa havet med fiskerne
i Hvide Sande

Dragernes Dag
| Sendervig

Ringkegbing Fjord Turisme Brand Book 53






EKSEMPLER PA TITLER TIL OPLEVELSESKONCEPTER

Historiske Perler
ved Ringkgbing Fjord

Svgm som en fisk
| Sendervig
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Entusiasternes

feellesskab



Laksefestival
ved Skjern A

Sildefestival
i Hvide Sande

Bunkertur
| Sgndervig

Ravsafari
i Vedersg Klit

EKSEMPLER

PA TITL

ER TIL OPLEVELSESKONCEPTER
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Forkaelet med
det gode liv



EKSEMPLER PA TITLER TIL OPLEVELSESKONCEPTER

Venindedage
| Sgndervig

Forkalelsestur
om Ringkgbing Fjord
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EKSEMPLER PA TITLER TIL OPLEVELSESKONCEPTER

Innovation og udvikling
| Ringkgbing

Business Days
| Skjern

Kunstruten
i Videbak

Ringkebing Fjord Turisme Brand Book 61
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Oplevelseskoncepter

Oplevelseskoncepterne er iscensatte helheder, som vores
specifikke malgrupper (personaer) kan identificere sig
med. Oplevelseskoncepterne anvendes som inspiration
til udvikling af markedsfgringsmateriale og
imagekampagner.

Oplevelseskoncepterne skabes med afsaet i et af
kommunikationsrummene.

Pa de fglgende sider kan du se to eksempler pa
oplevelseskoncepter.

SADAN BRUGER
DU OPLEVELSES-
KONCEPTERNE

Som lokal aktgr kan du
bruge Ringkgbing Fjord
Turismes markedsfgrings-
materiale. Har du skabt

et oplevelseskoncept eller
en event, kan du henvende
dig til Ringkgbing Fjord
Turisme og fa hjeelp til at
udvikle eksempelvis trykte
og digitale annoncer som
svarer til eksemplerne

pa de falgende to sider.

| eksemplerne kan du
0gsa finde inspiration til
hvordan du skaber en
iscenesat helhed omkring
din event.

Hvorfor?

Nar vi skaber iscenesatte
helheder besvarer vi
gaestens uformulerede
behov - eksempelvis:
Hvor skal vi bo? Hvad
skal familien lave mens
jeg surfer? Er der gode
spisesteder? Kan jeg
m@de andre, der breender
for surfing?




Family Surf Days
| Hvide Sande

Er I vilde med at male muskler med naturen? Og udfordre Jer sely,

A4

FRI SURFSKOLE

Ehentur? Quia vit, cum
eaquasi mporeium quis ilia
con prorae.

leere nyt og bruge masser af tid sammen? Pa Family Surf Days kan I
bruge dagene som I har lyst — der er fri adgang til surfing og leg pa
Ringkgbing Fjord og i det vilde Vesterhav — og rigelige meengder vind

i haret, sand mellem taeerne og sol pa nasen.

FULD GAS | KABELPARKEN
Ehentur? Quia vit, cum
eaquasi mporeium quis

ilia con prorae. De duntur
andigent andanihit
Doluptat eicipsa nisquo
explatint fugia comnisci
dionse repe volenih illatur,
coria corehendis.

LOKALE SPECIALITETER

Ehentur? Quia vit, cum

N
2

TID TIL DIG
Quia vit, cum eaquasi

mporeium quis ilia con quis
4

prorae doluptat eicipsa

DEN GAMLE FISKERBY
8 thentur? Quia vit, cum

&4 eaquasi mporeium quis BOOI{ NU

ilia con prorae. De duntur

LS8 ondigent andaninit familysurfdays.dk

Merk Vesterhavet
HVIDE SANDE®
MZRK VESTERHAVET . HVIDE SANDE RINGK@BING BORK HAVN SKJERN VIDEBLEK SONDERVIG TARM VEDERS® KLIT . HVIDE SANDE.DK '



Laksefestival
ved Skjern A

Fisk. Smukke gronne enge sa langt gjet raekker. Kaffe i

thermokanden. Og méaske den bergmte Skjern A laks p& krogen?
Oplev Nordeuropas stgrste naturgenopretningsprojekt, Skjern A,
som i 2003 fik sine slyngninger og enge tilbage — og veer med, nar
lystfiskere fra hele Nordeuropa mgdes til arets laksefestival!

A\

LAKS OVER BAL
Ehentur? Quia vit, cum
eaquasi mporeium quis
ilia con prorae. andigent
andanihit doluptat eicipsa
nisquo explatint. SOMMERHUSHYGGE
Ehentur? Quia vit, cum
eaquasi mporeium quis
ilia con prorae. De duntur
andigent andanihit
Doluptat eicipsa nisquo
explatint fugia comnisci
dionse repe volenih illatur,
coria corehendis.

™
SKJERN A LAKSEN
Ehentur? Quia vit, cum

BOOK NU ; \ eaquasi mporeium quis ilia

con prorae.
N7 laksefestival.dk

SKJERN A DELTA
Ehentur? Quia vit, cum
eaquasi mporeium quis ilia
con prorae

Meark Vesterhavet

JERN A’
MZRK VESTERHAVET - HVIDE SANDE RINGK@BING BORK HAVN SKJERN VIDEBAK SONDERVIG TARM VEDERS® KLIT - HVIDE SANDE.DK SKJ N



RINGK@BING FJORD TURISME
Ngrregade 2B
DK-6960 Hvide Sande

TIf. (+45) 70 22 70 01
Email: turist@hvidesande.dk
www.hvidesande.dk

Bogen er udviklet i samarbejde

med Flying October.
www.flyingoctober.com

Meark Vesterhavet

HVIDE SANDE®
Ringkebing-Skjern Kommune

midt

regionmidtjylland



VI SKABER DANMARKS STARKESTE
DESTINATIONSEALLESSKAB

Q Merk Vesterhavet
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