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MAL: Vi samarbejder om at
g¢re deb leb at veere en
glad oq tilfreds qeest’
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MAL: Vi samarbejder med hinanden for
at skabe et krydssalg o9 et mersalg,
L ille o skabe alene!

Concepts




Groesterne er glade for
at I samarbejder om at:

arrangere quidede ture

arranqgere kontakt med Lokale borgere oq
historieforteellere

arrangere kontakt med lokale turismeaktgrer
oq kendisser

vise dem hemmelighederne pa egnen
abner dgre, sa de kommer ind bag kulisserne

g¢re det enlelt ab veere pa ferie:
Bagagetransport, bgrnepasning, madkurve,
anbefaler hinanden, bruger oq viser
hinandens produkter frem, udarbejder
ruteforslag

yder et veertskab, sa de foler siq ventet oq
vellkkommen,




3 forskelllige muligheder

- varierende krav til dig
Krydssalg:

Bruge hinandens produkter og oplevelser
Seelge hinandens produkter oq oplevelser

Pakleetering med %uroperaég»r:
Medudvikle oplevelsesindholdet
Leverandgr a; oplevelserne

Provision / god pris til turoperatgren

Pakicetering pa egein hand:
Udvikle pakicens samlede indhold
Star for logistikien, markedsfgringen oq salqet
Star for administrationen, kommunikationen oq
afregningen mellem alle aktgrerne
Medlem af Rejsegarantifonden



Kriterier fra en
praktiker :-)



Samarbejde forudseetter enighed
om et feelles udgav\gspumwﬁ

Oplevelsesmodellen Udarbejdet af: Version:

Tema: 1 Indhold/Program:
(Hvilket specifikt tema omhandler oplevelsen?) : (Hvad skal geaesten opleve?)

Malgruppe:

(Hvem er oplevelsen malrettet? Behov, snsker, alder, sociale forhold m.m.)

i Roller/logistik:

(Hvem leverer hvad?)

Behov: Pris:
[Hvad er gaestens motivation for at kebe oplevelsen?) (Hvad er gaestens pris og betalingsvillinghed?]

Dato/Tidspunkt: n
(Hvorndr kan oplevelsen opleves?) m] t ' Mark Vesterhavet

regionmidtjylland ... HVIDE SANDE®

Concepts




OPLEVELSESINDHOLDET
afqgr HYORDAN I kan
samarbejde

Paleleerejser for GRUPPER
eller INDIVIDUELLE

refsende?
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MALGRUPPEN afqgr
HVORDAN I kan samarbejde
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Opna stgrre broefsikicerhed
ved ab veere bevidst om

detle w’rvdsﬂfeiﬁ
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De AFSPETNINGSKANAL
I veelger, afq¢r HYORDAN I
lan samarbejde

™ INDK@BSKURV

SAFARI | NATURENS RIGE ~ VIRKSOMHEDSTURE.DK  LAKSEFISKEREN.DK T@SETUR.DK  JULEGAVER  HOTEL OG MAD

,G&uﬁbr&ﬁl EXpTo’Tng-dk
eller
til en bestemt oplevelse

JULEGAVE 295 DKK - FORSKELLIGE TURE JULEGAVE 495 DKK - FORSKELLIGE TURE GULDAG ELLER KAOS? - STAUNING WHISKYS

DKK 285,00 DKK 495,00 HISTORIE. 10 PERSONER.
DKK 3.160,00

Feriehus pa Hindsholm Greenfee til Struer Cultural Minibreak langs
Golfklub Den Danske Riviera

MEDLEM AF

REJSEGARANTIFONDEN

NR. 1875
¥

I

fra1.665,00 DKK [H:L1S 300,00 DKK 280,00 DKK  [:L14 fra2.780,00 DKK



Nog le lkanaler bé.gr

nser

flelesibiliteten i indholdet
mere end andre

Feriehus pa Hindsholm

FH3-108

fra1.665,00 DKK

Book

Greenfee til Struer
Golfklub

300,00 DKK

™ INDK@BSKURV

SAFARI | NATURENS RIGE  VIRKSOMHEDSTURE.DK LAKSEFISKEREN.DK  T@SETUR.DK  JULEGAVER HOTEL OG MAD

_Gavekort til Exploring.dk-
eller

stemt oplevelse

JULEGAVE 295 DKK - FORSKELLIGE TURE
DKK 285,00

The Kronborg Book

LulLUI gl iUl San ianiys

Den Danske Riviera

Imormot
2 ¥

280,00 DKK  [:L14 fra2.780,00 DKK

_Gavekort ti I~~|E-x ploring.dk~
e eller
til en bestemt oplevelse
JULEGAVE 485 DKK - FORSKELLIGE TURE
DKK 495,00

' 4

GULDAG ELLER KAOS? - STAUNING WHISKYS
HISTORIE. 10 PERSONER.

DKK 3.160,00




Nogle kanaler beregner en
stgrre avance end andre
- 0qg q¢r meqget mere end andre

™ INDKPBSKURV

SAFARI | NATURENS RIGE  VIRKSOMHEDSTURE.DK ~ LAKSEFISKEREN.DK T@SETUR.DK  JULEGAVER HOTEL OG MAD

Gaﬁlipmﬂ ExpTormg?k Gmﬁbmﬁl Ex;ﬂo‘?ng‘dk
eller eller
til en bestemt oplevelse til en bestemt oplevelse-

JULEGAVE 295 DKK - FORSKELLIGE TURE JULEGAVE 485 DKK - FORSKELLIGE TURE GULDAG ELLER KAOS? - STAUNING WHISKYS

DKK 285,00 DKK 495,00 HISTORIE. 10 PERSONER.
DKK 3.160,00

Feriehus pa Hindsholm Greenfee til Struer Cultural Minibreak langs
Golfklub Den Danske Riviera

S =" 4}5% + 10 %

¥

760,000 ey,

fra1.665,00 DKK [H:L1S 300,00 DKK 280,00 DKK  [:L14 fra2.780,00 DKK




Den gensidige synergi
oq afheengighed
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Bruqg oq scelqg hinandemns
produkter oq oplevelser
- nar qeesterne er hos di
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Sikkab UNIKT indhold
eller konleurer Fﬁ pris

o 1) Milks oplevelser Q

med skor
attraktionskraft
med hemmeligheder
oq finurligheder,

som qeesterine ikike *
sa leb selv kawn
finde frem til oq
pale detb Leoelkleert ind
L gode forteellinger.




Giv indholdel en skruktur der
matcher malgrupperines behov:
“Veelger selv” m&lgrum&em

TEL\/&LQ
o 2) Start wed at

definer det basale * Q
mMiLALums
oplevelsesindhold *
oq tilleeq derefter

debt gvrige MU inawyw

optevetsesim&hatd
som mulige tilvalg, Q O *




Griv dholdel en skruletur der
makcher m&igruppermes behov:
“Lader sig forkeele” malgruppen

o 2) Start med at
definer det basale

miainums * Q
oplevelsesindhold Q

oq derefter det *
gvrige oplevelses-

indhold som

Leeleleerier og
unikiee eriwwer over Q O *’
L&k,




Den gensidige synergi
oq afheengighed
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Adfcerd oq Loqiskik skal
give mening for qeesten

o Groester ghsker en
logisk adfeerd (bil,
cykel, hest, gaben, sejle)

o Croester boenicer i
afstande oq tid

o chietiga adresse- og
kontaktoplyshninger

o Kort- og rutematerialer
er vigtige
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Den gensidige synergi
oq afheengighed
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Hvad seelqes oplevelserne
og samarbejdet pa?

BEDSTE
PRIS




Deb akbraletive opievetsesimdhotd Fil
en kohkurrencedygtige pris solqgt
SO e Paw’i«m via salgskanaler
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Deb akbraletive Optevetsesimdkotd Fil
en kohkurrencedygtige pris solqgt
som en [mm«m via salgskanaler

®
@)

[

1525~

+ salqgs-

kawnalens
avance

+ evhk bidrag -
til foelles

J Transpoyy [

markedsfgring =

.’\.'\-/
N
N

L/
| Attraktion | (T T 290
. RN LAY



Krtjclssod.g o9 mewesalg er
mersalg du ikie kan QF’V\a
alene
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lv\dbfjg Leeleleerier oq
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Den gensidige synergi
oq afheengighed
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Debk svaqeste led i samarbejdet
ligger L det koordinerende
oq udfgrende samarbejde




Start med at stole pa hinanden:
1) Indga en aftale oq brug hinanden
)Find en leadpartner
3) Find en turoperatgr
o Leadpartner:

o Evt. den af jer, der bidrager med
den stgrste omseebining i pakicen

o Ofte overnatningsstedet

o Attraktion med offentliq
medfinansiering

o Transportgren: Minibus, cykel, hest
osV.

o Turoperatgr er oplagte ot veelge, nar
der ingen naturlig leadpartner er eller
I vil slippe for hele koordineringen.

o Pa de udenlandsike markeder er
turoperatgrer ofte et must.



W INDKABSKURYV &

EXPLORING.DK

Q

SAFARI | NATURENS RIGE VIRKSOMHEDSTURE.DK LAKSEFISKEREN.DK  T@SETUR.DK  JULEGAVER HOTEL OG MAD

EXPLORING.DK - MARK VESTERHAVET

NS
- til en bestemt op
JULEGAVE 295 DKK - FORSKELLIGE TURE JULEGAVE 495 DKK - FORSKELLIGE TURE GULDAG ELLER KAOS? - STAUNING WHISKYS
DKK 295,00 DKK 495,00 HISTORIE. 10 PERSONER.
DKK 3.160,00




