Programmet

Velkomst - kaffe og rundstykker

Hvordan kan du som virksomhed drage nytte af
Laksens Hus

Status pa projektet

Hvad far du som virksomhed ud af at
samarbei'de med andre og udarbejde samlede
pakker til turister

Workshop
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Laksens Hus

— Lystfiskerinformation og videnscenter

Informationsdelen

Lystfiskerhjgrnet
Kastebanen

Demo

Salg

Arrangementer

Samarbejdspartnere

-] Herning

Kommune

“h

\\L””’

Danmarks Center for Vildlaks

ﬁl NATURENS RIGE

Rlngkzbmg Skjern Kommune

Q Maerk Vesterhavet

SKJERN A’



Lystfisker

informations -
center
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* PR og markedsfa@ring




Turismefremmeveerdikaeden

Oplevelsesvaerdi Forretningsveerdi Samfundsveerdi
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Brandvaerdien og attraktionskraft bedgmmes
udefra og ind — men skabes indefra og ud
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mmmmmmm

; 7 /}
e Sz BEA NATURENS RIGE @ ...
Center for Vildlaks

Rlngkrablng Skjern Kommune SKJERN Aqz




Invitation til samarbejde
- Sammen star vi sterkere

Formalet:

At skabe mere samarbejde og evt. samlede oplevelsespakker til turister pa
tveers af virksomheder ved Skjern A for at tiltraekke nye eller flere
lystfisketurister.

Mal:

* Vaxkst (pget omsatning, mersalg, krydssalg, opsalg m.m.)
e St@rre brandveaerdi

* Flere bosiddende

Metode:
Arbejdsgrupper / netveerksmgder / fyraftensmgder (kaert barn har mange
navne;) pa tvaers af virksomheder
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Fremtidige mgder...

Netvaerksmegde |: Netveerk og samarbejde 23. maj
Netvaerksmegde II: Idégenerering 21. juni, kl. 8-10
Netvaerksmgde Ill: Forretningsplaner og pris 16. august?
Netvaerksmede Illl: Markedsfgring og salg 20. september?

Morgenmgder eller fyraftensarrangementer?
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Hvorfor samarbejde...?
 Jfordele  ulemper

Virksomhed < Kombinerer flere virksomheders ¢ Det kraever masser af tid og frie

styrker ressourcer

e Forum for erfarings- og * Resultaterne lader vente pa sig
vidensdeling * Kraever talmodighed

* Mulighed for mersalg og e Kreever tillid til hinanden
krydssalg * Det er mega sveert

* En bedre oplevelse

* Markedsfgring man ikke kan
kpbe sig til f.eks.

* Nyhedsvaerdi = PR (i starten)

* Mere personlig relation til
geesten

Gaesten * Bedre gaesteservice e Et dyrere produkt
- Ggre det lettere og hurtigere
for gaesten
e Udbreder kendskab til andre
virksomheder
e Tidsbesparende
* Anvender som inspiration



Hvorfor samarbejde...”?

Stigende efterspgrgsel efter samlede oplevelsespakker pga. et gnske
om tidsoptimering!

Seneste trends:

- Flere aldre med godt helbred og god opsparing

- Bgrnefamilier er mere velstillede, aktive og mobile end tidligere.

- Foreaeldres (og bedsteforaeldres) gnske om taettere kontakt med
naturen, “som da vi var bgrn”.

= Aktiv outdoorturismen er i vaekst

- Hvem er din malgruppe?
- Kan du tiltraekke flere eller en ny malgruppe via samarbejde?

- Ea’
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Samarbejdet foregar i en kaede af leverancer
(Udbud af produkter, services og oplevelser), der
tilsammen servicerer en given malgruppe for at

imgdekomme deres dremme og gnsker

Bespisning

Oplevelser

Overnatning

Shopping
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Mal: Vi samarbejder med hinanden for at skabe et
krydssalg og mersalg, som vi ikke kan skabe alene!

Bespisning

Ggr det du/l er

Oplevelser bedst til — og

kombinere det med
andre!

Overnatning

Shopping
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Gensidig synergi og afhangighed

Samarbejde i forhold til gaesten = Forhold internt i samarbejdet =
geestens behov jeres og geestens behov

Bespisning .
@konomi

Oplevelser

Overnatning

Shopping
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Samarbejde forudsaetter enighed om et
feelles udgangspunkt og tillid

 Duskal have til dine samarbejdspartnere

 Harl (realistiske) til hinanden? Og er de afstemt?

 Leverer dine samarbejdspartnere den som
dig?

 Har |l fokus pa den ?

e Erl om indholdet, logistikken, markedsfgringen, penge
flowet osv. i jeres feelles produkt?

* M.m.
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7 vigtige emner det giver mening at samarbejde om

5. Vedkende sig
o 1. Feelles det feelles
malgruppefokus Sespisning oplevelsesindhold
som attraktivt og
en mulighed for
mersalg.

2. Oplevelses-
udvikling af nye
tilbud

3. Netveerk for Oplevelser 6. Markedsfgring
vidensudveksling Overnatning on- og offline af

af: Relationer, det feelles tilbud
samarbejde og en Shopping
kob?kurrent 7. Evaluering af:
DEVELER kvaliteten knyttet
partner. til oplevelsen fx.
Samarbejdet,
prisen, logistikken,
markedsf@ringen.

4. Optimering af
kvalitet, logistik og
infrastruktur
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Gensidig synergi og afhaengighed

Samarbejds-
partner

Samarbejds-
partner

Leadpartner
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INSPIRATION
Gaesterne er glade for at i samarbejder om at:

Arrangere guidede ture

Arrangere kontakt med lokale borgere og historieforteellere
Arrangere kontakt med lokale turismeaktgrer, "kendisser”,
originaler...

Vise dem hemmelighederne pa egnen

Abner dgre, sa de kommer ind bag kulisserne

Ggre det enkelt at veere pa ferie: Bagagetransport, b@rnepasning,
madkurve, anbefaler hinanden, bruger og viser hinandens
produkter frem, udarbejder ruteforslag m.m.

Yder et vaertskab sa de fgler sig ventet og velkomne

= Gode veerter
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3 forskellige muligheder — varierende krav til dig

Krydssalg:
Bruge hinandens produkter og oplevelser
Selge hinandens produkter og oplevelser

Pakketering med turoperatgrer:
Medudvikle oplevelsesindholdet
Leverandgr af oplevelserne
Provision / god pris til turoperatgren

Pakketering pa egen hand:
Udvikle pakkens samlede indhold
Sta for logistikken, markedsfgringen og salget
Sta for administrationen, kommunikationen og afregningen
mellem alle aktgrerne
Medlem af Rejsegarantifonden

i Herning B NATURENS RIGE | J—
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Prasentationsrunde

- Hvem er du?

- Hvad har du af produkter, services og
tilbud malrettet lystfisketurister?

- Har du én eller flere idéer?

».| Herning &
ommune A NATURENS RIGE
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Workshop:

Dit netveerk
Vs.
Dit potentielle netvaerk

7
% Herning \&_ %
mmmmmmm 44 n “AT“RE"S lIEE Mark Vesterhavet
Danmarks Center for Vildlaks ' Ringk mune

ingkebing-Skjern Kom SKJERN Aa



Mit netvaerk
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Praesentation af oplevelsesmodellen
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Leadpartner: Kommunikation:
Oplevelsesmodellen Samarbejdspartnere: (Hvordan kommunikerer |, hvor ofte osv.?)
(Husk forventningsafstemning ift. tid, gkonomi, osv.)
Tema: Indhold/Program:

(Hvilket specifikt tema omhandler oplevelsen?)

Malgruppe:

(Hvem er oplevelsen malrettet? Behov, gnsker, alder, sociale forhold m.m.)

(Hvad skal gaesten opleve?)

Tidslinje

Roller/logistik:

(Hvem leverer hvad? Fgr, under, efter)

Behov:
(Hvad er gaestens motivation for at kebe oplevelsen?)

Pris:
(Hvad er geestens pris og betalingsvillighed?)

Markedsfgring/PR:
(Hvem ger hvad?)

Dato/Tidspunkt:

(Hvornar kan oplevelsen opleves?)




Eksempel

OPLEVDANMARK@

4 Tilforsiden

Booking

Maj 2017

i Holstebro XK

Valgt Dato/Tidspunkt: Vaelg dato herover
Antal:| 1 400,00 DKK
Pris total: 400,00 DKK

Fisk og bo pa B&B i centrum af Holstebro

Udnyt muligheden for det bedste fiskevand i Danmark. Du bor i hyggeligt enkeltvaerelse i centrum af Holstebro,
teet pd gdgaden.

Tag dine rensede fisk med og frys dem ned hos os. Laes mere om reglerne for fiskeri i Stord og bestil dit Dagkort

et Combine er teknisk rejsearranger og medlem af

Rejsegarantifonden - nr. 2685.

fra 400,00 DKK

Bed & Breakfast Holstebro

Bed and Breakfast Holstebro Bisgaardgade 9 7500
Holstebro Telefon 30240399

Herning

Kommune

n "AT"'ENS IIEE Maerk Vesterhavet

l):mm;;rks Center for Vildlaks Rlngk:ablng-Sk ern Kommune SKJERN A“




Leadpartner: & € 2 tolsStERRo

Kommunikation:
Oplevelsesmodellen Samarbejdspartnere: ={s\(ELL\FO [Hvordan kommumkererl hvor ofte osv.?]
P (Husk forventningsafstemning |\ft tid, mkonomuﬁg—w&m—m&% e %ES“\L\!\\‘C)
rﬂ
Tema: | e\ Indhold/Program: &7
(Hvilket speclhkt tema omhanda-‘r\lf—;:l;ilse%l . (Hvad skal gaesgten opleve?) Q/&-}ig\ "
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Malgruppe: Tidslinje
(Hvem er oplevelsen malrettet? Behov, ensker, alder, sociale forhold m.m.)
Ly sthske tuAste-
< o [Rouerllogistik: )
q— \{b (6\ Hvem leverer hvad? Far, under, efter . KS
; E% UNDEN, NARKEDS FOeAN
—tolland | w5 BE G tosteses: KONTART TI\ ¥ '
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Behov: pris: 400, €. avernakakng (INKL . Movgeamad)
[Hvad er gaestens motivation for at kebe oplevelsen?) (Hvad er gastens prlso%betalingsvillighec’]] (g ‘
P gy esu Vit
ovex Y 5 . e = s
MadpaXe e
Fiske\ar -
\(\\\()(\O)
Mc;rqmmad
(Y\fo GO G\S\(_Q\/\QE /
Dato/Tidspunkt:

(Hvornar kan oplevelsen opleves?)

\ FISKESESNEN
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Eksempel

TA “MED!
BOOK EN PLADS

97 3214 00 Fa Vestjyllands smukke natur som ramme, ndr du
8] sammen med en personlig guide fglger de
autentiske spor tilbage til 2. Verdenskrig.

Tag med pa oplevelsespakken

"FOLG SPORENE FRA
ANDEN VERDENSKRIG”

Selv 70 &r efter Anden Verdenskrigs afslutning findes der 23. SEPTEMBER & 28. OKTOBER

stadig mange spor efter krigen. Med Vestjyllands smukke

natur som ramme, har du nu mulighed for at tage med pa
en unik 2-dages tur, hvor du sammen med en personlig
guide fglger de autentiske spor fra krigen.

Lad sporene fgre dig tilbage med en rundvisning pd
Ringkabing Museum, en bunkertur ved Houvig
Faestningen samt en rundvisning pd Kaj Munks Praestegard

Se mere pa www.levendehistorie.dk

22. APRIL, 20. MAJ, 25. JUNI,

+
L

MULIGHED FOR TILKZB: i KAJ MUNKS PRESTEGARD

3 retters aften-menu

Sporene fgrer dig tilbage til historien om de allierede piloter, der styrtede ned i Vestjylland, 349 k. pr. person M HOUVIG-FASTNINGEN

om de tyske soldater der boede i bunkere og Kaj Munk i -

Vedersg. Omgivet af bunkerne, med vinden i haret og til lyden af den gyngende Ovematning e e
marehalm smager du en autentisk frokost. der giver dig oplevelsen af at vare tilbage under 400 kr. pr. person
krigen. Om aftenen er der god tid til at nyde en lakker middag i dejlige omgivelser pa delt |
Hotel i hvor du ogsd 3
Madpakke to go ved
ekstra overnatning
PROGRAM 75 kr. pr. person

DAG 1: Vi mpdes pa Hotel Fjordgarden KI. 10. Herefter kgrer vi sammen med guiden
i bus til Ringkebing Museum, Houvig-Fastningen (hvor vi spiser frokost)
©og Kaj Munks Prastegard. Dagen slutter kl. 17 pa Fiordgarden, hvor der er middag.
DAG 2: Efter morgenmaden p4 Hotel Fjordgarden kerer vi kl. 10 i egne biler til Lyngvig

Fyr. Her er der rundvisning og frokost. Programmet slutter KI. 13. m :ﬁ%’ﬁ‘_‘j’@:

«+" levendehistorie. [e——

§ KAJ MUNKs PRESTEGARD DAT Q

¥ \ Oplevelsespakken afholdes d. 14.- 15 april, 14.-15. maj, 9.-10. juni, Maerk Vesterhavet SPU die Nordsee HQJMARK
~IDUVIG-FASTNINGER 27.-28. september og 8.-9. oktober. RINGKOBING® TURISTFART

RINGKZBING MPSEUM

J PRIS:

16 FYR b3 Pris per person: 1995.- kr. inkl. guide, entre, lrokener middag og ovematning

idelt pa Hotel Fj i
TILMELDING:

Til Camilla Bilow Nielsen, Hotel Fjordgarden. Senest en uge fgr turen.
TIf. 97 32 14 00. Email: camilla@fjordgaarden.dk.
Der er begransede pladser. Min. 20, max. 25 deltagere.

ooty HZJMARK
Q',’ﬁ',;;g“‘s'}}jog-: TURISTFART () MUSEU
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Leadpartner: ftoTel FIORDGHROEN Kommunikation:

Oplevelsesmodellen Samarbejdspartnere: RK.SK MUSELN, \'\MN'ﬁK( (Hvordan kommunikerer |, hvor ofte osv.?)
(Husk forventningsafstemning ift. tid, skonomi, osv.) T\)e-\SYFﬁQ\_ Moeg -[EL_EFON ; H“'\LS
Tema: 2 VEROENSYR \G Indhold/Program: transport ! HoO|Mari Tuwskfarc
(Hvilket specifikt tema omhandler oplevelsen?) (Hvad skal gaesten opleve?| ra) \
(> o L&
v & O O S &
- $ ) @Q
i & (pbé\ LR 5 T L
on ol p O & SO S,
FL F Y £ 5 R SR & &
g & S ¥ ZF ) 4
&3 D & Y oS Q S/ &g @ o
Fe @ € K @ e o € b
Malgruppe: . 0AG 1 Tidslinje T oaG 2

[Hvem er oplevelsen méalrattet? Behov, ensker, alder. sociale forhold m.m.]

Dex qr& g\ - pimart pensionister

Roller/logistik:
[Hvem leverer hvad? Far, under, efter)

HotEL FgoeGBRPEN | Kontakden H\ Konden (foc,under cq efter ), Do,
o\/crnodch'\ﬂg, b&b?‘\&(\‘\ﬂg (W\orgcnmadl frokost +

oftensoad)), mar redsfeang

RICS MUSEUN: Kontack il Konden ondes feren - guide, aqafg
R\ wuseets aftrakRoner Adstillinger, marcedstonagy

HOINMARE, TURLSTAART | LoAISTIErEN @i TRANSEORTEN)

Behov: Pris: 1995 Kr. pr. PerSon \};oo\(ims Alve\ding = HOvl F1o@aasaq|
[Hvad er gaestens motivation for at kebe oplevelsen?] (Hvad er gaestens pris og betalingsvillighed?) ] Y? - d
Belang! Hoted \oragaecen
\ntesesser | 2. \/U‘dd\s‘ﬁv'\g (ansvaxlig or \Adc(be\a\\xxg
Oks Wstoue AL SamMOroeAsartOrse)
MARYEOsFeRNG/PR :

o), Horeglrdeo Gvall Gaisn Hotels)

Dato/Tidspunkt:

(Hvornar kan oplevelsen opleves?)
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TAK FOR | DAG!

Kenny Frost Anne Louise Ravn Braad

Danmarks Center for Vildlaks Herning Kommune, By, Erhverv og Kultur
Tlf.: + 4526 27 52 93 Tlf.: + 4596 288515 /23 70 48 76

Mail.: mall[afrostfly.dk Mail.: bekar(aherning.dk

Seren Larsen Mathias Utoft Jargensen

Danmarks Center for Vildlaks Herning Kommune, Teknik og Miljg
TU.: + 4597 35 49 28 TUf.: + 45 96 28 80 42 / 24 43 31 40

Mail.: sl(dvildlaks.dk Mail.: ngomj@herning.dk

Lisbeth Jensen

Ringkgbing Fjord Turisme
TUf.: + 45 40 10 87 46

Mail.: lisbeth(@hvidesande.dk
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